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Resumen

El proceso electoral del 2021, lo definid el INE como el mas grande de la historia electoral
de México, por la cantidad de cargos populares en disputa. La disputa por la gubernatura
de Baja California destaca por la polémica propuesta del actual gobernador Jaime Bonilla,
llamada la “Ley Bonilla”, de ahi la atencién a la participacién de los candidatos y su
campana electoral.

Por ende, la intervencidn de las redes sociodigitales en la politica, especificamente en los

procesos electorales, es un tema de actualidad y de amplio interés. El uso creciente de
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dichas redes por candidatos y ciudadanos en las contiendas electorales para ampliar la
extension de la informacién y su influencia, genera esfuerzos investigativos como este,
cuyo objetivo fue analizar los mensajes propagandisticos de los siete candidatos
aspirantes a la gubernatura de Baja California en las redes sociodigitales de Facebook y
Twitter, a fin de estudiar las emociones que los candidatos expresaron durante la
campafa electoral que comprendié del 4 de abril al 2 de junio del 2021. El proyecto
definié un modelo de trabajo integrado por investigadores de distintas disciplinas.

Los principales resultados obtenidos al analizar las paginas oficiales de Twitter y Facebook
de los candidatos en el periodo indicado, revelan que, en la construccién digital de su
campafa politica, Facebook fue el principal medio cibernético de comunicacion utilizado
por los siete candidatos con 1666 publicaciones, en contraste, cuatro candidatos usaron
simultdneamente Twitter, que en total compartieron por esta red 118 mensajes. La
cantidad de publicaciones en ambas redes fue de 1784, la expresién de emociones en
dichos mensajes en ambas redes sociodigitales fue escaso, en 228 publicaciones se hizo
referencia explicita o directa a alguna emocion. La felicidad fue la emocidn mas expresada

por los siete candidatos, seguida por las emociones de tristeza e ira.
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