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RESUMEN 

Dicen que Descartes dijo o escribió “Pienso luego existo”, si bien hay quien opina 

que la traducción del latín de tal idea también pudiera ser “Siento luego existo”, en 

todo caso se piensa, se siente y se actúa en sociedad, y los pensamientos y los 

sentimientos, qué duda cabe, inducen a la acción social. 

Este trabajo apunta a la importancia de las emociones en la práctica de la 

investigación social, y en algo teórica y metodológicamente muy técnico y objetivo, 

como sería el trabajo que se realiza en torno a una encuesta. 

Lo que aquí presentamos es en primer lugar un acercamiento a la emoción 

ciudadana ante un movimiento social (el caso del #YoSoy132), y esto por medio 

de una pregunta en específico de una encuesta sobre la emoción social ante dicho 

movimiento. 

Para y en segundo lugar pasar revista, observar y reflexionar sobre las emociones 

a la hora de ser aplicada esta encuesta y obtener las respuestas, en el sentido de 

cómo se percibía la expresión emocional del sujeto de estudio en cuestión. 


