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El éxito o fracaso de la comunicacién de gobierno tiene gran parte de su estructura
en la teoria del framing, la cual nos lleva a plantearnos: ¢ es posible que el periodista
sea un mero espejo de la realidad?, ¢es posible separar minuciosamente la
informacion de la opinion?, para Sadaba-Garraza (2001: 159), “la respuesta que
ofrece la teoria del framing al objetivismo es negar sus postulados, ya que
argumenta que, cuando cuenta lo que sucede, el periodista encuadra la realidad y
aporta su punto de vista”. En el caso mexicano, para la comunicacion de gobierno,

se opto por una via directa con la ciudadania.

Las formas de comunicacion del gobierno tienen como efecto, persuadir o disuadir
a la ciudadania, con el objetivo de conseguir votos. Para lograr tal meta, las
personas encargadas de controlar las agendas y los contenidos de los temas en los
gobiernos en turno, tienen un marco delimitado para conocer: 1) a quiénes se les
puede atribuir responsabilidades, 2) a quiénes se les atribuye el conflicto, 3) el
interés humano, 4) la moralidad y 5) las consecuencias econémicas. (Semetko y
Valkenburg: 2000)

En esta ponencia, se busca comparar las estrategias que han seguido los ultimos
periodos presidenciales de México, con el expresidente, Andrés Manuel Lépez
Obrador, y las posibles similitudes que se tengan con la estrategia de comunicacion
de gobierno de la presidenta Claudia Sheinbaum Pardo.
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