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“Analisis de las campaifias electorales de las candidaturas a cargos de eleccion popular
del poder judicial de la federacion en el marco del proceso electoral extraordinario

2024-2025”
Introduccion

La reforma constitucional aprobada en 2024 por el constituyente mexicano establecio que los
cargos del Poder Judicial de la Federacion serian electos a través del voto popular de la
ciudadania, lo cual significo6 un punto trascendental en la historia democratica de nuestro

pais.

Desde los inicios de la vida democratica en México con la promulgacion de la Constitucion
Federal en 1917, la designacion de las personas juzgadoras habia estado sujeta a los otros
poderes del estado, es decir, al Ejecutivo y Legislativo. Por tanto, la eleccion extraordinaria
del Poder Judicial celebrada el 01 de junio de 2025 significd un parteaguas y un proceso

inédito.

Es importante destacar que no so6lo es un proceso novedoso por ser la primera vez que se
realiza una eleccion de este tipo, también es importante mencionar que las etapas no son las
mismas respecto a las elecciones de los otros poderes, pero uno de los elementos mas
trascendentales y diferentes, son las campafas electorales, pues juegan un rol de suma

relevancia en varios aspectos.

Este trabajo tiene como principal objetivo analizar las campatfias electorales de candidaturas
a diversos cargos del Poder Judicial en el marco del proceso electoral federal a través de la
comunicacion politica, pues es el proceso de comunicacion entre candidaturas, medios de
comunicacion y publico (en este caso las personas votantes), el que influye en la opinion

publica y en su caso, la obtencion del triunfo de las candidaturas.
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Las campanas de estas elecciones también son inéditas al realizarse de manera diferente del
parametro convencional para la ciudadania, por tanto, es de interés conocer y analizar el
impacto de las acciones realizadas por candidaturas que nunca habian hecho campaia y sobre

cargos que se desconocia su trascendencia para la sociedad.

Para analizar lo antes mencionado, la estructura de este documento se desarrollara conforme
a lo siguiente, en un primer momento se expondré el marco conceptual de la comunicacion
politica, posteriormente el marco normativo de la comunicacion politica en México, después
se expondra el marco regulatorio de las campafias electorales para cargos de eleccion popular
del Poder Judicial y finalmente, el analisis de las campafias medido a través de la

participacion ciudadana el dia de la jornada y otros elementos de la comunicacion politica.
Marco conceptual

Comunicacion politica

Maria Canel (2006) define la comunicacion politica como el proceso de intercambio de
informacion, ideas y opiniones que involucra a los politicos, medios y ciudadania, articulado
en torno al discurso, acciones de gobierno e imagen de los politicos, con el propdsito de
movilizar, informar y/o persuadir al electorado. Esa persuasion se realiza mediante el
discurso que a su vez permite el reconocimiento del sujeto por otras personas mediante la
imagen, de esta manera, se logra la conexion del publico receptor con la persona candidata y

su partido.

Por su parte Norris (2002) establecid que la comunicacion politica es el proceso interactivo
que involucra la transmision de informacion entre politicos, medios de comunicacion y

personas votantes.

Pipa Norris afirmaba que la comunicacion politica en las democracias occidentales transito

por tres eras o etapas, las cuales tenian en comin ocho categorias que eran:

1. Organizacion de campafa
2. Preparativos

3. Coordinacion central



4. Retroalimentacion

5. Medios de comunicacion
6. Eventos de campaiia

7. Costos

8. Electorado

Colin Crouch (2004) sefialaba que la comunicaciéon politica basada en estrategias de
marketing politico era el reflejo de procesos como el desencanto democratico y de

desafeccion politica.

Tomando como referencia las eras o etapas establecidas por Norris, la comunicacion politica
postmoderna que inicio en los afios 90’s se caracterizaba por contar con una organizacion de
campafias coordinadas nacionalmente pero con operaciones descentralizadas, campafas
permanentes, unidades especiales de campana de los partidos y consultorias mas
profesionales, se destaca el uso de encuestas de opinion regulares, mas grupos de enfoque y
sitios web interactivos; television de difusion selectiva, sitios web directos y mediados,
correo electronico, grupos de discusion en linea, intranets, extension de la gestion de noticias
y un electorado con desalineamiento social. Sin embargo, este tipo de comunicacion ha
evolucionado como efecto de las transformaciones digitales experimentadas por las

sociedades.

Para efectos de este trabajo, se define la comunicacion politica como toda actividad
organizada, dirigida transmitir un mensaje que permita llegar al electorado con el fin de

influir sobre el buscando persuadirlo, orientarlo, educarlos e informarlo.

Marketing politico

Es la manera de desarrollar estrategias de campafa en procesos electorales que combina
diversas disciplinas y en ellas concluyen diversos perfiles de especialistas en torno como:
socidlogos, politdlogos, comunicadores, publicistas cineastas, lingiiistas, administradores y

psicologos ademas de personas asesoras de imagen entre otros.

Esquivel (2020) en su obra sefala que el marketing politico es una disciplina orientada al

estudio de los procesos de intercambios entre las entidades politicas, su entorno y sus



comunicaciones pero también es el conjunto de técnicas empleadas para influir en las
actitudes y las conductas ciudadanas a favor de ideas, programas y actuaciones del organismo

o personas que tienen el poder, intentan mantenerlo, consolidarlo o aspiran a conseguirlo.

Comunicacién digital y redes sociales

Las dinamicas comunicativas en el ambito politico al igual que los demas rubros de las
sociedades estan experimentando notables transformaciones en la actualidad, los avances
digitales aparecen a un ritmo acelerado, y los actores, de este escenario buscan ajustar sus

estrategias conforme emergen innovaciones en el contexto digital contemporaneo.

Valenzuela et al. (2019) refiere que el punto de interseccion entre la tecnologia y la esfera
politica, son las redes sociales y plataformas digitales, las cuales han reconfigurado el

panorama comunicativo adoptado por los aspirantes a cargos publicos.

Percastre (2016) define a la comunicacion politica digital como el uso de las Tecnologias de
la Informacion y la Comunicacion en la comunicacion politica. Este concepto también se

denomina politica 2.0 o e-politica.

A partir de la incursion de la comunicacion digital, el concepto de campaiia también se adapto
a esta modalidad. Foot y Schneider (2006) establecieron que una campana digital se entiende
como las actividades realizadas para alcanzar objetivos politicos manifestadas, inscritas y

realizadas a través de la web.

Foot y Schneider identificaron y establecieron cuatro actividades centrales en las campaias

digitales:

1. Informacion, al proveer al electorado de datos sobre las candidaturas que superan
los simples mensajes usualmente transmitidos por los medios tradicionales.

2. Involucramiento, en tanto se facilitan la asociacion para efectos de afiliacion entre
las personas responsables de los sitios y las productoras de contenidos con las
visitantes a sus paginas.

3. Conexidn, la estructura en linea de la campafia permite construir puentes entre la
persona usuaria y un tercer actor involucrado en los procesos electorales.

4. Movilizacion, al facilitar el reclutamiento de las personas usuarias.



Kalsnes et al. (2017) mencionan que las redes sociales se han convertido en un medio
necesario para la expresion y la interaccion politica, pues, estas plataformas proporcionan un
espacio relativamente democratico que permite a los actores politicos comunicarse de manera
directa con sus audiencias, de forma instantanea y prescindiendo de los medios de

comunicacién tradicionales como intermediarios de los mensajes.

Por otro lado, Gilardi et al. (2022) sefialaban que la inmediatez de las redes sociales
posibilitaba la creacion de flujos dindmicos, dialdgico y en tiempo real, lo que provocaba

cambios en la agenda politica con mayor rapidez y frecuencia.

Posicionamiento

IDEA (2006) define el posicionamiento coémo la forma en que la candidatura ingresa o ha
ingresado en la mente y emocion del electorado. Las candidaturas a través de sus acciones,
sus presentaciones en los medios y su conducta en general, comunica un mensaje que va
quedando en la memoria de las personas. La imagen formada en la mente electorado es el

verdadero posicionamiento.

Sin embargo, posicionar a las candidaturas en el electorado no resulta suficiente, IDEA
(2006) establece que el posicionamiento estratégico es aquel que se logra cuando las personas
electoras perciben en la candidatura aquello que estas necesitan para cumplir con sus

objetivos, es decir, permite ser la persona a quien se elige y obtiene los votos.

De los conceptos expuestos en lineas previas, se advierte que los estudios sobre campafas
electorales se han enfocado en candidaturas provenientes principalmente de partidos

politicos, siendo también eje rector de la comunicacion politica.

También se identifica que la forma de hacer campanas ha evolucionado, durante los ultimos
25 afios se transitd de estrategias de comunicacion enfocadas en los medios tradicionales
como el caso de la television a través de los spots, cuya clara referencia en México es la
eleccion presidencial de 2012 con el otrora candidato del Partido Revolucionario
Institucional, Enrique Pefia Nieto hasta campafias en redes sociales como la de Samuel

Garcia, actual gobernador de Nuevo Ledn.

El reto de las campanas electorales de las candidaturas de personas juzgadoras sin duda fue

enorme, se enfrentaron a un marco legal novedoso, reglas diferentes a las candidaturas



emanadas de partidos politicos y a un contexto donde las redes sociales y el mundo digital

juegan un rol importante.
La comunicacion politico — electoral en México

Las diferentes reformas en materia politico — electoral por las que ha atravesado México han
servido de parametro para establecer el marco regulatorio de la comunicacion politica —
electoral. Por tanto, este apartado tiene como finalidad exponer las directrices establecidas

sobre esta tematica.

Al ser un pais democratico, el Estado tiene la obligacion de regular el equilibrio de
participacion comunicativa de todos los diversos actores que intervienen en la comunicacion
politica como partidos politicos, candidaturas y medios de comunicacion; lo anterior, porque
es a través de esa dinamica informativa que se crea la percepcion positiva o negativa acerca
de las personas contendientes, lo que posteriormente se traduce en la accion del voto

especifico o por la preferencia o el rechazo de una opcion partidista u otra.

Con el objetivo de lo alcanzar lo antes descrito, diversas autoridades entre ellas el
constituyente y las autoridades electorales crearon un complejo sistema legal para regular la
equidad de la comunicacion politico — electoral en México, el cual debe ser respetado por

todos los sujetos y las entidades participantes.

La comunicacién politico — electoral se construye a partir de siete clasificaciones, las cuales

son:

1. Transmision de la informacion politica
Propaladores electorales

Acceso a los medios de comunicacion
Difusion de los comicios

Emision de las campanas

Contratacion de la propaganda

R e B

Irradiacion de la publicidad politica

Respecto de los puntos anteriores es importante destacar que el articulo 41, fraccion III de la

Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos establece lo siguiente:



Los partidos politicos nacionales tendran derecho al uso de manera
permanente de los medios de comunicacion social. Las candidaturas
independientes tendran derecho de acceso a prerrogativas para las camparias

electorales en los términos que establezca la ley.

Por otro lado, dicho instrumento normativo sefiala que el Instituto Nacional Electoral® sera
la autoridad tnica para la administracion del tiempo que corresponda al Estado en radio y
television destinado a sus propios fines y al ejercicio del derecho de los partidos politicos

nacionales.

En la configuracion del marco legal correspondiente a la comunicacion politica es necesario

sefalar tres directrices:

1. Los partidos politicos tendrdn derecho al uso permanente de los medios de
comunicacion distribuido de manera equitativa conforme a los resultados electorales
obtenidos en los ltimos comicios.

2. Las precandidaturas y candidaturas emanadas de partidos politicos accederan a la
radio y television a través del tiempo establecido en la constitucion.

3. Las candidaturas independientes unicamente tendran derecho de acceso a
prerrogativas de tiempos de radio y television tnicamente para el periodo de

campafias electorales.

De lo anterior, se desprende que el marco normativo mexicano prevee que los partidos
politicos son los Unicos sujetos que tienen siempre el derecho de usar los medios de
comunicacion regulados por el Estado, es decir, cuentan con la oportunidad de generar un

posicionamiento permanente en el electorado.

Otro factor considerado en la construccion del marco normativo de la comunicacion politico
— electoral en México es la contratacion de tiempos de radio y television. Las elecciones
presidenciales de 2006 son el precedente que introdujo este elemento al sistema de
comunicacién politica pues posterior a estos comicios se establecid la prohibicion

constitucional de la contratacion para cualquier sujeto.

'En lo sucesivo INE.



El articulo 41, fraccion 111, apartado a, de la Constitucion senala:

Los partidos politicos y las candidaturas en ningun momento podran
contratar o adquirir, por S o por terceras personas, tiempos en cualquier
modalidad de radio y television. Ninguna otra persona fisica o moral, sea a
titulo propio o por cuenta de terceros, podra contratar propaganda en radio
y television dirigida a influir en las preferencias electorales de la ciudadania,
ni a favor o en contra de partidos politicos o candidaturas a cargos de
eleccion popular. Queda prohibida la transmision en territorio nacional de

este tipo de mensajes contratados en el extranjero.

De manera adicional, el sistema juridico nacional estableci6 diez bases normativas respecto

con los contenidos de la propaganda electoral en el contexto de la comunicacion politica:

—_—

Los margenes de expresion de la informacion

El concepto de propaganda

Los contenidos de la comunicacion politico — electoral
La veracidad de la comunicacion

Los actores comunicativos

La supervision de los contenidos

Los beneficiarios de las campafias electorales

FEl financiamiento

A S A o

Los limites de la publicidad politica

10. El respeto a la legalidad

La ley electoral define la propaganda electoral como:

El conjunto de escritos, publicaciones, imagenes, grabaciones, proyecciones,
y expresiones que durante la camparia electoral producen y difunden los
partidos politicos, las candidaturas registradas y sus simpatizantes, con el

proposito de presentar ante la ciudadania a las candidaturas registradas.

Por otro lado, el mismo ordenamiento definié que:



La propaganda electoral como las actividades de camparia deberan propiciar
la exposicion, desarrollo, discusion ante el electorado de los programas y
acciones fijados por los partidos politicos en sus documentos basicos y
particularmente, en la plataforma electoral que para la eleccion en cuestion

hubieren registrado.

Es importante sefialar que el entramando legal no delimitd en términos comunicativos para
considerar a los publicos de la propaganda electoral, por lo que, se concluye que la regulacion

se centrd en los emisores informativos y la produccion de los contenidos respectivos.

De lo senalado en los parrafos anteriores, se observa que el marco regulatorio de la
comunicacion politico — electoral en México es amplié y su configuraciéon tuvo como
finalidad lograr la equidad en la contienda, pero ;qué sucede cuando se implementa un nuevo
modelo de comunicacion para campafias que no se habian realizado previamente?, ;se logra
el mismo impacto en electorado?, ;influye la exposicion y posicionamiento de candidaturas

emanadas de partidos politicos?
El marco normativo de las campaiias para la eleccion de personas juzgadoras en México

El 15 de septiembre de 2024, se publico en el Diario Oficial de la Federacion el Decreto por
el que se reforman, adicionan y derogan diversas disposiciones de la Constitucion en materia

de reforma del Poder Judicial de la Federacion.
La ley electoral establecio lo siguiente respecto de las campanas para personas juzgadoras:

e Seentenderd por campaiia el conjunto de actividades llevadas a cabo por las personas
candidatas a juzgadoras para la obtencion del voto por parte de la ciudadania.

e Serédn considerandos actos de campaiia las actividades realizadas por las personas
candidatas dirigidas al electorado para promover sus candidaturas, sujetas a las reglas
de propaganda y a los limites dispuestos por la Constitucion y dicha Ley.

e La duracion de las campaifias serd de sesenta dias naturales.

e Las personas candidatas a cargos de eleccion podran difundir su trayectoria
profesional, méritos y visiones acerca de la funcion jurisdiccional y la imparticion de

justicia, asi como propuestas de mejora o cualquier otra manifestacion amparada bajo



el derecho al ejercicio de la libertad de expresion, siempre que no excedan o
contravengan los pardmetros constitucionales y legales aplicables

e La propaganda sera el conjunto de escritos, publicaciones, imagenes, grabaciones,
proyecciones y expresiones que difundan las personas candidatas durante el periodo
de campana con el objeto de dar a conocer a la ciudadania su trayectoria profesional,
méritos y visiones acerca de la funcion jurisdiccional y la imparticion de justicia, asi
como propuestas de mejora o cualquier otra manifestacion amparada por la libertad
de expresion.

e Se establecid que los partidos politicos y las personas servidoras publicas no podran
realizar ninglin acto de proselitismo o manifestarse piblicamente a favor o en contra
de candidatura alguna.

e Se prohibio el uso de recursos publicos para fines de promocion y propaganda
relacionados con los procesos de eleccion de personas integrantes del Poder Judicial,
de conformidad con lo dispuesto por el articulo 134 de la Constitucion.

e Las personas juzgadoras en funciones que sean candidatas a un cargo de eleccion
deberan actuar con imparcialidad, objetividad y profesionalismo en los asuntos que
conozcan, por lo que deberan abstenerse de utilizar los recursos materiales, humanos
y financieros a su cargo con fines electorales.

e Se prohibio la entrega de cualquier tipo de material en el que se oferte o entregue
algin beneficio directo, indirecto, mediato o inmediato, en especie o efectivo, a través
de cualquier sistema que implique la entrega de un bien o servicio, ya sea por si o
interposita persona.

e La difusion de propaganda electoral solo serd impresa en papel, la cual debera ser
reciclable, fabricada con materiales biodegradables que no contengan sustancias
toxicas o nocivas para la salud o el medio ambiente, atendiendo el periodo legal de

las campafias y deberd suspenderse o retirarse tres dias antes de la jornada electoral.

De lo sefialado previamente, se desprende que el constituyente adoptd elementos similares a
los empleados en el marco normativo correspondiente a las campafias de candidaturas que

contienden por algtn cargo de los poderes Ejecutivo y Legislativo.
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En la siguiente tabla se presentaran similitudes y diferencias respecto de los principales

elementos que regulan las campafias electorales de los poderes en México.

Tabla 1
Regulacion de campaiias electorales en México
Elemento Poder Ejecutivo Poder Legislativo Poder Judicial
Acceso a tiempo de Si Si Si
radio y tv
. Contratacmg de No No No
tiempos de radio y tv
Definicion del
concepto de Si Si Si
propaganda
Financiamiento Si Si No
publico de campaia
Veramdgd de la Si Si Si
comunicacion
Limites de la . . .
publicidad Si Si Si
Reahzacmn~ de Si Si No
precampana

Fuente: Elaboracion propia

Con la informacion proporcionada en la tabla 1 se observa que son dos elementos en los
cuales existe una clara diferencia respecto de las campafias a puestos de eleccion popular en

México y son los relativos a recepcion de financiamiento publico y la posibilidad de realizar

precampana.

De manera adicional y ante la falta de regulacion expresa, el Consejo General del INE en el
marco de sus atribuciones aprobo los siguientes acuerdos relativos a garantizar la equidad en
el desarrollo de las campafias entre las personas candidatas; coadyuvar en la difusion
equitativa de las propuestas de personas candidatas y promover la participacion ciudadana

en el proceso electivo.
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Tabla 2

Acuerdos del Consejo General del INE

N° de acuerdo

Sintesis del tema

INE/CG53/2025

INE/CG231/2025

INE/CG334/2025

Propone la elaboracion de materiales genéricos por tipo de
candidatura que expliquen cuales son los cargos por elegir y sus
principales funciones y su vinculacion con la vida diaria de la
ciudadania.

La forma de ejercer el voto en una nueva modalidad de boletas y el
reforzamiento al llamado de la participacion ciudadana en dicho
proceso electoral.

En cumplimiento a la sentencia SUP-RAP-19/2025, se aprobd una
nueva distribucion del tiempo del estado en radio y television para el
proceso electoral extraordinario del poder judicial de la federacion
2024-2025, en concurrencia con los procesos electorales locales en
los estados de Durango y Veracruz 2024-2025, periodo ordinario y,
en su caso, procesos electorales extraordinarios para la eleccion de
personas juzgadoras de los poderes judiciales locales.

Criterios que garantizan la equidad e imparcialidad en el desarrollo
de las campafias y veda electoral para el proceso electoral
extraordinario para la eleccion de diversos cargos del Poder Judicial
de la Federacion 2024-2025.

Se determind lo siguiente:

Los foros de debate deberan ser organizados y brindados
gratuitamente por los sectores publico, privado o social, como por
ejemplo las universidades, los sindicatos gremiales, las
organizaciones de abogados, contadores, las organizaciones civiles de
defensa de los derechos de las mujeres, personas indigenas, etc.,
garantizando condiciones de equidad.

Las personas servidoras publicas que, atendiendo a horarios y
funciones, les resulte incompatible realizar campana electoral, se les
exhorta a considerar la solicitud de licencia al cargo que ostentan por
el tiempo que consideren necesario, teniendo en cuenta que los actos
de campafia validos deberan realizarse en dias y horas no laborables.

Fuente: Elaboracion propia.

Finalmente, es importante hacer alusion a lo resulté por la Sala Superior del Tribunal

Electoral del Poder Judicial de la Federacion en el expediente SUP-JE-101/2025 y

acumulados; en dicha resolucion, se estableci6 un criterio novedoso respecto a la difusion y

promocion del voto, asi como la participacion ciudadana en la eleccion de personas

juzgadoras en el marco del proceso electoral extraordinario 2024-2025.

En la referida resolucion se determind lo siguiente:
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Solo los Poderes de la Union y de las entidades federativas, tienen atribuciones para
realizar actividades tendentes a la promocion del voto y de la participacion ciudadana
en el contexto de los actuales procesos electivos, en el &mbito de su competencia.
Toda promocion y difusion debera ser imparcial y con caracter institucional, es decir,
no debe dar pie a ningun tipo de propaganda personalizada o de proselitismo, ni
mencionar a partido politico o candidatura alguna, ya sea a favor o en contra de estas.
Solo puede tener fines de promocion en la participacidon en el proceso electoral
extraordinario, asi como didacticos o educativos para esclarecer la forma en que se
podra emitir el voto para cada uno de los cargos.

En ninglin momento se pueden mostrar los nombres o imagenes de las personas
candidatas o cualquier referencia que las pueda hacer identificables.

De tratarse de spots o propaganda en internet, no puede sefialarse el poder u érgano
que promueve o emite la comunicacion, es decir, los promocionales no podran
contener los nombres, logotipos o colores de la autoridad que lo promueve; sin
embargo, deberan informar al INE qué publicidad corresponde a cada uno de los
Poderes de la Union o de las entidades federativas.

Las personas integrantes de los 6rganos autorizados a promover el voto de los Poderes
de la Union o de las entidades federativas, que a su vez sean candidatas a los diversos
cargos de personas juzgadoras, no podran participar en la propaganda institucional
que al efecto se difunda.

Los Poderes de la Union y de las entidades federativas pueden realizar la promocion
de conformidad con lo establecido en la legislacion electoral, siempre y cuando no se
genere propaganda personalizada.

Las personas servidoras publicas podran promover la eleccion judicial en sus redes
sociales.

Las personas legisladoras federales podran promover la eleccion judicial en cualquier
otro medio que permita comunicar la promocion, siempre y cuando los recursos
publicos utilizados estén destinados a la comunicacion social con fines
constitucionalmente licitos, sin algun tipo de sesgo o apoyo a determinada
candidatura. Las personas legisladoras locales podran hacer lo mismo en las

elecciones de sus entidades federativas.
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Este apartado tuvo como finalidad exponer las reglas establecidas para la realizacion de las

primeras campafas de personas juzgadoras en México, una vez desarrollado el marco

normativo y conceptual sobre este tema, se analizaran las campanas, asi como la participacion

ciudadana.

Analisis de las campaiias de personas juzgadoras

La jornada electoral para la eleccion de personas juzgadoras se celebrd el primero de junio

de dos mil veinticinco. De acuerdo con los resultados consultados en el portal de computos

del INE, se registraron los siguientes porcentajes de participacion ciudadana respecto de los

diferentes cargos:

Tabla 3
Porcentaje de participacion ciudadana

Cargo Porcentaje de participacion
Ministras (os) de la Suprema Corte de Justicia de la Nacion 13.01%
Magistraturas del Tribunal de Disciplina Judicial 12.99%
Magistraturas de la Sala Superior del Tribunal Electoral del 12.97%
Poder Judicial de la Federacion ’
Magistraturas de las Sala Regional 1era Circunscripcion del 10.14%
Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion '
Magistraturas de las Sala Regional 2da Circunscripcion del 12.64%
Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion ’
Magistraturas de las Sala Regional 3era Circunscripcion del 16.47%
Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion '
Magistraturas de las Sala Regional 4ta Circunscripcion del 13.87%
Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion ’
Magistraturas de las Sala Regional 5ta Circunscripcion del 11.83%
Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion ’
Magistraturas de Tribunales Colegiados 12.92%
Juzgadoras de Distrito 12.93%

Fuente: Elaboracion propia con datos difundidos por el INE.

Por otro lado, el INE (2025) informé que la participacion ciudadana tuvo un margen entre el

12.57% y 13.32% del total de personas con posibilidad de ejercer el derecho al voto, siendo

cifras inferiores al promedio de las ultimas elecciones celebradas en 2024. A continuacion,

se presenta una tabla con los resultados de participacion de los ultimos 30 afios.
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Tabla 4
Participacion ciudadana en México

Aiio de Porcentaje de
votacion Tipo de eleccién participacion
Federal, eleccion
2025 judicial s
o Peder T
presidencial
Federal, revocacion
2022 de mandato - i
2021 Federales, diputados |21
2021 Federales, consulta . 711%
popular
o | s3]
it presidencial S3/22%
2015 Federales, diputados m
e | esos]
201 presidencial 03.08%
2008 Federales, diputados [ I]
200 Federslen T
presidencial
2003 Federales, diputados
2000 =Ee | esor]
presidencial
1997 Federales, diputados m
ooy Federdles I

presidencial

Fuente: El Pais

Konrad Adenauer Stiftung (2025) publico los resultados de la Encuesta de Opinion Publica
sobre el Poder Judicial y su Reforma en México, respecto de los cuales se resalta que el 69%
de las personas se consideraba informada mientras que el 31% desconocia sobre el tema,
destacando que el noreste del pais era la region que expreso conocer mas. Adicionalmente,
el 64% indico que, en caso de realizarse una eleccion de jueces, era probable que acudieran

a votar.

El veintiséis de junio de dos mil veinticinco, El Pais publico los resultados de una encuesta
realizada por enkoll., respecto de la cual se destaca que del total de personas encuestadas el
51% respondi6 que se informo de la eleccidon para personas juzgadoras a través de noticias
en television, radio o periddico; mientras que el 21% lo hizo por medio de redes sociales y el

11% fue por propaganda de las personas candidatas.

Otro de los datos relevantes de la encuesta es que el 38% de las personas sefialé que era muy
probable que asistieran a votar. Asimismo, el 77% indicé que no conocia o sabia quienes eran

las personas candidatas; el 18% sefialé que se consideraba muy informada sobre la eleccion
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y un 35% indic6 que estaba poco informada. De igual manera, se destaca que el 65% de las
personas encuestadas sefiald que estaban de acuerdo con que las candidaturas financiaran sus

campaﬁas Ccon Sus recursos.

De la informaciéon proporcionada en los parrafos anteriores se desprenden dos aspectos
importantes para los fines de este trabajo, en primer lugar, la intencién de acudir a votar era
del triple con relacion al porcentaje que acudié a las urnas; segundo, los canales de
comunicacion por los que las personas se informaban sobre la eleccion del Poder Judicial

eran los medios tradicionales, es decir, la radio, television y periddicos.

En el primer apartado de este documento, se establecid que la comunicacion politica es toda
actividad organizada, dirigida transmitir un mensaje que permita llegar al electorado con el
fin de influir sobre el buscando persuadirlo, orientarlo, educarlos e informarlo, es decir,

obtener el voto y por consiguiente ser electa o electo.

Retomando las interrogantes del primer apartado y partiendo de los resultados, asi como
encuestas referidas se observa que, si existieron complicaciones en el modelo de
comunicacion politica de las campanas de personas juzgadoras, pues no necesariamente
resultaron las electas quienes hicieron campafas exitosas y tampoco se obtuvieron niveles de

altos de participacion ciudadana.

En un articulo publicado por el Financiero (2025), se sefiala que uno de los factores
determinantes para las personas era que las candidaturas fueran propuestas del ejecutivo y
estar en los primeros lugares de las listas, y no el hecho de hacer buenas o malas campanas.
Se mencionan casos de personas que realizaron campafas activas, ganaron el respaldo de
liderazgos locales e incluso obtuvieron el apoyo de gremios, sin embargo, no resultaron
electas, mientras que hubo candidaturas que no tenian redes sociales y no hicieron campafia

alguna, y si obtuvieron el cargo.

Los resultados de las elecciones de personas juzgadoras son relevantes porque se llevaron a

cabo en un contexto donde las redes sociales juegan un papel fundamental, sin embargo, se
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percibe que la principal fuente informaciéon provino de la generada en los medios de
comunicacion tradicional, es decir, existié un panorama con varias aristas, por un lado s6lo
habia periodo de campaiias, los tiempos de radio y television eran de indole mas genérico y
no posicionaban a una candidatura en especifico, las redes sociales y sitios como Conoceles

eran un canal para que la ciudadania les conociera a través de plataformas digitales.

Moreno, Andrea et al. (2024) menciona que en las elecciones de Espafia celebradas en 2023,
las redes sociales desempefiaron un papel esencial en la difusion de mensajes politicos,
posicionandose como una de las principales herramientas utilizadas por las candidaturas para
alcanzar a sus audiencias; adicionalmente, puntualiza que plataformas como Facebook y X
tienen una trayectoria mas consolidada en la comunicacion politica y son en las que destacan
los liderazgos de partidos consolidados, mientras que plataformas como Instagram y Tik Tok
surgen como cuentas de candidaturas emergentes que buscan el voto pero crean una cercania

con el publico mas joven.

Lo referido por Andrea Moreno si encuentra relacion con las campafias electorales de 2024
en México, no obstante, respecto a las candidaturas de personas juzgadoras las redes sociales
no jugaron un rol esencial, es decir, si existio una influencia de que era la primera ocasion
que se celebraban elecciones de esta naturaleza, hubo un posible desconocimiento de como

realizar o como posicionar a las candidaturas.

Como se sefialo previamente, en la eleccion de personas juzgadoras los medios de
comunicacion tradicionales fueron el principal canal por el que las personas se informaron
sobre todo lo relacionado con el proceso electoral y las candidaturas. Sin embargo, resulta
importante precisar que no es la primera vez que juegan un rol importante en las campafas

electorales.

En la eleccion presidencial de 2006 los medios se consideraron como grupos de presion
independientes y propiciaron la inequidad de la contienda marcando un precedente al
establecer en la siguiente reforma electoral la prohibicion de compra de tiempos de radio y

television, asi como propaganda electoral negativa hacia las candidaturas, lo que
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desencadend en el marco normativo vigente. German Espino (2011) menciond que en 2006
el manejo de los temas negativos en los medios de comunicacion fue una variable de gran
impacto en las preferencias electorales; sin embargo, quienes introdujeron los temas

negativos en la agenda publica fueron los politicos no los medios.

Las campanas de personas juzgadoras al igual que el proceso de eleccion de estos cargos
resulté inédito y contrastante, ante un marco que permitia potencializar el uso de redes
sociales, la ciudadania volvié a los medios tradicionales; una jornada electoral con una de las
mas bajas participaciones en los ultimos afios, existid un desconocimiento de los mensajes

de las candidaturas, no hubo candidaturas posicionadas frente al electorado.

Conclusiones

A partir de lo expuesto, se observa que las campaias de personas juzgadoras tienen muchas
areas de oportunidad no sélo para las autoridades electorales, candidaturas o el constituyente
federal y local, sino también para los medios de comunicacion y consultorias especializadas

en campafas y/o comunicacion politica.

Vivimos en la era de la digitalizacién, donde las redes sociales y plataformas digitales pueden
ser aliados en la construccion de campanas y posicionamiento de candidaturas a través de
una conexion en tiempo real, cercania con la ciudadania y difusion de mensajes. Sin embargo,
los medios de comunicacion siguen posicionandose como los canales de mayor alcance para
la ciudadania y los principales promotores de las agendas politicas que dicho sea estan en

constante cambio.

Por otro lado, resulta interesante como ante un desconocimiento o ante procesos novedosos
como lo fueron las campafias de personas juzgadoras el electorado regresa a la informacion
tradicional como ocurria en las campanas electorales de 2006 y 2012, lo que también es

contrastante cuando la campafia a una gubernatura tuvo su boom en redes sociales.

Los resultados de la participacion ciudadana dejan una importante leccion, las campafas no
lograron uno de sus principales objetivos que es el posicionamiento de candidaturas, lo cual,
es uno de los retos que enfrentan las proximas elecciones de esta naturaleza, es necesario

fortalecer la comunicacidon politica para las candidaturas del Poder Judicial y que la
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ciudadania les conozca, sepan su importancia en la cotidianidad, pero, especialmente, lograr
que el mensaje del emisor llegue al receptor, es decir, la ciudadania conozca el mensaje de

las candidaturas.

Otro aspecto que resulta interesante es la exposicion que tienen las candidaturas emanadas
de partidos politicos tienen una visualizacion mayor frente al electorado, lo cual genera no
solo genera posicionamiento sino un mayor interés por parte de la ciudadania por las
candidaturas y debate publico sobre las propuestas e incluso las personas que contienden por

el cargo publico correspondiente.

El tema de los recursos publicos para las campafas si puede considerarse un elemento que
influye en las campanas, pues no se cuenta con la misma suficiencia econdmica para cubrir
los recorridos por todo el pais y tener una cercania en tierra con el electorado para que de

esta manera se obtengan mejores resultados de participacion ciudadana el dia de la jornada.

Sin duda, los retos de la comunicacidn politica en las campafias de personas juzgadoras son
grandes y resulta necesario repensar las estrategias, canales y medios a través de los cuales
se puede generar un reconocimiento de la ciudadania sobre las candidaturas, pero sobre todo

lograr que los mensajes sean comunicados de manera efectiva.
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