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Resumen

La Sala Superior del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la Federacion por cuestiones
de transgresion de principios de laicidad anuld la validez de la eleccién ordinaria a la
presidencia municipal de San Pedro Tlaguepaque de 2021, ordenando consecutivamente la
celebracion de un proceso electoral extraordinario. Ante este acontecimiento extraordinario
que acotd el periodo para hacer campafia y frente la pandemia por COVID-19 aun vigente,
los diferentes candidatos potenciaron las redes sociales como el mecanismo virtual idéneo
en el cual masificaron la promocion de estrategias para persuadir en las preferencias
electorales de los ciudadanos y ampliar sus posibilidades de ganar la eleccion.

En este sentido, el objetivo del trabajo es explorar la relacion entre las preferencias
electorales online durante la campafia extraordinaria de San Pedro Tlaquepaque de 2021 y
los resultados oficiales de la eleccion. Para ello, se monitorearon las preferencias en las
cuentas oficiales de Facebook de los candidatos para posteriormente contrastar los
hallazgos de dicho monitoreo con los resultados oficiales. Los hallazgos de dicha
contrastacion muestran, entre otras cuestiones, la ratificacion de Citlalli Amaya en el
registro6 de mayor nivel de preferencias electorales online y como la candidata electa para
ocupar la presidencia municipal de San Pedro Tlaquepaque en el periodo 2021-2024.
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Nuestro interés por explorar la relacion entre las preferencias electorales online y offline
durante las campafias politicas de 2021 emerge bajo un contexto en donde los contagios por
COVID-19 estaban a la orden del dia y que, a pesar de esta circunstancia, las autoridades
competentes en México decidieron continuar con los procesos electorales previstos a

desarrollarse en junio de 2021, incluyendo por tanto las contiendas electorales en Jalisco.

Dentro de los puestos de eleccion popular que se disputaron en Jalisco en 2021 se
encontraban las presidencias de los 125 municipios. Es aqui, por cuestiones de nuestras
lineas de investigacion y areas de oportunidad identificadas en la revision de la literatura,
que emprendimos un proyecto en el que exploramos la posible relacién que puede existir
entre las preferencias electorales online y offline durante las campafias politicas en el orden
municipal, especialmente abordando los casos de Guadalajara, San Pedro Tlaquepaque y

Tonala.

Los resultados del trabajo de investigacion denominado “Preferencias electorales online y
offline frente la coyuntura del COVID-19 a nivel municipal: los casos de las elecciones en
Guadalajara, San Pedro Tlaquepaque y Tonald, Jalisco 2021 fueron presentados en el
XXXII Congreso Internacional de Estudios Electorales: Coaliciones Electorales en

Ameérica Latina, celebrado de forma online del 12 al 15 de octubre de 2021.

Algunos de los principales resultados que se lograron identificar particularmente para el
caso de San Pedro Tlaquepaque fueron:

e Citlalli Amaya fue la candidata que concentré 49.9% del total de preferencias
electorales online, mientras que el segundo puesto considerando esta misma métrica
en Facebook fue Alberto Maldonado con un nivel de preferencia del 20.6%.

e Se identificd que el 19 de mayo fue el dia que Citlalli Amaya registré el niamero
mas alto de “personas les gusta esto”, destacando que en dicha fecha la candidata
publico contenido en donde expone su postura sobre invertir en obra publica para el
municipio sin adquirir endeudamiento y promover la perspectiva de género como un
derecho humano.

e Finalmente, se destaca que las preferencias electorales online visibilizadas en
Facebook y los resultados oficiales de las elecciones celebradas el 6 de junio fueron

consistentes, esto debido que Citlalli Amaya fue la candidata que registrd los
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mayores nameros de “personas les gusta esto” y fue la candidata que logro el

triunfo en las urnas.

A diferencia del caso de Tonald, los resultados obtenidos en Guadalajara y San Pedro
Tlaquepaque permitieron identificar que aparentemente las preferencias electorales online
medidas a traves de la métrica de personas les gusta esto en Facebook si guardan cierta
relacion con las preferencias electorales offline medidas a través de los votos que

oficialmente se registraron el dia de la eleccion.

Se matiza principalmente sobre los resultados derivados del caso de San Pedro
Tlaquepaque ya que, posteriormente a la eleccidn celebrada el 6 de junio y de haber
declarado oficialmente a Citlalli Amaya como la candidata electa, ocurrid un
acontecimiento sin precedentes luego de que la Sala Superior del Tribunal Electoral del
Poder Judicial de la Federacion (TEPJF) por cuestiones de transgresion de principios de
laicidad anulo la validez de dicha eleccion, ordenando consecutivamente la celebracion de

un proceso electoral extraordinario.

Bajo este contexto, decidimos dar continuidad a nuestro trabajo de investigacion y explorar
la relacion entre las preferencias electorales online y offline en la campafia extraordinaria de
San Pedro Tlaquepaque de 2021, cuyos resultados se puede tener la posibilidad de
presentarlos -en caso de ser aceptada la ponencia- en el XXXIIl Congreso Internacional de
Estudios Electorales: América Latina y el Caribe, elecciones y virajes politicos.

En atencion a lo anterior, este trabajo de investigacion ahora se denomina “Campafa
electoral extraordinaria en San Pedro Tlaquepaque 2021: una mirada desde la dptica de las
preferencias electorales online y offline”, el cual se divide en cinco secciones y el presente

espacio de antecedentes.

En la primera seccidn se describen algunos aspectos generales relacionados con la decision
del TEPJF; la segunda, muestra la revision de la literatura que trata sobre el uso politico-
electoral de las redes sociales digitales en México; la tercera seccion presenta el proceso
metodoldgico que sustenta este trabajo, mientras que la cuarta contrasta los hallazgos
vinculados a las preferencias electorales online y offline y; finalmente, en la quinta seccion

se ostentan las conclusiones.



Aspectos generales sobre la decision de la Sala Superior del Tribunal Electoral del
Poder Judicial de la Federacion

Bajo el argumento que el cardenal emérito Juan Sandoval Ifiiguez intervino en el proceso
electoral celebrado en junio de 2021 en San Pedro Tlaquepaque Ilamando a no votar por los
candidatos de Morena, el propio partido en comento denuncio ante el TEPJF que este hecho
influyd en el resultado de la eleccién en donde se habia definido como candidata electa a
Citlalli Amaya del partido de Movimiento Ciudadano (MC).

Dicha intervencion a juicio de los actores politicos del partido de Morena se materializo a
través de un video subido a Facebook el 1 de junio donde el cardenal emérito refirio
explicitamente a no votar por el partido en el poder (Morena) ya que se vendria una serie de

acontecimiento que a criterio del ministro del culto serian infortunados para la sociedad.

Si bien el cardenal emérito a través de distintos medios de comunicacion sostuvo que grabd
dicho video con plena conviccion, voluntad y ejercicio de su libertad de expresion, esto no
inhibe que haya violado los articulos 130 de la Constitucion Politica de los Estados Unidos
Mexicanos (CPEUM) y 455 de la Ley General de Instituciones y Procedimientos
Electorales (LGIPE) que a la letra establece lo siguiente:

1. Constituyen infracciones a la presente Ley de los ministros de culto, asociaciones, iglesias o

agrupaciones de cualquier religion:

a) La induccion a la abstencion, a votar por un candidato o partido politico, 0 a no hacerlo por
cualquiera de ellos, en los lugares destinados al culto, en locales de uso publico o en los medios de

comunicacion;

b) Realizar o promover aportaciones econémicas a un partido politico, aspirante o candidato a

cargo de eleccién popular, y

¢) El incumplimiento, en lo conducente, de cualquiera de las disposiciones contenidas en esta Ley.

El 30 de septiembre, el TEPJF por una mayoria de cuatro votos anulo la validez de la
eleccion del Ayuntamiento de San Pedro Tlaquepaque, misma que de acuerdo con los
resultados oficiales habia ganado la candidata Citlalli Amaya con una diferencia porcentual

de 1.29% respecto al candidato Alberto Maldonado, quien ocup6 el segundo lugar.



Entre los elementos sustantivos en materia legislativa de los cuales se basé el TEPJF para
haber declarado la nulidad de la eleccion en San Pedro Tlaguepaque se encuentra la
“vulneracion directa a principio constitucional de separacion Iglesia-Estado”, destacando
que dicha violacion se materializd durante la veda electoral, por lo cual, se ordeno la

celebracion de una eleccién extraordinaria en los proximos sesenta dias”.

Con esta determinacion, el Instituto Electoral y de Participacion Ciudadana de Jalisco en el
uso de sus atribuciones procedié a organizar y coordinar un calendario integral sobre el
proceso electoral extraordinario para el municipio de San Pedro Tlaquepaque, el cual en la
siguiente tabla se resumen algunas de las fechas mas importantes.

Tabla 1. Resumen del calendario sobre el proceso electoral extraordinario para el municipio
de San Pedro Tlaquepaque

Actividad Fecha Plazo o periodo Responsable Fundamento
Inicio de precamparfia 19 de octubre | 10 dias Partidos politicos | Articulos 229,
para la eleccién de de 2021 péarrafo 2, fraccion
municipe en San Pedro I1'y 264 numeral 2
Tlaquepaque. del CEEJ.
Fin de precamparia 28 de octubre | Relacionado con el | Partidos Politicos | Articulos 229,
para la eleccion de 2021 punto inmediato y Precandidatos numeral 2,
municipe en San Pedro anterior (10 dias) fraccion 11; 264
Tlaguepaque. numeral 2 y 694

numeral 2 del
CEEJ.
Solicitudes de registro | 29 al 31 de 3 dias Partidos Politicos | Articulos 240,
de candidaturas a octubre de y Aspirantes parrafo 1, fraccion
municipe, tanto de 2021 Independientes 111y 707, parrafo 1
partidos politicos como del CEEJ.
de independientes
Presentacion de 29 al 31 de 3 dias Partidos Politicos
plataformas electorales | octubre de y Aspirantes
2021 Independientes

Inicio de la Campafia 3de 15 dias Candidatos y Art. 264, parrafos
Electoral de las noviembre Partidos Politicos. | 2;y 3, del CEEJ;
candidaturas a art. 41, fraccion
municipe por San 111, apartado C, de
Pedro Tlaquepaque y la CPEUM.
suspension de
propaganda
gubernamental
Plazo para que 17 de 15 dias en relaciéon | Partidos Politicos | Art. 264, parrafo 3,
terminen todas las noviembre de | al punto inmediato | y Candidatos del CEEJ.
campanas electorales. 2021 anterior Independientes
Periodo de reflexion 18 de 3 dias Partidos Politicos | Art. 264, parrafo 4,
(en este periodo no se noviembre de y Candidatos del CEEJ.

* Para mayor informacién consultar: https://www.te.gob.mx/front3/bulletins/detail/4253/0



https://www.te.gob.mx/front3/bulletins/detail/4253/0

permitira la celebracion | 2021
ni la difusion de
reuniones o actos
publicos de campafia,
de propaganda o
proselitismo electoral)

JORNADA 21 de 1dia IEPC Art. 30 de CEEJ y
ELECTORAL noviembre de Partidos Politicos Art. 22 de la
2021 Candidatos y LGIPE.
Ciudadanos

Fuente: Adaptado del IEPC*

A partir de este calendario, en este trabajo de indagacion se planted el propdsito de explorar
la relacion entre las preferencias electorales online y offline en la campafia electoral (3 al 17
de noviembre) de las candidaturas a municipe por San Pedro Tlaquepaque; sin embargo,
como se menciona en lineas posteriores por cuestiones técnicas solo se logrd recabar
informacién completa de las y los candidatos con cuentas oficiales de Facebook sobre

algunos dias hasta el 15 de noviembre.
Revision de la literatura

Si bien a partir de ciertos estudios es posible inferir que Barack Obama es el precursor del
uso politico-electoral de las redes sociales a nivel global debido a su camparfia online que
llevd a cabo en 2008 cuando era candidato para ocupar la presidencia de los Estados
Unidos (ver Pere-Oriol, 2009), en México es dable argumentar que el potencial uso
politico-electoral de las redes sociales se suscité principalmente en las elecciones
celebradas en 2012 y 2015 (ver tabla 2).

Tabla 2. Uso de las redes sociales digitales como estrategia politica de las y los candidatos
en México

Elecciones Candidatos(as) Estudios

Josefina Vazquez Mota Liceaga (2016)

Gabriel Quadri
Andrés Manuel Lépez Obrador

Barcenas y Campos (2016)
Pimienta, et al. (2016)

2012

Enrique Pefia Nieto

Pimienta y Vazquez (2016)

Presidenciales

Ricaurte (2013)
Salgado (2013)

* para mayor informacion consulte: https://www.iepcjalisco.org.mx/calendario-integral-para-el-proceso-
electoral-extraordinario-en-san-pedro-tlaguepague-jalisco-2021



https://www.iepcjalisco.org.mx/calendario-integral-para-el-proceso-electoral-extraordinario-en-san-pedro-tlaquepaque-jalisco-2021
https://www.iepcjalisco.org.mx/calendario-integral-para-el-proceso-electoral-extraordinario-en-san-pedro-tlaquepaque-jalisco-2021

Candidatos independientes

Cardenas-L06pez (2016)

2015 Jaime Rodriguez Calderén Berumen y Medellin (2016)

Howard, et al. (2016)

Pedro Kumamoto Leetoy y Figueroa (2016)

Fuente: Elaboracion propia

La mayoria de las investigaciones focalizan la atencion y andlisis en el uso politico-
electoral de las redes sociales en México desde coyunturas de campafas electorales

federales y estatales, dejando de lado en gran medida las camparias electorales municipales.

Con la revision de la literatura fue posible identificar que son pocos los estudios que
abordan los comicios municipales celebrados en México (ver Larrosa-Fuentes, 2016;
Medrano, 2017; y Anaya, et al. 2019 citados en Rodriguez y Preciado, 2022).

De esta forma, con la presente investigacién buscamos seguir generando conocimiento
sobre el uso politico-electoral de las redes sociales en el contexto mexicano a partir de

campanas politicas municipales.
Metodologia

En esta seccion se presenta el proceso metodoldgico que se seguird en este trabajo de
investigacion a fin de explorar la relacion entre las preferencias electorales online durante
la campaiia extraordinaria de San Pedro Tlaquepaque de 2021 y los resultados oficiales de

la eleccion.

A excepcion de los casos de Morena y del PRI, en el resto de los partidos politicos
participaron mujeres en la contienda electoral extraordinaria en San Pedro Tlaquepaque.
Los Unicos partidos que optaron por mantener al mismo candidato(a) que particip6 en la

eleccion ordinaria celebrada en junio de 2021 fueron PAN, MC y Morena.

Del total de candidatos(as) que se registraron en la contienda extraordinaria, se logré

identificar las paginas oficiales de Facebook para 8 de ellos(as) (ver tabla 3).



Tabla 3. Candidatas(os) que se monitorearon durante la campafia electoral a través de su
cuenta oficial de Facebook

Candidatos(as) Partido Politico

Maria del Rosario Velazquez Hernandez PAN

Luis Arturo Morones Vargas PRI

Aida Alejandra Guerrero de Leon PRD
Noelia Castillo Zufiiga PT

Mirna Citlalli Amaya de Luna MC
Alberto Maldonado Chavarin Morena
Maria de Lourdes Martinez Pizano Hagamos
Rosa Araceli Coronado Rodriguez Futuro

Fuente: Elaboracion propia
Durante la camparia se monitorearan las cuentas oficiales de Facebook de cada candidato(a)
con la finalidad de identificar las preferencias electorales de la ciudadania, mismas que
seran materializadas aplicando el supuesto de que estas se ven reflejadas a través de la

métrica denominada personas les gusta esto.

Debido que la mayoria de los candidatos(as) ya contaba con una cuenta oficial de Facebook
ex ante a la campafia, se optara por registrar en una base de datos Unicamente las
diferencias entre las métricas del indicador en comento que surgieran exclusivamente

durante la camparia electoral.

Con base en los datos obtenidos se generaran graficas y tablas que permitiran identificar las
tendencias de las preferencias electorales online durante la campafia para posteriormente
comparar dichos hallazgos virtuales con los resultados oficiales de las elecciones, lo cual, a
su vez, permitira tener un panorama general respecto a la posible relacion que puede haber

entre las preferencias electorales online y offline.
Resultados

En esta seccion se ostentan los resultados obtenidos al monitorear las preferencias
electorales online en Facebook del 3 al 15 de noviembre de 2021, periodo para el cual se
logré recabar informacion completa para las y los candidatos referidos en la tabla anterior
para posteriormente comparar los hallazgos de este monitoreo con los resultados oficiales

de la eleccion extraordinaria en San Pedro Tlaquepaque.



Resultados en Facebook
Citlalli Amaya fue la candidata que durante la campafa registro cada dia en promedio
mayor preferencias online con 101. Le sigui6é en orden descendente, Alberto Maldonado
(92), Maria de Lourdes Martinez (74), Maria del Rosario Velazquez (40), Arturo Morones
(24), Rosa Araceli Coronado (36), Aida Guerrero (7) y Noelia Castillo (1).

Gréfica. Porcentaje del total de preferencias electorales online en Facebook registradas

durante la camparia electoral extraordinaria celebrada en San Pedro Tlaquepaque en
noviembre de 2021

FUTURO
4%

PRD
0
2% PT
0%

Fuente: Elaboracion propia con informacién recabada del monitoreo realizado a las
cuentas oficiales de Facebook de las y los candidatos

Durante la campafia se registraron en total 3,178 nuevas personas les gusta esto de los
cuales la mayoria (28.5%) prefirieron seguir a la candidata Citlalli Amaya. Le siguio
Alberto Maldonado (26.0%), Maria de Lourdes Martinez (20.9%), Maria del Rosario
Velazquez (11.2%), Arturo Morones (6.7%), Rosa Araceli Coronado (4.5%), Aida
Guerrero (2.0%) y Noelia Castillo (0.3%).

A continuacion, se presentan en términos absolutos las preferencias electorales online que
registrd cada candidato(a) durante la campafia, mismas que de acuerdo con ciertas medidas
de tendencia central (media y rango) y dispersion (desviacidon estandar) aplicadas a la

muestra de los datos fueron categorizadas en “Alta”, “Media” y “Baja”.



Tabla 4. Categorizacion de preferencias electorales online

Partido politico Candidato(a) Preferencia electoral online Categorias*
PAN Maria del Rosario Velazquez 356 Baja
PRI Arturo Morones 213 Baja
PRD Aida Alejandra Guerrero 62 Baja

PT Noelia Castillo 9 Baja
MC Mirna Citlalli Amaya 906 Alta
MORENA Alberto Maldonado 827 Alta
HAGAMOS Maria de Lourdes Martinez 663 Media
FUTURO Rosa Araceli Coronado 142 Baja

Nota: Las categorias fueron conformadas de la siguiente manera: Alta (730 a 1,061), Media (397 a 729) y

Baja (1 a 396).

Fuente: Elaboracion propia

De acuerdo con los resultados obtenidos, en la tabla anterior es posible observar que los

unicos candidatos que obtuvieron un nivel de preferencia electoral online “Alta” fueron
Citlalli Amaya de MC y Alberto Maldonado de Morena.
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Gréfica. Tendencias de preferencias electorales en Facebook
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Fuente: Elaboracion propia con informacién recabada del monitoreo realizado a las
cuentas oficiales de Facebook de las y los candidatos
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Como se puede observar en la gréfica anterior las y los candidatos comenzaron la camparfia
electoral registrando un nimero importante de nuevas personas les gusta esto en Facebook,

es asi, que la mayoria durante la campafia no volvieron a registrar un nimero como tal.

Si bien Citlalli Amaya y Alberto Maldonado fueron los candidatos que registraron mayores
preferencias electorales online, se observa que particularmente en ciertos dias durante la

campafa registraron mayor nimero de personas les gusta esto.

Con base en todo lo anterior, se optd por centrar la atencidn y andlisis sobre el contenido
que publicaron tanto Citlalli Amaya como Alberto Maldonado en los dias en los cuales,
segun el monitoreo realizado, obtuvieron mayores nuevos registros de personas les gusta

esto
Citlalli Amaya

Los dias en los cuales la candidata Citlalli Amaya registr6 mayores preferencias electorales

online durante la camparia fueron el 5, 11 y 14 de noviembre.

Especialmente el 5 de noviembre la candidata subid a su pagina 4 publicaciones de las

cuales dos destacan por presentar contenido relacionado a propuestas de campaiia:

s Citlalli Amaya
Citlalli Amaya @ 5 de noviembre de 2021 - @
5 de noviembre de 2021- @ "
) ) ) ) n Tlaquepaque no necesita improvisacién, si dicen que van a gobernar con el rumbo que lleva el

Sabemos respetar el dinero de |2 gente, pero también sabemos impulsar infraestructura publica pais, NO podemos permitirlo.
con los recursos necesarios. «<aLa seguridad la tenemos que construir juntas y juntos, haciendo estrategias coordinadas.
£l dinero es de las y los tlaguepaguenses, me comprometo contigo a que seguiremos avanzando Sabemos el camino que falta, pero también reconocemos lo que se ha recorrido.
con paso firme por mejor infraestructura y llegar a més colonias: SIN ADQUIRIR NI UN PESO DE Por eso te comparto algunas acciones que realizaremos en los primeros 100 dias de gobierno.
DEUDA. #VamosTodosVamosJuntos!

.
Mi compromisoesquetiytu
familia tengan

tranquilidad.

b i
/@BIYT»HN

X Los primeros 100 dias duplicaremos
a patrullas, mas cobertura,
seguridad en movimiento.

Mas policias con capacitacion
de forma permanente. ~

>

o

Se incrementaran los médulos
itinerantes. ,i

Q0% s00 82 comentarios 87 veces compartida
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El 11 de noviembre la candidata agregd 3 publicaciones en su pagina oficial de Facebook

dentro de las cuales 2 fueron contenido audiovisual.

‘/P\' Citlalli Amaya
L/ embee de 2021 - @

No me da miedo hablar d

con la gente o que me compartan lo que hace falta |2 temo

truir en el municipio; 2 y lo demostré a

ecto de la historia, somos los que de verdad nos
cero deuda seguiremos trabajando en impulsar los

te 21 de noviembre a defender la democracia j#VotalitlzlliAmayz

Citlalli Amaya
14 de noviembre de 2021 @

este #DebateTlaquepaque! @

Mis propuestas son las mejores, realizables, claras y sin ocurrencias, con la gente siempre al
centro de las decisiones de nuestro municipio; mi compromiso es contigo y te lo repito {NO LES
VOY A FALLAR!

= &\ EL DEBATE!

= CITLALLI
AMAYA

iVamos Todos, °

Vamos Jun\os‘

©0 1.5mil

243 comentarios 227 veces compartida

En dichas publicaciones principalmente se
promueve el voto de la ciudadania; no
obstante, la publicacion que tuvo mayor
namero de reacciones (likes y corazones)
fue aquella cuyo contenido resaltaba
algunos de los resultados que, segun la
candidata, habia alcanzado el gobierno
dirigido por su compafiera de partido
(Maria Elena Limon) y que buscaria dar
continuidad en caso de ser la candidata
electa para ocupar la presidencia
municipal en San Pedro Tlaquepaque,
tales como la cero deuda publica, los

programas sociales y la obra publica.

Por otro lado, se destaca que el 14 de
noviembre se llevo a cabo el debate a la
alcaldia de San Pedro Tlaquepaque. Con
obtenidos,

base en los resultados

aparentemente la participacion de la
candidata Citlalli Amaya en dicho debate
fue un acontecimiento que gusté a la
ciudadania, debido a que se registrd un
aumento de 159 en la métrica de personas

les gusta esto.
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Alberto Maldonado

Los dias en los cuales el candidato Alberto Maldonado registr6 mayores preferencias

electorales online durante la camparia fueron el 5, 7 y 14 de noviembre.

Particularmente el 5 de noviembre el candidato subié a su pagina oficial de Facebook dos

publicaciones cuyo contenido es de caracter propagandistico.

i § Beto Maldonado

v colonia cividada por el Gobierno Municipal. Me llevo la valentia @
on condiciones dignas a su alrededor, todos los dias se

pague. Con el apoyo, valentia y entusiasmo de todas las mujeres de Tlaquepaque, la esperanza florece en
cada rincén.

Beto Maldonado
5 de noviembre de 2021 @

Novamos a descansar hasta que todas Iz colonias tengan calles dignas y senvicos municipales
<COmO se merecen.... Ver mas

N
&y
Ly

morena La esperanza fiorece

©0% 1 mi 134 comentarios 145 veces compartida

El 7 de noviembre publicé 3 contenidos de los cuales 2 se asocian con mostrar imagen y

testimonio audiovisual sobre las necesidades que ciertas personas enfrentan en sus lugares
de residencia en el municipio.

@ Beto Maldonado ests en Tlaquepaque

En la tercera publicacion en comento el
candidato Alberto Maldonado critica el
desempefio de la administracién publica en el
poder 'y refiere de una manera no
necesariamente clara que buscara, en caso de ser
electo, mejorar las condiciones a las y los
comerciantes del municipio para que puedan
desarrollar ~ sus  respectivas  actividades 3

econdmicas.




Al igual que la candidata Citlalli Amaya, el candidato Alberto Maldonado registrd6 mayores

preferencias electorales online el dia del debate (14 de noviembre).

Beto Maldonado est3 en Tlaquepaque.
Estadn todas y todos invitados al evento de precierre de campafa.
Sigamos haciendo florecer la esperanza.

#LaEsperanzaFlorece #VotaBeto #21DeNoviembre #Morena

\ Bete

Haliaiao

§ La esperanza florece
morena

—

&

\ Te invitamos al
t

GRAN PRECIERRE

DE CAMPANA

de nuestro amigo y candidato

/ Beto Maldonado

este
DOMINGO 14
DE NOVIEMBRE
5:00 pm

Q Infonavit Revolucién
Av. Hidalgo en la plaza
Entre Revolucién y Jalisco,

zona centro de Tlaguepag:

Aunado a lo anterior, el mismo 14 de

noviembre llevd a cabo un evento de

precierre de camparia, lo cual pudo influir

para atraer la atencion de la ciudadania y

registrar mayor numero de personas les

gusta esto.

Con base en el contenido de las publicaciones revisadas hasta este punto del documento es

posible argumentar que las propuestas de campafia, especialmente presentadas por la

candidata Citlali Amaya, asi como el debate fueron dos de los aconteceres que

aparentemente fueron del agrado por parte de la ciudadania y que influyeron para que los

candidatos registraran respectivamente mayor numero de preferencias electorales online.

Tabla 5. Contrastacion entre las preferencias electorales online registradas durante la

campafia y las preferencias electorales offfline en las elecciones extraordinarias celebradas
en San Pedro Tlaquepaque en noviembre de 2021

Candidatos(as) Partido Preferencias | Preferencias Resultado
Politico electorales electorales oficial
online offline
Maria del Rosario Veldzquez Hernandez | PAN 11% 7.2%
Luis Arturo Morones Vargas PRI 7% 3.7%
Aida Alejandra Guerrero de Leon PRD 2% 0.37%
Noelia Castillo Zifiga PT 0% 0.34%
Mirna Citlalli Amaya de Luna MC 29% 43.3% Ganadora
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Alberto Maldonado Chavarin Morena 26% 38.0%

Maria de Lourdes Martinez Pizano Hagamos 21% 2.7%

Rosa Araceli Coronado Rodriguez Futuro 4% 1.6%

Fuente: Elaboracidn propia con base en informacion del IEPC

Al comparar las preferencias electorales online con las preferencias offline materializadas a
través de los resultados oficiales de la eleccion legitimados por el Instituto Electoral y de
Participacion Ciudadana del Estado de Jalisco (IEPCJ), en la tabla previa se puede apreciar
que los resultados son consistentes ya que Citlalli Amaya fue la candidata que resulto electa
para ocupar la presidencia municipal de San Pedro Tlaquepaque y fue quien obtuvo

mayores preferencias electorales en Facebook durante la campafa politica.

Con base en los hallazgos obtenidos es posible mencionar que si guardan cierta relacion las
preferencias electorales online sobre los resultados oficiales de la eleccion; sin embargo,
sera necesario realizar trabajos que contribuyan con mayor precision medir el grado de

influencia que puede tener este hecho.
Conclusiones

Desde décadas atrds se ha demostrado que las redes sociales superaron las fronteras del
ocio y entretenimiento ya que han emigrado a ser utilizadas por diferentes intereses y
audiencias, siento una de estas las y los actores politicos que buscan ocupar un cargo de

eleccion popular.

Con base en la revision de la literatura se pudo percibir que la comunidad cientifica ha
preferido realizar analisis sobre el uso politico-electoral de las redes sociales en campafias
electorales de corte federal y estatal en México; sin embargo, también se identificaron
algunos esfuerzos de indagacién que tratan de emular este tipo de analisis en el orden

municipal.

Precisamente este trabajo de investigacion trata de posicionarse en esta Gltima vertiente de
estudios cuyo alcance aun queda un estrecho camino por recorrer dado que, hasta el
momento, es posible argumentar que este tipo de indagaciones se inclinan mas hacia

estudios de caracter exploratorio que de causalidad.
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Se considera que el uso de las redes sociales particularmente por parte de las y los
candidatos que aspiraban ocupar la presidencia municipal en San Pedro Tlaquepaque cobré
mayor relevancia debido a que el TEPJF por cuestiones de transgresion de principios de
laicidad anulo la validez de la eleccion, ordenando consecutivamente la celebracién de un

proceso electoral extraordinario.

En el marco de la pandemia por COVID-19, esta decision llevé a que las y los candidatos
buscaran en las redes sociales un espacio a través del cual pudieran, en su caso, mejorar las
estrategias que habian implementado en el proceso electoral ordinario a fin de persuadir de
mejor forma a la ciudadania, especialmente Citlalli Amaya y Alberto Maldonado ya que
fueron quienes ocuparon el primer y segundo lugar respectivamente en la eleccion

ordinaria, cuya diferencia porcentual fue relativamente menor (1.29%).

Con este antecedente en la eleccion extraordinaria se esperaba una contienda competida; sin
embargo, esto no fue asi. Si bien la participacion de la ciudadania fue baja el dia de las
elecciones extraordinarias (21%), la diferencia entre Citlalli Amaya que ocupé el primer
lugar y Alberto Maldonado que volvid ocupar el segundo lugar fue esta vez mas amplia con
alrededor de 5 puntos porcentuales.

De esta forma, Citlalli Amaya de MC refrend6 el triunfo que habia logrado en las pasadas
elecciones celebradas el 6 de junio. A partir de los hallazgos obtenidos en el monitoreo en
Facebook y su comparacion con los resultados oficiales de las elecciones (ordinaria y

extraordinaria) se concluye lo siguiente:

e Citlalli Amaya mostré6 consistencia en las preferencias electorales online
visibilizadas en Facebook tanto en la eleccion ordinaria como extraordinaria, asi
como en los resultados oficiales que registré en ambas elecciones al ser la candidata
electa para ocupar la presidencia municipal de San Pedro Tlaquepaque.

e Algunos de los principales acontecimientos que aparentemente influyeron para que
Citlalli Amaya registrara mayores preferencias electorales online se relacionan con
sus propuestas que sostuvo en ambas camparias en cuanto evidenciar ciertas obras
publicas que se habian desarrollado sin adquisicion de deuda publica por parte de su
compafiera de partido, la entonces alcaldesa Maria Elena Liman.
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e Ademas de evidenciar lo anterior a través de sus publicaciones en su pagina oficial
de Facebook, Citlalli Amaya sostuvo que de ganar la eleccidn continuaria con esta

dinamica de inversién publica y mantendria los apoyos sociales.

Finalmente, es importante sefialar que este trabajo de investigacion no estd exento de
limitaciones, destacando a los bots como uno de los principales problemas ademas de que
aun no es posible tener informacién oportuna que permita identificar, entre otros aspectos,
cuéntos internautas en las redes sociales digitales son reales y cuéntos de estos realmente

fueron a votar el dia de las elecciones.
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