Elecciones presidenciales 2018, el desperdicio del debate publico en la Esfera
Publica Digital

Por: Luis Angel Hurtado Razo

Introduccioén

Segun los datos arrojados por Consulta Mitofsky “México: Encuestas de salida 4
elecciones presidenciales 2000-2018” (CAMPOS, 2018) observo que en la pregunta
¢, Qué tomo en cuenta en decisidn de voto (elecciones 2018)? Que el 33.8 % de las
personas contestaron que su principal fuente de informacién fue la Radio y la Tv,
siendo la 1era opcion, y en 2do lugar encontramos con un 30.3 % que la informacion

emitida en redes sociales e internet.

Partiendo de que los debates entre candidatos son los espacios idoneos para
el intercambio de ideas y propuestas hacia el electorado, es necesario ponderar el
valor que tuvieron estos espacios para la decision del voto. Segun datos ofrecidos
por el Consejero Presidente, del Instituto Nacional Electoral (INE), Lorenzo Coérdova,
el 1er debate presidencial, tuvo una audiencia de 11. 4 millones de personas en tv,
mientras que en Twitter fue de 950 mil espectadores, posicionandose como el
Trending Topic numero 1, con 2.1 millones de tuits emitidos. Para el 2do debate

presidencial, 12.6 millones de personas lo vieron por tv, en Twitter, 1.2 millones. Y



en el 3er fue observado por 10.7 millones de personas en tv y 1.6 millones en

Twitter.

Los datos anteriores nos sirven para preguntarnos, si el espacio digital fue
capitalizado por los aspirantes a la presidencia como un sitio que permitiera el
intercambio de ideas con los distintos aspirantes a la presidencia e inclusive entre
los ciudadanos. Para ello el presente trabajo se centré en analizar las cuentas
oficiales en Twitter de los 5 candidatos presidenciales durante los 3 debates
presidenciales. Y una de las situaciones que llamé la atencién fue que en este
proceso electoral a diferencia de anterior (2012), una estrategia recurrente por parte
de algunos grupos ajenos a los partidos politicos fue la transmision de noticias

falsas, en el espacio digital (internet y redes sociales).

Sin embargo minutos después de terminar cada debate la informacion que
habian ofrecido algunos de los candidatos a la presidencia durante sus
participaciones era en muchos casos falsa o mal aterrizada, por ello uno de los
aspectos que también se considerd en este trabajo fue saber si los datos que
ofrecian al electorado los aspirantes a la presidencia solo se quedaron en el terreno
de los medios tradicionales de comunicacioén (television y radio) o si también estos

habian difundido dichos datos en sus cuentas de Twitter.

Por ello y mediante una evaluacién detallada, el presente monitoreo se basa
en 18 elementos que permiten saber que tanta apropiacion tienen los candidatos de
sus cuentas y los recursos con los que cuentan para difundir de mejor forma sus

plataformas de gobierno.



Ricardo Anaya

1er debate

Con casi 25 dias de iniciadas las campanas politicas, los aspirantes a la presidencia
acudian con un escenario en el que Andrés Manuel Lopez Obrador, candidato de la
Coalicidon Juntos Haremos Historia, estaba posicionado como el lider indiscutible de
las preferencias electorales, con mas de 15 puntos sobre su mas cercano
adversario, Ricardo Anaya, candidato de la Coalicién Por México Al Frente. La
mayoria de los espectadores que observaron el debate, consideraron que este
espacio fue usado para el intercambio de ataques, mas que para presentacion de
propuestas. Lo interesante del caso fue el comportamiento que tuvieron los

candidatos en Twitter.

Anaya emiti6 30 tuits, todos propios, 26 fueron acompanados con los
siguientes hashtags #PorMéxicoAlFrente, #DebateINE #DeFrenteAlFuturo,
#ConAnayaPorMéxico, buscando vincular con estas etiquetas su lema de campafa
“De Frente Al Futuro” y el nombre de su coalicién “Por México Al Frente”; 2 tuits con
fotografias: en el 1er tuit muestra su llega al Palacio de Mineria en compania de su
esposa, en el 2do muestra las portadas de 2 diarios, en los que esta Manuel M.
Ponce y a René Bejarano en actos de corrupcion, es evidente que la difusién de
estas imagenes buscaron atacar a AMLO. En el caso de infografias (imagenes
compuestas), compartié 6 tuits con este elemento, los cuales fueron para explicar
sus propuestas. Difundio 2 tuits con video, todos sobre sus intervenciones durante
el debate, 1 tuit fue una transmisién en vivo. Lo interesante es precisamente que de
los 30 tuits que emiti6 Anaya, este destin6 16 para mencionar a un de sus

adversarios: 15 de ellos fueron sobre AMLO, y 1 para habla indirectamente del PRI.

Durante el intercambio de acusaciones sobre AMLO, Anaya dijo lo siguiente

que reprodujo tal cual en Twitter: “Cuando Andrés Manuel fue Jefe de Gobierno, sus



mas cercanos colaboradores recibieron fajos de billetes en efectivo. Si su ejemplo
es tan potente, ¢ por qué no pudo contagiar a sus secretarios? Y que conste, sus
colaboradores no terminaron en la carcel hoy estan en su campafna”, sobre este
dicho, Verificado 2018, realizé una investigacion y concluyé: “De los tres (imaz,
Ponce y Bejarano), este ultimo es el unico que publicamente ha anunciado su
afiliacién a Morena y apoyo a la campana de Lopez Obrador para la Presidencia es

René Bejarano, junto a su esposa Dolores Padierna.

No hay pruebas de que imaz y Ponce se hayan unido a la campafa de Lépez
Obrador a la presidencia en este proceso electoral.” (VERIFICADO 2018) Ademas
de dar una explicacion de los procesos penales que recibieron cada uno de los tres
funcionarios. Con ello, el mensaje que emitiera Anaya, resulté ser falso y difundido

en tv, radio y en sus redes sociales.

. RicardoAnayaC @ ¢ r
Cuando Andrés Manuel fus Jefs de Gobaemo sus més cercanos colaboradores
recibieron fajos de billetes en efectivo. Si su ejemplo es tan potente, ¢por qué no
pudo contagiar a sus secretarios? Y que conste, sus colaboradores no
terminaron en la cércel, hoy estén en su campafia.

= septiembre 2017

ne ngarang y Dolores H

Otro dato a destacar es que emitio 4 tuits en los que cita directamente a otras
personas (politicos, candidatos no presidenciales, o figuras publicas): 2 tuits fueron
para menciona a Alfonso Romo, quien fue propuesto por AMLO como jefe de
gabinete, en los demas tuits hace mencion de Elva Esther Gordillo, Napoledn
Gbémez Urrutia y Carlos Salinas de Gortari, haciendo clara alusién a AMLO. Si
sumaramos estos 4 tuits, a los otros 16, encontramos que 20 de los 30 tuits del

panista fueron pensados con el claro objetivo de atacar a AMLO.



Anaya, emitié 9 tuis donde hace referencia a sus propuestas de campana.
Sobre los tuits que yo titulo como temas de agenda, Anaya emitié 1, precisamente
sobre el voto util, para impedir que AMLO lograra la victoria, destacando que él era
el unico de los candidatos que podia vencerlo. Sobre menciones del lugar de gira
de campana, sélo hizo 1 tuit. Los demas elementos a analizar que no fueron
considerados por Anaya son: “links, citar a otro tuit, citar alguna entrevista, citar a

un medio de comunicacién, encuesta y citar nota periodistica.

Ricardo Anaya, 1er debate presidencial, 22 de abril de 2018
Total

Numero de tuits emitidos durante ese dia 30
Tuits propios (escritos por él) 0
Retuit 26
Hashtag 2
Fotografia 6
Infografia 2
Video 1
Transmisiéon 0
Link 0
Citar a otro tuit 16
Mencién a otro candidato 4
Mencidn a otra persona 9
Propuesta 1
Tema de la agenda 1
Citar el lugar de gira de campana 0
Cita de entrevista 0
Cita de algun medio 0
Encuesta 0
Cita de nota periodistica 0

Fuente: Elaboracion propia

2do debate

Para este careo, Anaya, llegé con mucha confianza tras haber ganado el primer
debate. Para este segundo evento, se encontraron elementos que sefalan un
posible cambio de estrategia. Durante el 2do debate, Anaya emitié 41 tuits, 32
propios, 8 retuits todos ellos sobre entrevistas que ofrecid después del debate. 33

tuits con hashtags: #MexicanosAlFrente haciendo alusion de las personas que lo



apoyan, y légicamente #Tijuana como referencia al lugar donde fue el debate, a
estos hashtags hay que sumar todos los que usé en el 1er debate. 1 tuit con
fotografias, la cual es de él y su esposa llegando a la UABC. Un elemento a destacar
es que los 4 primeros tuits que emitioé fueron exactamente iguales a los 4 tuits del
1er debate, sélo adaptados al contexto del 2do debate, demostrando un fuerte error
de campana. 5 tuits con infografias, nuevamente usadas para acompafar sus
propuestas. 9 tuits con video, 7 de ellos sobre sus intervenciones durante el debate,
y 2 haciendo referencia a AMLO; 2 tuits con link, 1 con la liga del debate y otro de
una entrevista de Anaya para Noticieros Televisa. Hizo 11 menciones hacia sus
adversarios: 10 para AMLO, y 1 a José Antonio Meade. 1 tuit mencionando a otras

personas, tuit dirigido a Donald Trump.

13 de 41 tuits fueron sobre propuestas, indicando que lo importante para el
candidato era atacar a AMLO. A diferencia del 1er debate, en este caso hace
referencia en 5 ocasiones del lugar donde se encuentra (Tijuana), para este ejercicio
si buscé destacar las entrevistas que le realizaron tras el debate, destiné 6 tuits,
todos ellos retuits de las cuentas de los medios. Y en 5 de ellos hace referencia
directa a 5 medios de comunicacién. En este 2do encuentro el nivel de agresiones
a AMLO disminuyo, esto porque AMLO si decidié responder los comentarios que
hicieran sus oponentes, y precisamente en este ejercicio fue donde AMLO, propiné
2 momentos que marcaron a Anaya para el resto de la eleccién , 1) La escena
donde el panista se acerca a AMLO para encararlo de frente y este decide esconder
su billetera haciendo una clara alusién a los casos de corrupcion en los que Anaya
esta involucrado y 2) El sobrenombre “Ricky Riquin Canallin®. Los 2 momentos
fueron construidos en memes, gifs, videos, etc, y dominaron la “Esfera Publica
Digital”.

Ricardo Anaya, 2do debate presidencial, 20 de mayo de 2018
Total

Numero de tuits emitidos durante ese dia 41

Tuits propios (escritos por él) 32

Retuit 9




Hashtag
Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campafa
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta
Cita de nota periodistica

olo|u|o|ulo|g|=|2| ol olola| =8

Fuente: Elaboracién propia

3er debate

A menos de un mes del llamado a las urnas, y justo a dias del inicio del Mundial de
Futbol, Rusia 2018, el escenario contra Anaya, no era nada favorable, perdié puntos
tras su actuacion en el 2do debate, y por la informacion del caso de lavado de dinero
donde lo involucraban. El escenario era adverso para el panista, asi es que decidi6
hacer unos ajustes a su campafia. Para este 3er encuentro emitio 40 tuits, 37
propios, y 3 retuits de ex funcionarios o militantes del PAN o el PRD, 34 incluyeron
hashtags como: #México, #Mérida, y su nuevo slogan de campafia #MxEnPaz,
dejando atras la idea del progreso mediante la tecnologia y sumarse al tema de
seguridad. 4 tuits con fotografias, nuevamente aparece en un tuit llegando con su
esposa al Museo del Mundo Maya. Destaco que Anaya y su equipo de campaia
reciclan nuevamente los 4 primeros tuits y los adaptan a su contexto. El numero de
infografias va de la mano de sus propuestas, emitié 7 tuits con este elemento.
Difundié 5 tuits con video, todos ellos sobre su participacion durante el debate. 3
tuits con links: 1 con la liga de la transmision del debate y 2 de su pagina de internet
pero destinados al caso de los contratos que celebré AMLO con el ingeniero Riobod,
durante su gestion como jefe de gobierno de la CDMX, los uso so6lo como

herramienta informativa de ataque.



En cuanto a las menciones a candidatos, Anaya destind 9 tuits: AMLO tuvo
8 por 1 a José Antonio Meade. Sobre menciones a otras personas hizo 5 tuits, de
los cuales 4 fueron para Riobod, y 1 para Elba Esther y Enrique Pefia Nieto, en los
5 casos hace una mencion indirecta a AMLO, dado que vincula a estas personas
con el tabasquefio. Por ello podriamos considerar que fueron 14 mensajes contra
AMLO. Aumenta a 20 los tuits con propuestas, vemos que en este reacomodo de
estrategia Anaya buscod disminuir en el numero de agresiones hacia sus
adversarios, y decide mejor destinar una mayor cantidad de tuits sobre propuestas.
Cita en 4 ocasiones el lugar de campafa. Anaya traté de centrarse mas en sus
propuestas que en las agresiones. Vemos que su estrategia tiene un giro
importante. Aunque debo destacar que en esta etapa de la campana es cuando mas
agresivo se torna su discurso, al acusar a AMLO de haber negociado con EPN la
presidencia y manifestar que EPN usé los recursos del Estado para perseguirlo

politicamente.

Ricardo Anaya, 3er debate presidencial, 12 de junio de 2018
Total
Numero de tuits emitidos durante ese dia 40

Tuits propios (escritos por él) 3

Retuit 34
Hashtag
Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campana
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta
Cita de nota periodistica
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Fuente: Elaboracion propia



José Antonio Meade

1er debate

Con la fuerte presion para que Meade declinara su candidatura a favor de Ricardo
Anaya, y ubicado en el 3er lugar de las preferencias electorales. Meade emitio 51
tuits, 49 propios y 2 a retuits, 1 de su esposa Juana Cuevas y otro del senador
Adolfo Romero. 44 tuits fueron acompafados con los hashtags: #MeadePresidente,
#AsiNoAndrés #AnayaMiente, siendo el hashtag de AMLO, el mas usado, la
estrategia de este 1er debate fue atacar con todo a AMLO. 2 tuits con fotografia: 1
correspondiente al tuit de su esposa, y otro a las portas de periddicos en los que
hacen referencia a la amnistia convocada por AMLO. En cuanto a infografias,
Meade fue el candidato que mas uso este recurso, en este debate 40 tuits, de los
cuales 11 tenian movimiento (GIF’s): 27 fueron destinadas para hablar de AMLO o
de Anaya, dicho de otra forma, este recurso mas que usarlo para informar sobre sus
propuestas, lo usé como recurso de ataque. 4 tuits con video: 2 de ellos haciendo
referencia a AMLO, 1 a Anaya y otro sobre las razones de porqué quiere ser
presidente de México. En 2 de sus tuits uso el recurso de transmision en vivo, ambos

sobre momentos posteriores al debate.

En 30 de sus 51 tuits hizo una alusion directa a sus adversarios: 21 fueron
para hablar de AMLO, 6 de Anaya y en 3 hablé de ambos. Con este dato reitero
que la estrategia del abanderado priista fue atacar, mas que de proponer. En 3 tuits
donde menciona a otras personas, cita a gente cercana a AMLO, como: Claudia
Sheinbaum, Ricardo Monreal, Delfina Gémez, etc. Por ello se debe sumar a los 27
donde habla de AMLO, estos 3. Sdlo emitioé 10 tuits con propuestas, representando

una 5ta parte del total.



José Antonio Meade, 1er debate presidencial, 22 de abril de 2018
Total

Numero de tuits emitidos durante ese dia 51
Tuits propios (escritos por él) 49
Retuit 2
Hashtag 44
Fotografia 2
Infografia 40
Video 4
Transmisiéon 2
Link 0
Citar a otro tuit 0
Mencién a otro candidato 30
Mencidn a otra persona 3
Propuesta 10
Tema de la agenda 0
Citar el lugar de gira de campafa 0
Cita de entrevista 0
Cita de algun medio 0
Encuesta 0
Cita de nota periodistica 1

Fuente: Elaboracion propia

2do debate

Meade llegd con una diferencia mucho mayor en cuanto a intencion de voto, aunque
logré superar las peripecias de evitar declinar a favor de Anaya. Con ese escenario
construy6 una estrategia distinta en comparacion al 1er debate. Emitié 40 tuits, 38
propios y 2 retuits: 1 de su esposa, y otro a la cuenta oficial del INE, sobre la
transmision del debate. 35 tuits con hashtags, usando las mismas etiquetas que en
el 1er debate. 1 tuit con fotografia, correspondiente a su visita a la ONU, cuando era
Secretario de Relaciones Exteriores, buscando generar en los espectadores la idea
de tener experiencia en el ambito de politicas internacionales. 18 tuits con infografia:
2 GIF's, 6 sobre AMLO, 2 de Anaya y 10 fueron para ilustrar sus propuestas. 6 tuits

con video: 3 fueron sobre AMLO, 1 de Anaya, el resto para ilustrar sus propuestas.
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Transmitié en vivo en 2 tuits: 1 fue de su esposa y el otro posterior al 2do
debate. 1 tuit con link correspondiente a la cuenta del INE con las transmisiéon del

evento.

Sobre las menciones a otros candidatos, dedicé 17 tuits: 11 para AMLO, 5
para Anaya y 2 para ambos. Sobre mencionar a otras personas, destino 3 tuits: 2
fueron para Néstora Salgado, candidata a senadora por Morena y quien Meade
durante el debate acus6 de secuestradora, en su tuit se puede leer lo siguiente:
“‘Nestora esta en tu conciencia, Andrés Manuel...” sobre este asunto, Verificado
2018, desmiente la acusacion que realizé Meade, “...acusé a Morena de postular a
una “secuestradora” como candidata al Senado. Pero Nestora Salgado, a quien el
candidato del PRI se referia, en realidad fue liberada en 2016, luego de que los tres
jueces que llevaban los casos en su contra concluyeran que la acusada era
inocente, y emitieron sentencias absolutorias.” (VERIFICADO 2018) Con ello

desmintiendo el Fake News emitido durante este debate.

José Antonio Meadel’l @ @JoseAMeadeK - 21 may. v
Nestora esta en tu conciencia, Andrés Manuel...

) 28K Tl 41K 8,6K &

El tuit en el que menciona a otra persona fue para Jorge Castafieda,
coordinador de campana de Ricardo Anaya. Siguiendo la l6gica sumamos estos 3
tuits a los 17 de AMLO, y vemos que del total de sus tuits la mitad fueron contra sus
adversarios. Sobre propuestas emitié 10 tuits. Se puede apreciar que aunque hizo

algunos cambios, decidié mantener su estrategia de atacar a sus oponentes.
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José Antonio Meade, 2do debate presidencial, 20 de mayo de 2018
Total

Numero de tuits emitidos durante ese dia 40
Tuits propios (escritos por él) 38
Retuit 2
Hashtag 35
Fotografia 1
Infografia 18
Video 6
Transmisiéon 2
Link 2
Citar a otro tuit 0
Mencién a otro candidato 17
Mencidn a otra persona 3
Propuesta 10
Tema de la agenda 0
Citar el lugar de gira de campana 0
Cita de entrevista 0
Cita de algun medio 0
Encuesta 0
Cita de nota periodistica 0

Fuente: Elaboracion propia

3er debate

Ya casi en la recta final y con una deferencia igual de 3 a 1 con respecto a AMLO,
Meade aposté a tratar de generar mayor empatia con el electorado, mas cuando en
este careo Anaya llegaba con perdida de puntos, que permitieron subir a Meade en

las preferencias.

Emitio 53 tuits, 51 propios, 2 retuits, 1 de Juana Cuevas y el otro, de Francisco
Guerrero. El numero de tuits con hashtags disminuyo en comparacion a los debates
anteriores, destinando 23, usando las mismas etiquetas, y agregando
#ConMeadeGanaMéxico, haciendo referencia a su nuevo lema de campania. 1 tuit
acompafiado con fotografia, correspondiente a momentos antes del debate. 23 tuits
con infografias: 13 fueron dedicados a AMLO, y los demas para acompafar sus

propuestas. 10 tuits tuvieron video: 4 fueron para mencionar a AMLO y 1 de Anaya.

12



3 tuits con transmision en vivo: 1 de su esposa, y los otros 2 sobre momentos
después del debate. 6 tuits con link, todos ellos sobre sus propuestas de campana,
los cuales fueron los mejor elaborados por su equipo de campania, al destacar las

cualidades de su propuesta.

Destino 25 tuits dirigidos a sus oponentes: 17 a AMLO, 7 a Anayay 1 a
ambos. Con respecto a mencionar a otros personajes solo difundié 1 tuit donde
menciona a Javier Jiménez Espriu, propuesto por AMLO para ser Secretario de
Comunicaciones y Transportes, y que Meade sacé a colocacién por una supuesta
vinculacion con el caso Odebrecht, asi es que este tuit se le deben sumar los
anteriores. Sobre este caso, José Antonio Meade, reprodujo en sus redes sociales
la acusacién de los vinculos de Espriu con Odebrecht. Esto dijo “Preguntenle a
Adres Manuel sobre Odebrecht’, mensaje que fue acompafado con una infografia
donde describe los supuestos vinculos del colaborador de AMLO con la empresa

IDESA. Al respecto Verificado 2018 manifesto lo siguiente:

“Mi sefiora es tia del actual presidente (de Idesa) y tiene acciones que le dejé don
Pascual, pero yo no tengo relacién ninguna con Odebrecht”, dijo Jiménez Espriu, en
entrevista con Verificado 2018.

El colaborador de Lépez Obrador negé tener cualquier vinculo con Idesa y “mucho
menos” representar los intereses de Odebrecht y calificd de “difamacion” lo dicho
por José Antonio Meade.

En su cuenta de Twitter, el candidato del PRI amplié la denuncia y sefialé que
Jiménez Espriu es director general de Idesa. “No he sido nunca director general de
Idesa, que es una empresa petroquimica mexicana que fundé mi suegro, don
Pascual Gutiérrez Roldan, hace mas de 60 afios. La dirigié él, sus hijos y ahora lo
hace el hijo de uno de ellos. No tiene ninguna relacion con los temas de
comunicaciones y transportes, donde yo colaboro con el candidato de la coalicion
Juntos Haremos Historia, Andrés Manuel Lépez Obrador. No hay ningun conflicto
de interés y como el sefior Meade lleva no sé cuantos puntos de desventaja se
dedica a difamarme”, dijo Jiménez Espriu a Verificado 2018.” (SALGADO, 2018)
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p José Antonio Meadel'l & @JoseAMeadeK - 13 jun. v
Preguntenle a Andrés Manuel sobre Odebrecht...

Andrés Manuel quiere
poner como Secretario
de Comunicaciones y
Transportes a Javier
Jiménez Espriu, Director
General de Grupo IDESA,
empresa relacionada
con Odebrecht y de la
que sus familiares son
SOCIOS...

O a11 Tl 20K J 22K

Destind 17 tuits a sus propuestas y 1 a tema de agenda, sobre la asignacion
de México, Estados Unidos y Canada como sedes del Mundial de Futbol 2026, hizo
cita de 2 notas periodisticas, una correspondiente a una entrevista de Ricardo
Anaya para Televisa, sobre su participacion en la aprobacién de la Reforma
Educativa, y el otro fue del articulo de Francisco Guerrero en Excélsior. Con este
panorama entendemos que la estrategia de Meade en todo momento fue de atacar
en lugar de proponer, un dato adicional es que Meade fue el candidato que mas
tuits emiti6 durante los 3 debates, pese a ello no se traduce en mayor

aprovechamiento de esta red social.
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José Antonio Meade, 3er debate presidencial, 12 de junio de 2018

Total
Numero de tuits emitidos durante ese dia 53
Tuits propios (escritos por él) 51
Retuit 2
Hashtag 27
Fotografia 1
Infografia 23
Video 10
Transmision 3
Link 6
Citar a otro tuit 0
Mencién a otro candidato 25
Mencidn a otra persona 1
Propuesta 17
Tema de la agenda 1
Citar el lugar de gira de campafna 0
Cita de entrevista 0
Cita de algun medio 0
Encuesta 0
Cita de nota periodistica 2

1er debate

Andrés Manuel Lépez Obrador

15

Fuente: Elaboracion propia

Pese a que AMLO se ha manifestado como un impulsor del uso de las redes
sociales y de agradecer por su existencia. El candidato durante toda su campana

desaprovecho el potencial de estas. Y decidié solo emitir 1 tuit por debate.

La diferencia sustancial recay6 en 3 factores que jugaron a su favor. El 1ro
fue su coordinadora de campana Tatiana Clouthier, quien jugé un papel fundamental
al emitir cerca de 20 a 30 tuits por dia, pero el factor determinante no fue
precisamente el numero de mensajes, sino que en cada tuit adaptaba su discurso y

lenguaje al contexto que se vivia en la campafa politica, mediante el uso de




imagenes, videos, links, e inclusive memes, no por ello, Clouthier recibié el apodo
de la “reina de las redes sociales”. El 2do elemento fue el grupo digital Abre Mas
Los Ojos, quienes cumplieron 2 funciones: 1) Difundir todas las propuestas del
politico tabasquefo, asi como también presentar a los miembros de su posible
gabinete, 2) Desmentir o precisar cada elemento que dijeran alguno de los
adversarios de AMLO, esto permitid que su crecimiento fuera mas positivo que
negativo. 3) El cual ha sido importante desde las elecciones 2012, son los miles de
simpatizantes de AMLO en redes sociales, situacién que por si mismo se vuelve en
grupo considerable de aliados que no solo difunden los mensajes del politico sino

que a su vez lo defienden de sus adversarios.

Con ese contexto se puede entender el impacto que llega a tener AMLO, el
tuit que emitié en el 1er debate soélo decia “gracias” y estaba acompafado de un
video de YouTube donde explicaba sus razones por las cuales consideraba que

habia ganado.

Andrés Manuel Lépez Obrador, 1er debate presidencial, 22
de abril de 2018

Total
Numero de tuits emitidos durante ese dia 1
Tuits propios (escritos por él)

Retuit
Hashtag

Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campana
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta

Cita de nota periodistica

OO O|O|O|0|0|0|0| OO o= Ol O|0O|O0]| =

Fuente: Elaboracién propia
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2do debate

A diferencia del 1er debate, en este AMLO, mostré que requeria responderles a sus
adversarios con el objetivo de verse mas fuerte y con ganas de lograr enfrentarse a
cualquier persona, y exactamente eso ocurrid en el terreno del debate, pero en el
terreno digital, nuevamente emiti6 un mensaje acompafiado de un video de

YouTube que daba nuevamente las gracias y decia que habia ganado.

Andrés Manuel Lépez Obrador, 2do debate presidencial, 20
de mayo de 2018

Total

Numero de tuits emitidos durante ese dia

Tuits propios (escritos por él)
Retuit

Hashtag

Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campana
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta
Cita de nota periodistica

OO O OO0 |0|0|0| O|0| O[O OO | =

Fuente: Elaboracion propia

3er debate

En este encuentro AMLO iba mas seguro que nada, dado que las encuestas lo
presentaban a mas de 20 puntos, por ello, decidié volver a repetir la misma dosis
que en el debate anterior, s6lo para mantener su ventaja. Siguiendo su tradicion

emitid 1 tuit, acompanado nuevamente de un video de YouTube, pero con la
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diferencia de que en el cuerpo del mensaje explicaba desde cuando no habia visto
a EPN, esto porque Anaya lo habia acusado de llegar a un acuerdo con el presidente
con tal de ganar la presidencia, a raiz también de una acusacién por parte de AMLO

hacia Anaya. Sobre esta situacion Verificado 2018 explico lo siguiente:

“Este hecho, que ocurri6 en larecta final del debate, comenzé cuando Lopez
Obrador mostré una imagen de Anaya y Pefa Nieto para argumentar un supuesto
pacto entre los actores politicos. En realidad se trataba de una foto de Anaya,
cuando era diputado, con el Presidente, tomada en enero de 2014, a la llegada al
Castillo de Chapultepec para la promulgacion la reforma politico-electoral, segun
retoma la Camara de Diputados

A partir de ahi, los candidatos se interrumpieron mutuamente por casi un minuto.
Anaya le reviré y expuso una imagen de Lopez Obrador con Pefia Nieto diciendo
que “él también se toma fotos con Pena y pactd”, refiriéndose al tabasquefio. Lopez
Obrador respondié que el hecho pertenecia a un debate en 2012 y declaré que no
habia visto al actual presidente desde hace seis afios.” (NICOLAI, 2018)

e
'r"“ Termind el Gltimo debate, nos fue muy bien: AMLO

autoridad moral: por ejemplo, yo no he visto a Pefia

| desde hace seis anos, y eso, en los debates presiden

D Termino el ditimo debate, nos fue muy bien. Tengo

Con ello concluyé de forma sencilla su participacion de AMLO en los 3
debates en la era digital. Desde mi punto de vista confiado en que los demas actores

que lo venian apoyando hicieran su trabajo.
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Andrés Manuel Lépez Obrador, 3er debate presidencial, 12
de junio de 2018

Total
Numero de tuits emitidos durante ese dia 1

Tuits propios (escritos por él)
Retuit

Hashtag

Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campafa
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta
Cita de nota periodistica

OO O|O|0O|0|0|=|=| O|0|O|=|O| O|0O|O| -

Fuente: Elaboracion propia

Margarita Zavala

El caso de Margarita Zavala, es peculiar dado que su participacion en este proceso
electoral fue relativamente corto y poco significativo, dado que en los 40 dias en los
que compitié no logré posicionarse en la agenda mediatica y mucho menos figurar
en las preferencias electorales, esto dado que llegd a esta contienda como
candidata independiente y no como abanderada panista como se lo habia

propuesto.

Asi es que de esa forma llego al 1er y unico debate en el que participd, emitio
15 tuits propios, usdé 3 hashtags: #DebateINE, #SeguroConMargarita y
#EntoncesDecidoYo. 1 tuit con fotografia donde aparece ella llegando al Palacio de

Mineria, 7 infografias, de las cuales 6 fueron para ilustrar sus propuestas y 1 para
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atacar a AMLO, 1 tuit fue para citar a otro tuit de Joaquin Lopez-Doriga quien hizo

referencia a una de sus declaraciones durante el debate.

En cuanto a mencionar a otro candidato, sélo dedico 1 tuit y fue para hablar
de AMLO, por ultimo, emitié 6 tuits sobre sus propuestas de campana, siendo

menos de la mitad del total.

Margarita Zavala, 1er debate presidencial, 22 de abril de
2018

Total
Numero de tuits emitidos durante ese dia 15

Tuits propios (escritos por él) 15
Retuit
Hashtag
Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campafa
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta
Cita de nota periodistica

OO O|O|O|O|O|O|=| m|O|O0|O|N —\c—n‘o

Fuente: Elaboracion propia

Jaime Rodriguez Calderén

Sin lugar a dudas, Jaime Rodriguez Calderén, mejor conocido como El Bronco, llego
a este ejercicio gracias al fallo del Tribunal Electoral del Poder Judicial de la
Federacion, que lo permitia participar. Emitié 33 tuits, 29 propios, 4 retuits: 2 de ellos
de medios de comunicacién, 1 de su esposa y 1 de sus colaboradores. 23 tuits

incluyeron hashtags, como: #MéxicoBronco, #DebatelNE, #Elecciones 2018. 4 tuits
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incluyeron fotografias, 1 corresponde al tuit de su esposa, otro a BuzzFeed y 2 del
antes y después del debate. Sélo compartié 1 tuit con infografia sobre un comentario
que hizo en el debate. 7 tuits con videos: 6 sirvieron para ilustrar sus propuestas y
1 hacia directamente referencia a AMLO. Lo interesante fue que en 1 tuit cité a otro
tuit, precisamente del comediante Chumel Torres, quien aplaudia la propuesta de

cortarle la mano a los delincuentes.

En cuanto a menciones de otros candidatos destin6 5 tuits, en 3 menciono a
AMLO, Meade y Anaya, en 1 a Zavala. 1 tuit donde habla de todos los partidos
politicos. 14 tuits sobre sus propuestas, de las cuales, en una aseguré que “En
Nuevo Ledn no tenemos ningun programa asistencialista”, frase o propuesta falsa,
el equipo de Verificado 2018 se encargd de investigar ese dicho y demostrd que
existen los programas: “pasajes para transporte, el pago de servicios funerarios,
para medicinas, hospedaje...” (VERIFICADO, 2018) con ello dejando claro, el uso

de la mentira en sus propias propuestas. Por ultimo 1 tuit sobre el lugar de campania.

Nuevo Leén es el Unice estado que ha bajade la pebreza porque quitamoes el
asistencialismo, lo gue proponen los demas es regalar el dinero, Nueve Leodn es
el Unico estado donde levantamos bandera blanca en ese tema. #MéxicoBronco
#DebatedelDebate )] #Elecciones2018gy

p ﬂ JAIME RDZ EL BRONCO @ @JaimeRdzNL - 23 abr.

109 Tl 158 ) 418
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Jaime Rodriguez, 1er debate presidencial, 22 de abril de
2018

Total

Numero de tuits emitidos durante ese dia

Tuits propios (escritos por él)
Retuit

Hashtag

Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campafna
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta
Cita de nota periodistica

wlo|o|o|=|o|p|=|a] mlo|o|N|=| &R~ B 8

Fuente: Elaboracion propia

2do debate

Tras la renuncia de Margarita Zavala como candidata, El Bronco tomé la bandera

de ser el unico y el real candidato independiente.

Emiti6 27 tuits, todos propios y con hashtags, solo agrego:
#ProhibidoRendirse. 1 tuit con fotografia, de él y su familia. 10 infografias, en 1
menciona a Anaya, las demas fueron de sus propuestas, dejando en claro que no
usé esta herramienta para el golpeteo, 6 tuits con video, todos sobre sus

propuestas, 3 tuits con links, todos invitando a seguirlo en Facebook.
2 tuits con menciones de algun candidato, uno haciendo referencia a Meade,

AMLO y Anaya, y otro exclusivo de Anaya, 1 tuit para hacer mencion de Donald

Trump, y por ultimo14 tuits fueron de sus propuestas.
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Javier Rodriguez, 2do debate presidencial, 20 de mayo de
2018

Total
Numero de tuits emitidos durante ese dia 27

Tuits propios (escritos por él) 27
Retuit
Hashtag
Fotografia

Infografia
Video
Transmision
Link

Citar a otro tuit

Mencién a otro candidato
Mencidn a otra persona
Propuesta

Tema de la agenda

Citar el lugar de gira de campafa
Cita de entrevista

Cita de algun medio

Encuesta

Cita de nota periodistica

— — N
o|o|o|o|olo|rn|=|N| olw| o|o|g| = |N|e

Fuente: Elaboracion propia

3er debate

Su participacion carecio de brillo y eso también se ve reflejado en el numero de tuits
que emitid 11, todos propios y con hashtags, pero ahora haciendo variaciones,
usando #México, #Yucatan y #Méxicolndependiente, tratando de buscar generar
simpatia con los votantes indecisos. Compartié6 como su costumbre 1 tuit de una
foto de él y su familia. 3 infografias todas sobre sus propuestas, 1 tuit con video
sobre sus propuestas. Emitid 1 tuit con transmisién en vivo, 1 tuit donde hizo
mencién de sus 3 adversarios, 3 tuits sobre propuestas de campana, 1 tuit sobre
tema de agenda correspondiente a que México sera sede del mundial de futbol

2026, y 2 tuits sobre el lugar donde se encontraba.
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Jaime Rodriguez, 3er debate presidencial, 12 de junio de
2018
Total
Numero de tuits emitidos durante ese dia 11
Tuits propios (escritos por él) 11
Retuit 0
Hashtag 11
Fotografia 1
Infografia 3
Video 1
Transmision 1
Link 0
Citar a otro tuit 0
Mencién a otro candidato 0
Mencidn a otra persona 1
Propuesta 0
Tema de la agenda 3
Citar el lugar de gira de campafa 2
Cita de entrevista 0
Cita de algun medio 0
Encuesta 0
Cita de nota periodistica 0

Fuente: Elaboracién propia

De los 5 candidatos que participaron en los debates, quien debid apoyarse
mas en las redes sociales era precisamente Jaime Rodriguez Calderon, porque

precisamente fue quien menos presencia tuvo en Radio y Tv.

CONCLUSIONES

El pequefio pero significativo analisis que se realiza nos permite comprender de
mejor forma el comportamiento que tuvieron los candidatos a la presidencia de
México durante los tres debates celebrados, por una parte, el Instituto Nacional
Electoral organizé estos espacios precisamente para que los candidatos
presentaran sus propuestas de gobierno, y por lo menos en sus cuentas Twitter se
observa que decidieron darle mayor peso a las agresiones, siendo el Andrés Manuel

Lopez Obrador quien mas menciones tuvo durante los 3 debates.
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Otro aspecto a destacar es precisamente que los candidatos dedicaron
menos de la mitad de sus mensajes en estas redes sociales a sus propuestas de
gobierno. Lo cual demuestra que sus intereses eran mas bien de posicionar en la
opinidon publica alguna acusaciéon o comentario negativo contra alguno de sus

adversarios que precisamente posicionar sus distintas propuestas.

Un claro ejemplo de lo anterior lo podemos ver en el primer debate
presidencial en el cual la propuesta de Jaime Rodriguez Calderdn, de cortarle la
mano a las personas que roben se posicion6 inmediatamente en la discusion de las
redes sociales, otro ejemplo lo vemos en el segundo debate cuando Ricardo Anaya
trata de increpar directamente a Andrés Manuel Lépez Obrador y este responde
guardando su cartera. De igual forma este suceso tuvo mas impacto que las
propuestas de ambos, en ese mismo encuentro también se documenté el dicho de
AMLO sobre Ricardo Anaya, cuando lo llama “Ricky Riquin Canallin”. Estos casos
nos permiten entender el grado de interés que tuvieron los participantes al momento

de ofrecer informacion al electorado.

Otro aspecto que nos da el presente analisis es precisamente el uso de
informacion falsa por parte de los contendientes que la iniciativa Verificado 2018
permitié corroborar y mitigar el impacto de los llamados Fake News que hicieran los
propios candidatos. Lo interesante de esto fue precisamente que los aspirantes
presidenciales no solo emitieron la informacién durante su participacion durante el
debate presidencial en la Television y la Radio, sino que consideraron importante

transmitirla por medio de sus redes sociales, buscan un mayor impacto posible.

Para concluir, los tuits emitidos por los candidatos a la presidencia, dejan ver
que tan abiertos son los politicos al uso de estos nuevos medios de comunicacion,
mas cuando Twitter permite la interaccion directa con los ciudadanos, dejando
realizar un ejercicio democratico al buscar escuchar a sus simpatizantes o no

simpatizantes.
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Este analisis ayudo a entender que los candidatos ven este espacio como un
medio tradicional de comunicacién en el cual s6lo emiten un mensaje y no deciden
escuchar la respuesta de los receptores, también ayuda a comprender como en este
proceso electoral los candidatos por lo menos en los 3 debates se centraron mas
en atacarse que en presentar las propuestas que estan dispuestos a difundir y por
lo tanto a debatir, para que de esta forma el electorado tuviera mayores elementos
al decidir su voto, y con ello no recaer en tomar su decision a partir de la simpatia o

culto por el liderazgo del candidato.
Veo que, en materia de redes sociales, la democracia mexicana no ha

superado la barrera de integrar a la sociedad al debate e intercambio de ideas para

construir un mejor proyecto de nacién.
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