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N LATELEVISION PUBLICA Y PRIVADA DURANTE LAS CAMPARAS . ./
IRESIDENGIALES DE 200G, 2012 Y 2018

ASESORA: ,
DRA. DANIELA E. CASTILLO RODRIGUEZ

ALUMNA:
DANIELA SANCHEZ GONZALEZ




PREGUNTA

Identificar y comparar la representacion de AMLO en la television publica y privada
I]BJE-HV[I GEN ERAL durante sus campanas presidenciales (2006, 2012, 2018) con el fin de comprender la

influencia televisiva sobre la politica nacional.

DBJETIVOS ESPECIFICOS

1.Revisar como se entiende el papel de la television en la formacion de opiniones politicas y
en la construccion de la representacion televisiva de los candidatos durante las campanas
electorales.

2. Analizar los factores politicos y sociales que influyeron en la evolucion de la
representacion de AMLO en television publica y privada durante las campanas
presidenciales de 2006, 2012 y 2018, considerando el contexto electoral de cada
periodo.

3. Aplicar un analisis comparativo de contenido y discurso en programas de television
publica y privada seleccionados durante las campanas presidenciales de 2006, 2012 vy
2018, con el fin de identificar las diferencias en la representacion televisiva de Andres
Manuel Lopez Obrador segun el tipo de medio y el contexto politico de cada eleccion.

HIPOTES|S




v 4

4 ADORNO & HORKHEIMER:

Industria cultural — estandariza la conciencia y neutraliza la critica
— La TV produce sentidos bajo logica del capital

4+ ALTHUSSER:

La TV como AIE — interpela al espectador y lo constituye como sujeto ideologico
— Funciona sin coercion, naturaliza valores dominante

y 4

CLAVES PARA LA SOCIOLOGIA CRITICA DE LA TELEVISION

4+ SARTORI:

De homo sapiens a homo videns
— La imagen sustituye al pensamiento critico y convierte la politica en espectaculo

4+ BOURDIEU:

La logica comercial invade el campo politico
— Los medios imponen sus formas de ver y debilitan la autonomia politica

MARGO TEORIGO




4+ ORIGEN PRIVATIZADO:.

TV mexicana nace por concesion presidencial — Televisa como actor dominante — O’ Farril y
Azcarraga

y 4

ENTRE REFORMAS Y CONTROL MEDIATIG

y 4

MARGO RISTORIGO

4+ CONCENTRACION MEDIATICA: MEDIOS PUBLICOS DEBILES:

e Televisa domina — medios publicos debiles, sin autonomia

Televisa
presenta

4+ REFORMAS CLAVE:

« 1996: reparto mas equitativo de tiempos oficiales
« 2007: IFE toma control de los tiempos del Estado
« 2014: nace el INE, sanciones mas severas, se reconocen candidaturas independientes

+ LIMITES PERSISTENTES:

Saturacion de spots, manipulacion emocional, medios “publicos” como voceros del
gobierno




METODOLOGIA

4+ Enfoque
e Enfoque cualitativo y comparativo
e Analisis de contenido y discurso
e 12 programas: 6 medios publicos / 6 privados
e Criterio: presencia directa o indirecta de AMLO




TELEVISION PUBELICA

CANAL

PROGERAMA

TIFO DE CONTENIDO

Primer Plano
- lunes 07 de

Mavo de 2012

Canal 11

Meza de debate

https:/voutn. be/JBE tDmmE ZeMeatnr
e=zhared

Obzervatorio
2012 Andres
Nannel
Lopez
Obrador 33
{Fesumen)

TV UNAML
Canal 30.

Entravizta directa

hittps:/voutn be/NShv 2 WEo2 U Meatu
re=shared

Primer Plano
- lunes 11 de
oo de 2018

Meza de debate

https:/voutn be/ B WH T TmL N featu
re=shared




TELEVISION PRIVADA

TITULO DEL
VIDEO

CANAL

PROGEANMA

TIFPO DE CONTENIDO

Diebate sobre
auzencia de ANLO
en ler debate
presidencial

Televiza,
Canal 4,

El cnistal con el que
ne IMITa

Programa especial

pnOGGAbr8gG043

Dhalogos por Mexco.
Un espacio abierto a
todas las voces

Telewi=a

Dhalogos por
Mexico. Un espacio
abierto a todas las
VOCES

Programa especial

www.esmas. com/diaologospormexico

AMNLO zerz
propositive durante
debate: Monreal

Milemo.
Pago /

Streaming.

Voto por voto

Entrenista a coordmador de
campana de AMLO

- oty be'GlezGompz] U Meatur
e=zhared

Andrés Manuel
Lopez Obrador sera el
candidato del PED en

2012

Telewi=a
Canal 2

Moticiero con
Joaquin Lopez
Donga

Entrevista grabada

“vouri befutenz UnnEE s1=2WW
lzWhyS-LVoxyls

La amzencia de
AMLO en el debate

Televiza,
Canal 2

Desperta con Loret

Yesa de debate

-HAyoutn e/ Jz4bbieOnSc?s1=n3C
Hi5cY TGhbFGTS

AMNLO en entrevista
con Carlos Loret de

Mola

Telewisa,
Canal 2

Moticias con Loret
de Mola

Entrevizsta

hitps-/voutn be/UOFE OnEIGK ? featur
e=shared




METODOLOGIAY ANALISIS
N GURall

4+ Instrumento de analisis
e Variables formales: tipo de medio, duracion,
presencia
e Variables de contenido: tono, estilo narrativo,
recursos visuales, atributos del candidato, etc.
e Cuadro de vaciado por programa




ANALISIS PARA LA REPRESENTACION MEDIATICA DE AMLO

4 # Video. Titulo: Observatorio 2012 Andrés Manuel Lopez Obrador 35 (Resumen)
ASPECTOS FORMALES

DIMENSION CATEGORIA INDICAIMIRES

Tipo de medio Privado Publico Clasificacion del canal
Duracion Alta (61 a9 Media {31 a 6o Bapa (10 a 30 mmn) | Minutos: 1343 Min
ITIAN O MNAS min|

Presencia de AMLO Si Mo

ASPECTOS DE CONTENIDO

DIMENSION CATEGORIA INDICADORES

Tono de la cobertura Positivo MNegativo Meutral : : .-
= Lenguaje valorative, misica,

adjetivos, encuadre del mensaje

Estilo narrativo [nformativo Opinion Sensacionalista Irdmico Voz en off editorializada,

presencia de efectos,
dramatizacion

Lenguaje verbal v corporal Emotivo Tenso Tranguilo Tono de voz, postura, gestos,

expresiones faciales

Recursos visuales A favor Neutros Deslegitimantes Encuadres, iluminacion, colores,

iconogratia, fondo escenogriafico

Atributos del candidato Carismatico A la Amenazante | Directo Cualidades personales que se

defensiva enfatizan o cntican en el discurso

Felacion medios—poder Independiente Alineado politicamente Girado de parcialidad del medio:
tono hacia el candidato, cobertura
comparativa

Marrativas de deslegitimacion Presente Ausente Uso de estereotipos, apodos,
exageraciones o fake news

Temas predominantes Corrupecion | Economia | Seguridad | Populismo | Reformas | Temas asociados directamente al

( Describir la aparicion del tema o candidato y frecuencia de
temas v la frecuencia) Aparicion




ANALISIS PARA LA REPRESENTACION MEDIATICA DE AMLO

10 # Video.

Titlo: Andres Manuel Lopez Obrador sera el candidato del PRD en 2012

ASPECTOS FORMALES

DIMENSION

CATEGORIA

INDICADORES

[po de medio

Privado

Publico

Clasificacion del canal

Duracion

Alta (6]

0 mdas)

Media (31 a 60
minj

a ‘M min

Baja (10 a 30 min)

Minutos: 13:44

Presencia de AMLO

Si

MO

ASPECTOS DE CONTENIDO

DIMENSION

CATEGORIA

INDICADORES

lono de la cobertura

Positivo

Provocativo

Meutral

Lenguaje valorativo, musica,
adjetivos, encuadre del mensaje

Estilo narrativo

Informativo

Opinion Sensacionalista

Irdmico

Voz en off editorializada,
presencia de efectos,

dramatizacion

Lenguaje verbal v corporal

Emotivo

Tenso

l'ono de voz, postura, gestos,
expresiones faciales

Fecursos visuales

A favor

Meutros

Deslegitimantes

Encuadres, iluminacion, colores,
iconografia, fondo escenografico

Atributos del candidato

Carismatico

Ala
defensiva

Amenazante

Cualidades personales que se
enfatizan o critican en el discurso

Relacion medios—poder

Independiente

Alineado politicamente

Grado de parcialidad del medio:
tono hacia el candidato, cobertura
comparativa

MNarrativas de deslegitimacion

Presente

Ausente

Uso de estereotipos, apodos,
exageraciones o fake news

Temas predominantes

{ Describir la aparicion del tema o

temas v la frecuencia)

Corrupcion

Economia | Seguridad

Populismo

Reformas

Temas asociados directamente al
candidato vy frecuencia de
Aparicion




PRIMERAG REFLEXIONES

e Mas material en medios privados que en publicos

e Medios publicos = lenguaje técnico, neutral y formal

e Medios privados = tono emocional, lenguaje
cercano, momentos de tension.

e En publicos: imagen seria pero distante

e En privados: figura mas humana, pero tambien
expuesta




MULHAS GRAGIAS



