
UAM X
23-07-2025

ANDRÉS MANUEL
LÓPEZ OBRADOR 

ASESORA:
DRA. DANIELA E. CASTILLO RODRÍGUEZ

ALUMNA:
DANIELA SANCHEZ GONZALEZ

LA REPRESENTACIÓN DE 

EN LA TELEVISIÓN PÚBLICA Y PRIVADA DURANTE LAS CAMPAÑAS
PRESIDENCIALES DE 2006, 2012 Y 2018



¿Cómo fue representado Andrés Manuel López Obrador en la televisión pública y
privada durante sus campañas presidenciales de 2006, 2012 y 2018, y qué factores
ideológicos, mediáticos y políticos influyeron en esas representaciones? 

PREGUNTA

OBJETIVO GENERAL
Identificar y comparar la representación de AMLO en la televisión pública y privada
durante sus campañas presidenciales (2006, 2012, 2018) con el fin de comprender la
influencia televisiva sobre la política nacional.

OBJETIVOS ESPECÍFICOS
1.Revisar cómo se entiende el papel de la televisión en la formación de opiniones políticas y

en la construcción de la representación televisiva de los candidatos durante las campañas
electorales. 

2.  Analizar los factores políticos y sociales que influyeron en la evolución de la
representación de AMLO en televisión pública y privada durante las campañas
presidenciales de 2006, 2012 y 2018, considerando el contexto electoral de cada
periodo. 

3.  Aplicar un análisis comparativo de contenido y discurso en programas de televisión
pública y privada seleccionados durante las campañas presidenciales de 2006, 2012 y
2018, con el fin de identificar las diferencias en la representación televisiva de Andrés
Manuel López Obrador según el tipo de medio y el contexto político de cada elección.

HIPÓTESIS
La representación de Andrés Manuel López Obrador
en la televisión pública y privada durante sus
campañas presidenciales fue diferenciada en función
del tipo de medio, el contexto político de cada
elección y las dinámicas ideológicas presentes en la
relación medios-poder, lo que influyó tanto en su
deslegitimación inicial como en su posterior
aceptación política.



Industria cultural → estandariza la conciencia y neutraliza la crítica
→ La TV produce sentidos bajo lógica del capital

✦ ADORNO & HORKHEIMER:

La TV como AIE → interpela al espectador y lo constituye como sujeto ideológico
→ Funciona sin coerción, naturaliza valores dominante

✦ ALTHUSSER:

De homo sapiens a homo videns
→ La imagen sustituye al pensamiento crítico y convierte la política en espectáculo

✦ SARTORI:

La lógica comercial invade el campo político
→ Los medios imponen sus formas de ver y debilitan la autonomía política

✦ BOURDIEU:
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TV mexicana nace por concesión presidencial → Televisa como actor dominante → O’ Farril y
Azcárraga 

✦ ORIGEN PRIVATIZADO:

Televisa domina → medios públicos débiles, sin autonomía
✦ CONCENTRACIÓN MEDÍATICA: MEDIOS PÚBLICOS DÉBILES:

 • 1996: reparto más equitativo de tiempos oficiales
 • 2007: IFE toma control de los tiempos del Estado
 • 2014: nace el INE, sanciones más severas, se reconocen candidaturas independientes

✦ REFORMAS CLAVE:

Saturación de spots, manipulación emocional, medios “públicos” como voceros del
gobierno

✦ LÍMITES PERSISTENTES:
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METODOLOGÍA 

✦ Enfoque 
Enfoque cualitativo y comparativo
Análisis de contenido y discurso
12 programas: 6 medios públicos / 6 privados
Criterio: presencia directa o indirecta de AMLO







METODOLOGÍA Y  ANÁLISIS
EN CURSO 
✦ Instrumento de análisis

Variables formales: tipo de medio, duración,
presencia
Variables de contenido: tono, estilo narrativo,
recursos visuales, atributos del candidato, etc.
Cuadro de vaciado por programa







 PRIMERAS REFLEXIONES 
Más material en medios privados que en públicos
Medios públicos = lenguaje técnico, neutral y formal
 Medios privados = tono emocional, lenguaje
cercano, momentos de tensión. 
En públicos: imagen seria pero distante
En privados: figura más humana, pero también
expuesta



MUCHAS GRACIAS


