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Introduccion

Esta ponencia analiza el tratamiento en la prensa local de Hidalgo a las diferentes
candidaturas en los periodos electorales 2015 y 2018. El estudio hace un andlisis de
contenido de todas las noticias sobre elecciones y candidaturas locales aparecidas en los
diarios locales El Independendiente de Hidalgo y Criterio Hidalgo en los periodos de pre-
campaia, campafia electoral y post-campafia, correspondientes a los meses entre enero y
septiembre de 2015 y el mismo periodo de 2018.

El objetivo del estudio es analizar los diferentes abordajes de las distintas
candidaturas que hacen estos dos diarios que dominan el panorama de la prensa escrita en
Hidalgo. Se trata de un analisis comparativo (dos diarios y dos periodos) y dindmico, ya
que sirve para explicar los cambios en las alianzas entre partidos, grupos de poder y opinion
publica en el Estado de Hidalgo en los ultimos 3 afios. Asimismo el estudio combina
técnicas cuantitativas (tablas de frecuencia y andlisis bivariable) y cualitativas (analisis de
contenido).

Para sistematizar el andlisis se ha elaborado una base de datos con los siguientes
items que a continuacion detallamos, escogidos segun nuestro marco teorico y objetivos del
estudio:

-Numero de articulo, fecha, seccion y pagina del diario.

-Nombre del diario y autor del articulo
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-Titulo del articulo

-Tema del articulo:

-Partido o coalicion al que hace referencia
-Contenido

-Frases significativas

-Hipotesis/analisis

La primera conclusion preliminar es que los diarios se alinean claramente con algin
partido o coalicion, aunque lo pueden hacer de forma dindmica, es decir, algunos pueden
haber cambiado su preferencia partidista de las elecciones 2015, para las de 2018, debido a
realineamientos entre las ¢lites politicas y los medios de comunicacion locales, asi como a
cambios de fondo en la percepcion de la situacion politica en la opinion publica.

Lo ponencia se organiza en xx apartados. El primero presenta el marco tedrico del
estudio, centrado en aquellas aportaciones que han intentado explicar el papel de los medios
de comunicacién locales impresos en los procesos electorales. También se situa el interés
académico del tema en México y en otros paises iberoamericanos, aunque el andlisis de
prensa a nivel subnacional no estd muy desarrollado y abundan los analisis de los grandes
medios de &mbito nacional.

En segundo lugar se sitia el contexto de la investigacion, es decir, se explican las
caracteristicas principales de estas dos campaiias electorales y la importancia de las mismas
en el Estado de Hidalgo, asi como una breve resefa de la relevancia de esta comparacion
entre El Independiente de Hidalgo y Criterio Hidalgo, y de las dos campafias en un sentido
diacronico.

En tercer lugar se presentan los resultados de un primer analisis descriptivo de las
mas de 1200 piezas periodisticas analizadas. En el mismo daremos cuenta de la cantidad de
noticias sobre las elecciones y las campafias aparecidas en cada uno de los dos medios
locales en los diferentes periodos, asi como de la frecuencia con se aparecen los distintos
partidos politicos y cudles son las tematicas de las que versan las noticias en relacion con
estos.

Finalmente se presentan unas breves conclusiones preliminares de una investigacion

que apenas inicia sus primeros hallazgos.



1. Los estudios de prensa local en campaias electorales en México.

Cuando nos enfrentamos a cualquier temdtica politica contemporanea, parece
imprescindible tener presente el papel de intermediarios que realizan los medios de
comunicacion. Son ellos los que canalizan las informaciones a las que tendran acceso la
poblacion. Esta posicion social privilegiada de mediadores que tienen los medios de
comunicacion les dota de una importancia politica capital, de forma que mucha de la
politica actual se realiza en sus contenidos. Muchas de las acciones politicas estan
directamente pensadas para los medios de comunicacion, y mucha de la accion politica se
realiza directamente en estos medios (Barranco Font, Gonzalez Garcia y Marti-Costa,
2003).

El campo periodistico se caracteriza por la ostentacion en forma de monopolio de
los medios de comunicacion por parte de los periodistas. Este colectivo, permitido por
dicho monopolio, impone (sin que necesariamente sean conscientes) su vision del mundo
como consecuencia, por un lado, de lo que en términos de Pierre Bourdieu (1991)
denomina su habitus caracteristico y, por otro, de la logica de funcionamiento del campo.

En primer lugar, tenemos unos medios de comunicacién que, aunque a veces
puedan parecer medios descontrolados, estdn controlados por los periodistas como
consecuencia de sus habitus, es decir, como consecuencia de los intereses comunes
vinculados a la posicion ocupada en el campo de la produccion simbolica y en el hecho de
que los periodistas comparten estructuras cognitivas, categorias de percepcion y de
apreciacion vinculadas al origen social, la formacion (o la no formacion) (Bourdieu, 1997:
40).

Son precisamente estos intereses, insertados dentro del funcionamiento de un campo
de competencia jerarquizado, los que hacen que algunos eventos sean "mediaticos" y
otros no. Una vez un evento es considerado como mediatico, sufrira inevitablemente una
serie de deformaciones desde el momento en que los medios de comunicaciéon lo abordan,
ya que lejos de simplemente registrarlo, el campo periodistico lo somete a un verdadero
trabajo de construccion que depende en gran medida de los intereses propios del sector de

actividad (Barranco Font, Gonzalez Garcia y Marti-Costa, 2003).



En segundo lugar, tenemos un campo periodistico en el que compiten diferentes
medios en posiciones jerarquizadas. Para decirlo en pocas palabras, podriamos decir que
hay medios que por su posicion de poder (mas prestigio, mas lectores, etc.) son capaces de
marcar la agenda de los otros medios, aunque luego cada uno intenta definir y situarse en
sus marcos originales para distinguirse de sus competidores. Asi, nos encontramos con el
hecho paraddjico de que la competencia acaba provocando una homogeneizacion de
contenidos, ya que se suele producir una circulacion circular de la informacion (Bourdieu,
1997).

La logica de la competencia, ademas, empuja a los periodistas a tener que trabajar
"en caliente "y aproximarse alli donde “sucede algo ". Asi, a pesar de la observacion atenta
de la vida cotidiana en su funcionamiento rutinario sea mas ilustrativa, la mayoria de los
periodistas tenderdn a concentrarse en lo mas espectacular y, por ello, mas excepcional. Los
medios fabrican asi para el gran publico que no estd directamente comprometido, una
presentacion 'y representacion de los "problemas" que hace hincapié en la
extraordinariedad. En definitiva, lo que se denomina como "evento" es el resultado de la
movilizacion -que puede ser provocada o espontanea- de los medios en torno a algo que,
durante un cierto tiempo, estos convienen a considerarlo como tal. Los medios, insertados
en este campo de competencia, fabrican colectivamente una representacion de la realidad
que, incluso cuando estd muy alejada de la realidad, perdura a pesar de los desmentidos o
las rectificaciones posteriores porque con mucha frecuencia lo que hacen es fortalecer las
representaciones espontaneas, movilizando por tanto los prejuicios y tendiendo a
reforzarlos (Barranco Font, Gonzélez Garcia y Marti-Costa, 2003).

Es posible que en periodos pasados la realidad politica pudiera existir inicamente
ofreciendo los medios del momento la cronica final de los acontecimientos, pero
actualmente parece claro que no es asi. Al contrario, en el periodo actual, la realidad
politica necesita unos escenarios permanentes para ser representada. Asi sucede que "las
batallas de la accion politica consisten en un afan por ir escribiendo y reescribiendo la
accion politica cotidiana en los medios de comunicacion "(Cardus, 1995: 14). Las
cuestiones centrales se convierten entonces en salir o no en la prensa, ser o no invitado a un
debate o conseguir la atencion y la aprobacion del columnista, evitando su desaprobacion,

pero sobretodo evitando el hecho dramatico de pasar inadvertido. Estas son las



preocupaciones basicas de la politica massmediatica, en la que no aparecer en los medios es
casi como no existirr Como afirma Salvador Cardus: "Editoriales de diario, cronicas,
comentarios, cartas a los lectores, y sobre todo las columnas de opinion, ponen al
descubierto una historia politica més cargada de tcticas y estrategias que ninguna de las
grandes batallas clasicas. Parece que estamos ante una incesante guerra de guerrillas
(Cardus, 1995: 17) "

En las campafias electorales nos enfrentamos a una batalla simbolica, una lucha para
la imposiciéon de marcos cognitivos. Por ello, los diversos actores politicos movilizan los
desiguales recursos de que disponen para intentar, mediante tacticas y estrategias, que los
medios de comunicacion en general, y la prensa en particular ofrezcan una interpretacion
del tema en cuestion y de su posicion lo mas favorable a los propios intereses. Se trata de
una batalla politica de primer nivel ya que, segiin el marco mediante el que se analice un
tema o evento, comportard que se defina en uno o en otro sentido, definicién que tendré el
efecto de colocar unos actores politicos en posicion aventajada y otros en desventaja
(Dominguez Martinez, 2016).

Erwing Goffman en sus obras nos mostraba que el poder se expresaba etiquetando
los hechos segun el tipo de orden que se pretendia imponer. Y Pierre Bourdieu, en la misma
direccion, afirmaba que las clasificaciones practicas estdn orientadas a producir efectos, y
que pueden contribuir a producir lo que aparentemente describen. Es por eso que defendia
la necesidad de superar la oposicion entre la representacion de la realidad y la realidad, e
incluir en el andlisis de la realidad la representacion de ésta, y mas en concreto, incluir la
lucha de representaciones, las cuales siempre se producen en un marco de relacion de
fuerzas concreto (Bourdieu, 1985).

Ahora bien, como es légico, la definicion que se acaba produciendo de un evento
depende de la relacion de fuerzas entre los actores existente dentro del campo donde se
batalla, y la relacion de fuerzas que habia existido con anterioridad y que habia comportado
la definicidon que se hereda y desde la cual se empieza de nuevo a batallar. Asi las luchas
simbdlicas actuales, y las no simbolicas, también estdn condicionadas por el marco
simbdlico del que se parte y que es consecuencia de las luchas anteriores, a la vez

consecuencia de una correlacidon de fuerzas anterior.



En el presente estudio nos referiremos Unicamente a la prensa. Respecto de este
medio es necesario tener en cuenta, tal y como afirma Salvador Cardls, que posiblemente
es el medio de comunicacion que mejor produce realidad politica, ya que es la el mejor
productor de discurso eficaz y eficiente (Cardus, 1995)

En la prensa se mantiene el debate dialéctico mas relevante y es donde la
informacion politica se convierte en accion politica por si misma. Es por ello que las
informaciones, y como sean, sobre un evento politico en concreto seran muy seguidas por
los actores politicos en competencia, que intentaran mediante los recursos de que dispongan
que aparezca reflejada la vision mas favorable para ellos y sus intereses. Y es que como
defiende Cardus: "La politica no es solo explicada a través de la informacion periodistica,
sino que la politica se hace en una proporcion altisima desde las paginas de los periodicos”™
(1995: 18).

En el andlisis de prensa, los periddicos son considerados en su papel de agentes
sociales y politicos. Los diarios se desempefian como grupos de interés y de presion,
cualidades suficientes para afectar el proceso electoral por sus influencias sobre otros
actores, como el gobierno, los partidos politicos, los movimientos sociales y las
instituciones formales e informales (Gallegos, 2011).

Por otro lado, la investigacion del discurso periodistico en época electoral permite
conocer los acontecimientos que marcan las campafias y analizar en la produccion de
opinion la valoracion ideologica de cada medio (Santillan Buelna, 2011). Sin embargo no
son muchos los estudios sobre la importancia de la prensa local en los procesos electorales
a nivel subnacional ( Baez Garcia, 2013) y menos todavia los que se desarrollan en México,
donde tradicionalmente las elecciones intermedias han suscitado poco interés (Andrade del
Cid, 2009). Esta ponencia pretende ser una primera aproximacion a esta tematica en el

Estado de Hidalgo.

2. Dos diarios locales ante las elecciones 2015y 2018 en el Estado de Hidalgo
Nuestro periodo de estudio comprende todos los editoriales y articulos de dos largos
periodos de precampafia y campana electoral entre el 1 de enero y los dias inmediatamente
posteriores a las elecciones de julio, dia 5 en 2015 y dia 1 en 2018. Se consideraron los

periodos electorales desde el registro de candidatos, incluidas las cuestiones referidas a



disputas internas por la composicion de las planillas de cada partido o coalicion, hasta la
semana posterior a la eleccion.

Estas noticias cubren los procesos electorales realizados en Hidalgo en 2015 para
elegir gobernador, congreso local y presidencias municipales y en 2018 para congreso
local, presidencia de la Republica, congreso y senado federal. Como se trata de procesos
electorales con caracteristicas distintas, unas elecciones intermedias las de 2015 y unas
elecciones concurrentes con la Presidencia de la Republica incluida , se ha decidido
analizar solamente las noticias referentes a las campanas locales, por lo que las de 2018 no
hacen referencia a candidatos independientes, al no haber en los comicios locales ningin
candidato independiente relevante.

Las publicaciones seleccionadas para el andlisis son: el peridodico Libre por
Conviccion El Independiente de Hidalgo, que defiende posturas proximas al llamado grupo
universidad de la Universidad Autonoma del Estado de Hidalgo (UAEH), y el periddico
Criterio en su edicion local de Hidalgo, proximo al oficialismo del Partido Revolucionario
Institucional (PRI) y, por lo tanto, al Gobierno del Estado. Ambas fueron incluidas por ser
publicaciones de referencia editorial para sectores claves de una sociedad fuertemente
corporativa como la hidalguense, ya que representan por un lado a la Universidad
Autonoma del Estado de Hidalgo (UAEH) y por el otro al Gobierno del Estado y la
oficialidad del PRI local.

Se realizd un andlisis de contenido a un total de 733 piezas del El Independiente de
Hidalgo y 518 de Criterio Hidalgo. EI objetivo del andlisis fue tomar cada articulo para
identificar: publicacidon, fecha, tema principal y temas secundarios, partido politico
protagonista, su definicion politica, promotores editoriales y su ambito social, actores y
valoracion ideoldgica, entre otros aspectos. En esta ponencia solo analizamos los temas
principales y el partido preponderante en cada una de las piezas. El posicionamiento
ideoldgico hacia los respectivos partidos politicos, mismo que puede ser positivo, o
negativo, o por una tendencia que procure ser neutra, se analizard en posteriores trabajos,
quedandonos ahora solamente con una fotografia dindmica (dos campaifas) y descriptiva

(sin valoraciones, ni andlisis ulteriores).



3. Resultados descriptivos: tematicas y preponderancia partidista en el
Independiente de Hidalgo y en Criterio Hidalgo

En el siguiente apartado se da cuenta de la dimension mas descriptiva del estudio.
Mediante el uso de las tablas de contingencia que relacion el tema principal de las noticias
analizadas con el partido politico protagonista de las mismas, seremos capaces de
fundamentar empiricamente las diferencias editoriales entre los dos diarios analizados y sus
cambios de linea politica entre 2015 y 2018. También se podra apreciar el diferente
protagonismo de los distintos actores politicos en una eleccion y en la otra. Por otro lado las
tematicas principales de los articulos nos dan pistas sobre la agenda publica presente en
cada una de las campafias electorales, asi como a que representacion tematica vinculan los
dos diarios a los distintos institutos electorales. Finamente, como constructores de opinion
publica, los dos diarios van a fijar posturas politicas y agendas tematicas.

La Tabla 1 muestra el protagonismo de los distintos partidos y actores politicos en
las 261 piezas analizadas, asi como los temas principales de estas piezas. Como primera
observacion constatamos una preponderancia del partido en ese momento hegemodnico en el
Estado de Hidalgo, siendo el PRI el que aparece con mayor frecuencia como actor politico
protagonista en 83 ocasiones. Le sigue el Partido Accion Nacional (PAN) con 48, el Partido
de la Revolucion Democratica (PRD) con 39 y el cuarto es el Instituto Nacional Electoral
(INE), que protagoniza 32 piezas. A mucha distancia aparecen el resto del partidos: el
Partido Nueva Alianza (PANAL) con 17 el Partido Encuentro Social (PES) con 12, Morena
con 11, el Partido del Trabajo (PT) 10, el Candidato Independiente Mota con 5 y
Movimiento Ciudadano (MC) solamente protagoniza 4 piezas. El Partido Verde Ecologista
de México (PVEM) se encuentra recontado junto el PRI por la gran sublaternidad hacia el
PRI, que se hace evidente incluso en las propias piezas.

En cuanto a las tematicas la categoria otros es la mas frecuente con una frecuencia
de 107, seguida de las noticias de la precampana con 61, las referencias a los debates
electorales, la seguridad y las transparencia son las siguientes tematicas principales, pero ya

a mucha distancia.



Tabla 1. Tema principal y partido preponderante en piezas Criterio Hidalgo 2015

PRI PRD PAN PANAL | MC CI INE PT PES MORENA Total
PRECAMPANA 16 |6 17 |4 2 2 |5 4 |2 3 61
DEBATE 3 3 2 0 1 0 |2 1 1 1 14
JUVENTUD 3 0 0 0 0 0 |0 0 0 0 3
EDUCACION 4 1 0 0 0 0 |0 0 0 1 6
MIGRACION 1 0 0 0 0 0 |0 0 0 0 1
CAMPO 0 2 2 0 0 0 |0 0 0 0 4
TRANSPARENCIA | 2 5 1 1 0 0 |1 2 1 0 13
EMPRESARIOS 5 2 1 0 0 0 |0 0 0 0 8
SALUD 1 0 1 0 0 0 |0 0 0 0 2
GENERO 2 4 1 0 0 0 1 0 1 1 10
SEGURIDAD 0 4 4 1 0 0 |0 0 |2 3 14
JEFAS DE 2 0 0 0 0 0 |0 0 0 0 2
FAMILIA
ADULTOS 3 0 0 0 0 0 |0 0 0 0 3
MAYORES
VIVIENDA 0 0 2 0 0 0 |0 0 0 0 2
OTROS 40 | 12 17 11 1 1 15 |3 5 2 107
POSCAMPANA 1 0 0 0 0 2 |1 0 0 0 4
FUNCIONARIOS | 0 0 0 0 0 0 |7 0 0 0 7
DE CASILLA
Total 83 |39 |48 17 4 5 (32 [10 [12 |11 261

Fuente: elaboracion propia.

La tabla 2, correspondiente a las mismas variables pero en el periodo homoélogo de
2018, muestra el cambio de contexto politico radical que se da en esta campana. A pesar del
que el PRI mantiene su preponderancia en este diario proximo a su linea politica con 56 de
las 257 piezas, es notable la emergencia de Morena que ahora aparece en 52 (por 11 en
2015), las mismas que el PAN. Las preferencias del diario no han cambiado, pero la
frecuencia de aparicion de los partidos apunta a una mayor igualdad en la contienda,
aunque al final la vitoria de Morena serd abultada. Otra cuestion son las temadticas y la
valoracion positiva, negativa o neutra, pero en esta ponencia todavia no hemos llegado a
este nivel de analisis. Lo que si es cierto, es que la categoria otros oculta noticias de
conflictos internos o “chismes” que predominan en todos los casos, pero de manera mas
acentuada en Morena que en el PRI. A bastante distancia del PRI, Morena y PRD, que
aparecen cuantitativamente de forma similar, aparecen el PRD con 31, el PANAL con 22,
PES y MC con 14 y PTE con 12, mientras que el INE solamente progaoniza 4 de las piezas.

En cuento a las tematica pareciera que no hay una agenda clara y predomian la
categoria otros y la precampafia, destacando en las dreas temadticas la cuestion de la

migracion con 7 y la seguridad con 4.




Tabla 2. Tema principal y partido preponderante en piezas Criterio Hidalgo 2018

PRI PRD PAN PANAL | MC INE PT PES MORENA | Total

PRECAMPANA 2 1 1 75
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TOTAL 56 31 52 257

Fuente: elaboracion propia.

Las tablas 3 y 4 recogen un giro editorial en El Independiente de Hidalgo entre la
eleccion de 2015 y 2018, el cual se relaciona casi de manera exacta con el vuelco electoral
que se produce de una eleccion a otra en el Estado de Hidalgo, ya que el PRI dejard por
primera vez en 90 afios de ser el partido hegemodnico, dando paso a una mayoria absoluta
morenista en el Congreso Local. Asi en 2015 el PRI protagonizaba 100 de las 368 piezas
que dedico a las elecciones locales este diario, el PRD 59, seguidos del INE con 56, el PAN
con 52 y a bastante distancia los partidos minoritarios PES con 28, PANAL con 20, MC y
PT con 12, Humanista con 5 y 3 para el candidato independiente. La categoria otros, donde
se describen los conflictos internos, cuestiones institucionales y otros temas minoritarios,
vuelve a ser la mas frecuente con 118, seguida muy de cerca por las noticies sobre la
precampafia con 103 y las poscampana con 23, mientras que las tematicas que mas
emergieron durante la campana propiamente dicha fueron las cuestiones agrarias (campo)
con 21, los debates electorales con 17, los actores empresariales con 16 , la seguridad con

15 y la educacion con 14.




Tabla 3. Tema principal y partido preponderante en piezas El Independiente de
Hidalgo 2015

PANA MOREN HUMANIST TOT
PRI | PRD | PAN L | MC | INE | PT | PES A A | CL PVEM AL
PRECAMPANA | 21 | 17| 20 8 8| 11 5 5 5 2 1 0| 103
DEBATE 3 3 2 3 3 1 1 0 0 1 17
JUVENTUD 3 2 1 3 0 0 0 0 9
EDUCACION 7 1 3 0 0 0 0 14
MIGRACION 3 1 0 0 0 0 4
CAMPO 11 3 1 2 1 3 0 0 0 0 21
TRANSPAREN
CIA 1 3 1 3 0 0 0 1 9
EMPRESAS 10 1 1 0 0 0 2 16
SALUD 1 0 0 0 1
GENERO 2 1 1 0 0 0 1 5
SEGURIDAD 3 3 1 1 1 1 2 3 0 0 0 15
JEFAS DE
FAMILIA 6 1 0 0 0 0 7
ADULTOS
MAYORES 1 1 0 0 0 0 2
VIVIENDA 3 1 0 0 0 0 4
OTROS 21| 23| 27 3 32 2 2 2 1 3 118
POSCAMPANA 8 3 1 1 5 1 1 1 1 1 23
10 1
Total 0| 59| 52 200 12| 56| 2| 28 12 5 3 91 368

Fuente: elaboracion propia

Como deciamos, los resultados de la tabla 4 reflejan adelantan bastante el vuelco
electoral que iba a producirse el primer domingo de julio de 2018. Morena protagonizo 178
del total de 365 piezas, exactamente el 48.8% , a bastante distancia le siguen en
protagonismo el PRI con 49, el PRD con 40, el PAN con 33 y el INE con 22. Los partidos
minoritarios estan casi a la par: el PANAL protagoniza 13 noticias, mientras que PT, PES y
MC aparecen 10 veces protagonizando la noticia. Por lo que se refiere al Partido Verde
Ecologista de México aparece en 9 de las piezas analizadas.

En cuanto a las tematicas principales la categoria otros con 136 piezas y la
precampafia con 75 encabezan las frecuencias, para después conformar una agenda temética
variada, encabezada por las cuestiones de seguridad y educacion con 22 piezas cada una,
las noticias relacionadas con las cuestion de género con 20, la transparencia con 15 y los

debates electores, la juventud, las empresas y la salud con 12.




Tabla 4. Tema principal y partido preponderante en piezas El Independiente de
Hidalgo 2018

PRI PRD | PAN PANA | MC INE PT PES MOREN | Total
L A

PRECAMPANA | 2] 9 9 3 1 4 3 1 24 75
DEBATE 1 1 1 1 1 1 1 1 4 12
JUVENTUD 12 12
EDUCACION 1 21 22
MIGRACION 4 4
CAMPO 1 4 5
TRANSPARENC 2 13 15
1A
EMPRESARIOS 2 1 9 12
SALUD 12 12
GENERO 1 1 3 1 1 2 1 1 9 20
SEGURIDAD 5 3 14 22
JEFAS DE 6 6
FAMILIA
ADULTOS 3 3
MAYORES
VIVIENDA 3 3
OTROS 23 23 12 7 7 15 5 7 37 136
POSCAMPANA | 2 1 3 6
Total 49 40 33 13 10 22 10 10 178 365

Fuente: elaboracion propia

Un primer analisis cuantitativo de estas tablas revela la preferencia de el diario
Criterio por el PRI y el cambio hacia la tendencia morenista del periddico El Independiente
entre 2015 y 2018. Ahora bien, en ambos diarios gana protagonismo Morena entre una
campana electoral y la otra, en detrimento del Revolucionario Institucional. Por otro lado la
excesiva frecuencia de la categoria Otros nos debe empujar a realizar un segundo nivel de
analisis para desmembrar esta categoria en diferentes tematicas, asi mismo convendria no
separar precampafia y pos-campafia como temas, sino mas bien establecerlos como
periodos. En todo caso, en la campafia propiamente dicha, tanto en 2015 como en 2018, las

cuestiones de seguridad y transparencia son las tematicas que mas aparecen.

4. Conclusiones

Este primer andlisis cuantitativo-descriptivo de 1251 piezas periodisticas de los
diarios locales hidalguenses El Independiente y Criterio en los periodos de enero a julio de
2015 y 2018, aporta datos que permiten explicar el profundo cambio politico electoral que

se esta desarrollando en esta entidad. La eleccion de dos diarios cuyas lineas editoriales han




apoyado de forma mas o menos explicita a diferentes organizaciones partidarias y en dos
periodos de elecciones locales diferentes, nos permiten una fotografia dindmica de los
cambios en la opinion publica local y en los realiniamientos entre partidos politicos y
grupos de interés locales. Asi, la emergencia de Morena como nuevo partido mayoritario en
el congreso local, después de 80 afios de hegemonia y predominancia prosistas, ya se venia
anunciando en el incremento de su presencia en la prensa local antes del dia de la eleccion.
Incluso en el periddico de tendencia priista Criterio Morena se equipara en apariciones con
el PRI, cuestion que es mucho mas notoria en el caso de El Independiente, donde la
presencia de candidatos de la UAEH en las listas de Morena convierten a este partido en el
protagonista principal de la campana de las elecciones 2018 para este medio local.

Por lo que se refiere a las tematicas, cabe sefalar dos errores en la fontaneria de
datos a subsanar en los proximos andlisis: la categoria “otros” se debe subdividir en mas
categorias temadticas para ser mas explicativa y las categorias precampafia y pos-campafia
deberian formar parte de un tercer grupo de variables que tenga que ver con el tiempo. De
esta manera los siguientes trabajos que presenten resultados de esta investigacion
contendrian tres grupos de variales: actores politicos (partidos e INE), tema principal de la
pieza y fase del proceso electoral (precampana, campafia, jornada electoral y poscampafa).
Una vez subsanados estos defectos en la recogida de datos, se podran hacer analisis
bivariables que nos expliquen de que hablaron cada uno de los partidos politicos en cada
una de las campafias. Por otro lado, se anadirdn categorias valorativas sobre la percepcion
positiva, negativa o neutra de las noticias, de manera que se podra observar de forma mas
clara las diferentes preferencias mediante las cuales la prensa local incidi6 en las elecciones

locales de 2015 y 2018 en el estado de Hidalgo.

5. Referencias

Andrade del Cid, Patricia. 2009. “El Discurso Politico a través de la prensa
veracruzana”. Prisma Social, 3, 1-25.

Baez Garcia, Alberto Javier (2013). Los medios de comunicacion en campaiia
electoral. Cobertura de las elecciones autonémicas de 2011 en la prensa canaria Actas — V

Congreso Internacional Latina de Comunicacion Social.



Barranco Font, Oriol; Gonzilez Garcia, Robert y Marti-Costa, Marc. 2003.
“Premsa, politica i el moviment per 1’okupacio” IV Congrés Catala de Sociologia. Reus:
Associacio Catalana de Sociologia.

Bourdieu, Pierre. 1985. ;Qué significa hablar?. Madrid, Akal.

Bourdieu, Pierre. 1988. La Distincion. Criterios y bases sociales del gusto, Madrid,
Taurus

Bourdieu, Pierre. 1997 . Sobre la televisio., Barcelona: Edicions 62.

Cardus, Salvador. 1995. Politica de paper. Premsa i poder a Catalunya 1981- 1992,
Barcelona: Edicions La Campana.

Dominguez Martinez, Borja Manuel. 2016. La personalizacién y la importancia del
Marketing politico en la politica actual: andlisis comparativo en prensa de las campaias del
20 de diciembre y 26 de junio en Espana. (Tesis de Maestria). Universidad de Sevilla,
Sevilla, Espafia.

Fernandez Gil, Juan Ramoén. 2010. “Fuentes de analisis para el estudio de la prensa
diaria”. Comunicar, 13, 135-158.

Gallegos, Claudio. 2011. “Abordaje metodoldgico de prensa escrita: el semanario
Cuba Libre”. Latinoamerica, 53 (México 2011/2), 105-131.

Guerrero, Manuel Alejandro. 2016. Democracia y Medios en México: el papel del
periodismo. Ciudad de México: Instituto Nacional Electoral. Cuadernos de Divulgaciéon de
la Cultura Democratica.

Holgado Gonzélez, Maria. 2003. El papel de los medios de comunicacion en la
campafia electoral. Ambitos, Revista Andaluza de Comunicacién, 9-10, disponible en
http://www.redalyc.org/articulo.oa?1d=16801025

Santillan Buelna, Jos¢ Ramon. 2011. “Tendencias ideoldgicas de los articulistas en
la campana electoral de Guanajuato de 1991”. Razon y Palabra, 16 (75), disponible en:
http://www.redalyc.org/pdf/1995/199518706057.pdf

Santillan Buelna, Jos¢ Ramoén. 2012. “Comunicacion y representacion politica”.
Razon 'y Palabra, 17 (81), Disponible en:__http://www.redalyc.org/articulo.oa?
1d=199524700035



file:///E:/%C2%A0Robert3/congresos%20proximos/Somee2018/%20http://www.redalyc.org/articulo.oa%3Fid=199524700035%C2%A0
file:///E:/%C2%A0Robert3/congresos%20proximos/Somee2018/%20http://www.redalyc.org/articulo.oa%3Fid=199524700035%C2%A0

