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A partir de las elecciones federales del 2018 (Moreno, 2019) se podria establecer la caida y/o el
cambio en la simpatia politico partidaria, es decir, el hecho de que los electores hayan dejado de
votar por un partido politico motivado por la identidad con un instituto politico (Campbel, Stokes
and Miller, 1964). Esto a partir del hecho que la eleccién presidencial mostré un nuevo
alineamiento politico con la aparicidn en el caso de México con el partido Morena y la disminucidn
por los partidos tradicionales que hasta entonces habian dominado la escena politica en México -
PRIy PAN- entonces podriamos establecer una nueva estructura que implica la introduccién de
otra de las variables que el paradigma del American Voter (1952) va a establecer, la imagen de los
candidatos, en esta investigacion se establecid la existencia de tres variables que podian
determinar el comportamiento de los electores: simpatia politico electora, imagen de los
candidates y los temas (issues) de las campafias politicas. ¢ A partir de esto podriamos decir qué la
simpatia politico-partidaria ha desaparecido o ha mermado cdmo factor para la decisiéon politico

electoral?

Ademas del hecho de que en las campafias politicas se da la aparicion de alianzas entre varios
partidos politicos, lo que significa la quiebra o la disminucién de la importancia de la identidad
politica, ya que partidos politicos que antes se encontraban en lugares distintos del espectro
politico, como el PRIy el PAN constituyan una alianza ya que no pueden por si solos enfrentarse de
manera solitaria a la nueva organizacion politica, en este caso, Morena que va a surgir en la escena
politica de México de manera muy reciente derivada de una situacidon que no era visible en un
sistema politico, como el mexicano, que fue inamovible y practicamente inexistente durante gran

parte del siglo XX (en donde existia un partido politico hegemdnico y dominante, el PRI, partidos
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satélites a este, PARM, PPS) y una oposicién leal como la denominara alla por los afos setenta
Soledad Loaeza (1980), por lo tanto con la aparicién de dos caracteristicas de los sistemas politicos
modernos: competencia y alternancia politica, que no habia en las elecciones del siglo XX, la
transformacién del sistema politico y la agregacién de una nuevo factor que no era importante en

las elecciones anteriores, esto es, la variable de la imagen politica de los candidatos.

Este nuevo factor que fuera uno de los primordiales en la escena politica estadounidense y sigue
siéndolo, en México aparecié bajo la forma de los caudillos politicos revolucionarios, como es el
caso del general Villa, Francisco |I. Madero, Emiliano Zapata en el proceso revolucionario, el
general Alvaro Obregén y Plutarco Elias Calles forjador del Partido Nacional Revolucionario (PNR),
después transformado en Partido de la Revolucidon Mexicana (PRM) por otro de las figuras
caudillescas -Lazaro Cardenas-, finalmente a partir de Miguel Aleman se transformard en el actual
PRI que gobernara poco mas de setenta afios, hasta la derrota del afio 2000 a manos de Vicente
Fox candidato del PAN; organizacién politica fundada por Manuel Gémez Morin como forma para
contrarrestar al modelo revolucionario priista mediante una organizacion politica de derecha,
individualista, catdlica y empresarial. Entonces, si bien el PRI por muchos afios postulara a la
presidencia a funcionarios o burdcratas ligados al régimen politico dominante es hasta a eleccion
de 1988, cuando el hijo del general Cardenas Cuauhtémoc Cardenas se va a presentar como
candidato de una organizacién politico creada exprofeso para combatir al PRIl y a su candidato
Carlos Salinas de Gortari, la presidencia de México, ahi da inicio o resurge el enfrentamiento entre
la identidad politico partidaria (simpatia politica) una variable de corte sicolégica con la imagen de
los lideres politicos que seran promovidos por la propaganda y el marketing politico de los nuevos
medios electrénicos de comunicacidn con la aparicidn primero del radio, televisién y las redes

sociales a partir de la llegada del Internet.



Decimos que el elemento novedoso en esta ecuacion es la imagen de los candidatos, pues, en la
etapa anterior, antes de ,los afios cuarenta del siglo pasado, los candidatos para poder promoverse
frente a los electores sdlo contaban con el medio mas tradicional que era la prensa y con
apariciones publicas en escenarios tales como festividades publicas, en las puertas de fabricas,
plazas, etc. Sera con la llegada de la television y mediante el uso de los spots politicos que un
candidato de edad avanzada, calvo como Eisenhower sera lanzado y proyectado como el
candidato a vencer en las elecciones de 1952 en los Estados Unidos, como una campafia politica en
la imagen (Nimmo, 1976) sera el nuevo elemento, aun cuando la simpatia por los partidos

tradicionales, como lo ha probado las investigaciones de la Universidad de Michigan (ANES).
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Sin embargo es inequivoca la posibilidad de que la construccién imagética de los candidatos como
lo hiciera el director de la campafia republicana con una estrategia que hacia uso de la imagen del
general como un lider fuerte y vencedor de la Il Guerra Mundial a un hombre ya viejo cansado y
enfermo, ademas de la serie de spots en donde Eisenhower respondia a ciudadanos comunes y
corrientes sobre los problemas nacionales, por lo tanto, mediante la creacion de la imagen, la
utilizacién de su apodo “IKE” y la utilizacién de los temas (issues), pudo el par3tido Republicano

sacudirse finalmente de la hegemonia Demdcrata que habia estado en el poder con Roosevelt por



mas de tres mandatos, ¢ esto significa que habia mermado o desparecido la simpatia politica por
los candidatos republicanos en el periodo que durd la dominacién demdcrata? No creemos tal
cosa, sino que los candidatos y las campafias de los partidos politicos a partir de aquél entonces
hasta la actualidad necesitan ir mas alla de su electorado tradicional, es decir “su voto duro” y
lograr captar a otro tipo de electores a los indecisos a los independientes a simpatizantes de otros
partidos que en determinado momento se encuentran decepcionados como su propio partido y
buscan nuevas opciones. Como lo habian planteado el Paul Lazarsfeld (1962) mediante el grupo de
Columbia, las campanas politicas de los partidos deben cumplir cuatro propdsitos para poder
triunfar: reforzar, conversion, activar y desactivar, (Martinez, 2008) es decir, una campana debe
lograr que los simpatizantes de un partido politico sigan siendo fieles a sus colores y convicciones,
luego, que tenga la capacidad de convencer y persuadir a aquellos que no eran fieles a otras
ideologias politicas, luego activar a aquellos que no pensaban ir a votar y finalmente desactivar, es
decir, convencer a algunos que nos conveniente participar de las elecciones. Por lo tanto, las

I”

campanas de los partidos ya no pueden confiar Gnicamente en el voto fiel “voto duro” de un
partido politico, sino que debe salir a cosechar y persuadir a nuevos electores o “robar” electores
de otros partidos, de ahi la importancia de la imagen, de la novedad de los candidatos de sus

propuestas y de la capacidad de la campafia de llamar la atencidn de los electores, ya cansados de

escuchar y ver a los mismos candidatos de siempre, sus mismas y viejas propuestas.

De ahi qué en un escenario politico, como el del gobierno de De La Madrid en México sacudido
por el terremoto de 1985, la crisis econdmica el final de la politica de bienestar del PRIy la
incapacidad de su gobierno de seguir manteniendo el mismo modelo econdmico y con una
candidato -Salinas de Gortari-, carente de carisma y simpatia los electores se van a decantar por
una “novedad”, la ruptura al interior del PRI y la figura de Cuauhtémoc Cardenas del Frente

Democratico Nacional, que representaba una fisura al interior del PRIy presentaba a un candidato



gue ponia en jaque al sistema politico tradicional, envejecido y anquilosado del PRI y revivia mitos
como la lucha entre David y Goliat dentro de la politica, es decir, una imagen novedosa capaz de
hacer sofiar a los electores de posibles y probables cambios en el sistema politico del pais; por lo
tanto qué es lo que planteamos no la desaparicion de la simpatia politico partidaria, sino su
“reconversién” y un redireccionamiento de parte de un grupo de electores, por lo tanto se puede
decir que la simpatia politico partidaria, es decir, la identidad, la fidelidad con una organizacién
politica es una modalidad que de la misma manera con la que los seres humanos somos afines en
términos emocionales a nuestra familia, amigos, esto es, existe una comunidad afectiva hacia ellos
lo que se manifiesta en un acuerdo, por lo tanto la identidad implica la relacidon que tenemos o
manifestamos con él o con los otros en el sentido de que compartimos con otros ciertos
pensamientos, actitudes, valores y creencias que nos permiten tener acuerdos, ademads sde
comportamientos similares.

La utilizacién del concepto de identidad en el campo politico es deudora, en lo fundamental, de las tesis
provenientes de la teoria psicoanalitica. Para esta teoria, la identidad no es otra que la manera en que un
determinando individuo adquiere una fisonomia particular a través de su identificacién con otro u otros
sujetos. En términos psicolégicos, la identificacion se concibe como un proceso "...mediante el cual un sujeto
asimila un aspecto, una propiedad, un atributo de otro y se transforma, total o parcialmente, sobre el

modelo de éste, [de tal manera que] la personalidad se constituye y se diferencia mediante una serie de
identificaciones" (Laplanche y Pontalis, citados en Gutiérrez, 2001: 15).

Para comenzar a definir el concepto de identificacidn partidaria, se sefiala, en primer lugar, que por
identidad se entendera "... la representacion que tienen los agentes (individuos o grupos) de su posicién en
el espacio social y de sus relaciones con otros agentes (individuos o grupos) que ocupan la misma posicidn o
posiciones diferenciadas en el mismo espacio. En cuanto representacion de un si mismo o de un nosotros
socialmente situados, la identidad es esencialmente distintiva, relativamente duradera y tiene que ser
socialmente reconocida" (Giménez Montiel, 1995: 42).

De esta definicidn se desprenden tres funciones basicas:

e Funcidn locativa: significa que la identidad permite a los agentes autoubicarse y orientarse por referencia a
las coordenadas del espacio social.

e Funcidn selectiva: se deriva del caracter operativo de las representaciones sociales y significa que la
identidad selecciona, en funcidon de los valores que le son inherentes, el sistema de preferencias de los
agentes sociales y, por lo mismo, sus opciones practicas en el campo de las posibles delimitaciones por la
posicidn social que ocupan.



¢ Funcidn integrativa: implica la posibilidad de integrar las experiencias del pasado con las del presente, en
la unidad de una biografia incanjeable (tratdndose de identidades individuales) o de una memoria colectiva
compartida (tratandose de identidades colectivas) (Giménez Montiel, 1995: 42).

La identidad asi entendida se remite a una identidad social, la cual implica un proceso de construccion
material de sentido social, es decir, como una construccién simbélica en el sentido amplio del término.
Se tiene entonces que la cultura es, por asi decirlo, el cuerpo de la identidad. "Asi, cuando se da la
concrecion al concepto de cultura, se habla necesariamente de identidad: somos en razén de nuestra
historia y nuestras practicas, asi como de nuestros productos, pero especialmente del sentido colectivo que
éstos tienen para el grupo" (Aguado y Portal, 1992: 41-51). Aguilar Lépez (2008).

El concepto de identidad nos lleva al de fidelidad, es decir que ciertas personas van a mantener por un
cierto periodo tiempo un mismo conjunto de opiniones y actitudes sobre un mismo objeto, de ahi que
los tedricos de la concepcidn psicoldgica de la politica agrupados alrededor de la escuela de Michigan
vayan definir a la identidad politica, como la adhesién de un grupo de individuos a un conjunto de
ideas, opiniones y actitudes politica hacia un partido o agrupacién politica. Ahora bien, esto no significa
que en determinados momentos por las acciones de los partidos politicos, sus candidatos o su
actuacién en el dmbito de su competencia gubernamental no disminuya la simpatia politica y la
fidelidad de los electores hacia ellos, asi ha pasado con muchos partidos politicos que han perdido la
fidelidad de sus electores y han tenido que desaparecer, no es el caso de la democracia
estadounidense cuyos partidos Demdécratas y Republicanos han mantenido la preferencia de sus
electores; sin embargo, el Partido Comunista Italiano, asi como muchos partidos en el mundo y en
Ameérica Latina han desaparecido o han tenido que cambiar de nombre o aliarse con otras
agrupaciones, como es el caso del Partido Justicialista en Argentina que si bien siga existiendo en la
actualidad se conoce bajo la siglo de Frente de Todos y Unién por la Patria en la actualidad. Como
vemos la simpatia politico partidaria y la fidelidad a un partido politico no es un hecho estético que se

mantenga a lo largo del tiempo de manera idéntica, sino que ha de ir evolucionando conforme cambian



las situaciones locales e internacionales, asi como los acontecimientos coyunturales, como la propia

opinién publica y la imagen de los candidatos y de los gobernantes y las percepciones que los

integrantes de la opinién publica van teniendo de ellos, los escandalos politico y la corrupcién que

acompafia siempre el accionar politico.
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Como vemos en esta grafica como los distintos gobiernos tanto del partido Demédcrata y del
partido Republicano y sus respectivos presidentes han sufrido los embates de las percepciones de
la opinidn publica y cdmo este fendmeno de la simpatia es afectado pOor las imagenes de los

candidatos y de los propios presidentes



President Approval |Disapproval [Net Tnt?l approve *
disapprove
Harry Truman 87 3 84 S0
Dwight Eisenhower 73 B b5 B1
John Kennedy 78 6 72 84
Lyndon Johnson 74 9 65 83
Richard Nixon 60 12 48 72
Gerald Ford 51 31 20 82
Jimmy Carter 63 18 45 21
Ronald Reagan 68 18 50 86
George H.W. Bush 58 16 42 74
Bill Clinton 53 34 19 86
George W. Bush 56 28 28 85
Barack Obama 60 33 27 94
Donald Trump 432 52 -10 94
Joe Biden 53 40 13 93

https://www.google.com/search?client=firefox-b-

d&sca esv=5604095068&sxsrf=AB5stBiOypveauelseRXu7BEs6eKInUD3w:1693104085916&g=presi

dential+popularity+rating&tbm=isch&source.

Los niveles de aprobacion/reprobacién de los presidentes y gobernantes tienen impacto en las
preferencias politicas y las imagenes de los candidatos, de los partidos y de los presidentes, asi que
como veremos en el caso de México y de otros paises, la simpatia y la identidad con un partido
politico tendra consecuencias y afectara de manera radical tanto las posibilidades de eleccién de
un partido como su manutencién en el poder y como lo dijera Boulding (1956) los cambios en las
apreciaciones y las imagenes a partir de la informacidn que recibimos afectara la opinién que

tenemos de estos personajes politicos.

En el caso de México se puede decir que el PRI fue el partido con mayor cantidad se
simpatizantes, pues goberné el pais por mas de setenta afios hasta la eleccién del afio 2000,

cuando un outsider de la politica -Vicente Fox Quesada-, un ingeniero guanajuatense quien fuera
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gerente de la Coca Cola logra colarse , ya que no era miembros del Partido Accidon Nacional y se
impone como candidato de este partido y derrota al PRI, y a Cuauhtémoc Cardenas en la eleccion
del afio 2000. Fox, como un candidato populista de derecha logrard imponerse a Francisco
Labastida Ochoa secretario de Gobernacién del gobierno de Ernesto Zedillo Ponce de Ledn. Fox
gana la eleccidn con casi 16 millones de votos (42.52%), pero con una campafna que mediante el
slogan “A Sacar el PRI de los Pinos” genera una amplia coalicidn de votantes que de la derecha
hasta la izquierda se unen para lograr este objetivo de que el PRI dejara el poder, bajo la idea de
gue democracia todo cambiaria, ya que el PRI habia no sélo impedido un régimen democratico,
sino el desarrollo del pais; empero algunos afios antes el PRI no sdlo era el partido con mayor
cantidad de simpatizantes, como en términos de la intencién de voto se encontraba también en
primer lugar, sin embargo, era mayor la simpatia politica que la intencion de voto, ahora bien,
como sabemos el PRI perdié las elecciones en el afio 2000 y es probable que entre otros motivos
una de las razones para esto fue, posiblemente la crisis econémica que se dio al término del
gobierno de Salinas de Gortari, uno de los presidentes de México que termind su gobierno con

altos niveles de popularidad.

Cuadro1,Con cual partido politico simpatiza usted mas?1998

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje vélido acumulado
Valido 0 PAN 244 20.3 20.3 20.3
1 PRI 351 29.3 29.3 49.6
3 PRD 161 134 134 63.0
4PT 14 1.2 1.2 64.2
5 PVEM 31 2.6 2.6 66.8
60 OTRO 2 2 2 66.9
70 Ninguno 390 32.5 325 99.4




80 No sabe
Total

1200

100.0

100.0

100.0

Fuente:Gea/ISA

Cuadro2.Si tuviera usted que votar en este momento para elegir Presidente de la
Republica, ¢ por cual partido politico votaria?1998

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido 0PAN 262 21.8 21.8 21.8
1 PRI 317 26.4 26.4 48.3
3 PRD 179 14.9 14.9 63.2
4 PT 14 1.2 1.2 64.3
5 PVEM 31 2.6 2.6 66.9
60 OTRO 3 .3 3 67.2
70 Ninguno 130 10.8 10.8 78.0
80 No sabe 257 214 214 99.4
90 No votaria 7 .6 .6 100.0

Total 1200 100.0 100.0

Fuente: Gea/ISA




Cuadro 3. Resultados eleccién presidencial afio 2000

Partido o Coalicién Candidato Lema Votos Porcentaje
Alianza por el Cambio Vicente Fox Quesada Méxr’t.:o YA, El cambio que a ti te 15,989,636 PR
4 Hecho conviene
Partido Revolucionario Francisco Labastida Que el poder sirva a la GENTE 13570715 | W] 3611 %
Institucional Ochoa
¥ | Alianza por México Cuguhtemut Cardenas Por México, a la victoria 6256780 [ ] 1664 %
Solorzano
Democracia Social Gilberto Rincén Gallardo Démos.‘e una rosa a México, Vota 502381 ([ 1158%
diferente
Partido de Centro Democratico | Manuel Camacho Solis Un salo Méxr’coi iDefendamosiol, 206580 [ ] 055%
Camacho Presidente
Fartdo A.utentico dela Porfirio Mufioz Ledo Porfirio Si Gumple 156,806 | [ 1042%
Revolucion Mexicana
Mo registrados 31461 | [ 1 008%
Fuente: https://www.google.com/search?client=firefox-b-
d&qg=elecciones+presidenciales+2000+mexico
Cuadro3.PARTIDO CON EL QUE SIMPATIZA ANO 2000
Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido PAN 422 35.2 35.2 35.2
PVEM 15 1.3 1.3 36.4
PRI 253 211 21.1 57.5
PRD 164 13.7 13.7 71.2
PT 3 3 3 714
PAS 1 1 1 71.5
PSN 1 1 1 71.6
Ninguno 224 18.7 18.7 90.3
No sabe 114 9.5 9.5 99.8
Voto secreto 3 3 3 100.0
Total 1200 100.0 100.0

http://invesoc.com/encuestasnacionales.php




Cuadro4.VOTO CANDIDATO ANO 2000.

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido C. Cérdenas 158 13.2 13.2 13.2
V. Fox 555 46.3 46.3 59.4
F. Labastida 221 18.4 184 77.8
Oftro 22 1.8 1.8 79.7
Ninguno 57 4.8 4.8 84.4
No sabe 104 8.7 8.7 93.1
Voto secreto 83 6.9 6.9 100.0

Total 1200 100.0 100.0

http://invesoc.com/encuestasnacionales.php

Asi Fox va a lograr mediante una campafia agresiva, una mercadotecnia novedosa con frases
célebres dirigidas al grueso de la poblacidn haciendo gala del uso de una vestimenta campirana,
bajo la idea de que iba “acabar con las viboras prietas y las tepocatas” haciendo alusion a los
priistas y su corrupcion, buscando realizar un debate tanto con Labastida y Cuauhtémoc Cardenas
bajo el borddn de “Ya..Ya”. Como se puede ver por una de las Ultimas encuestas de la empresa
GEA/ISA que lo colocaban con poco mas de 46% en la intencidn de voto, si bien sélo obtuvo 42%,
mientras que el PRI tenia 18% y logra poco mas del 36%; empero, pierde la posicion hegemodnica
que tenia frente al electorado, por lo tanto, a partir de la eleccidn del afio 2000 vamos encontrar
candidatos que logran llamar la atencién de grupos masivos de electores ya que llaman la atencidn
por su imagen, discurso, propuestas, capacidad de retar a los demas oponentes logrando no sélo

reforzar a sus electores, sino la conversién y la activacidn de los electores mediante la persuasion.


http://invesoc.com/encuestasnacionales.php

Esta situacion la tendremos con Lépez Obrador en el 2006, Pefia Nieto en el 2012 y Lépez Obrador
en el 2018 y ahora Xdchilt Galvez en el 2023 con posibilidades de que sea la candidata del Frente

Amplio, la alianza entre PRI, PAN y PRD para la eleccion del 2024.

Cuadro 5. Resultados eleccién presidencial 2006

Partido/Alianza Candidato Lema Votos %

Partido Accién Nacional

Coalicion Por el Bien de
Todos

Felipe Caldertn Hinojosa | Para que vivamos mejor, pasion

15,000,284 | I 35.89 %
 Hecho por México °

Andrés Manuel Lopez Por el bien de todos, primero
Obrador los pobres

mostrar]

: 14756350 | ] 35.31%
[

| | Alianza por México

Quién dice que no se puede

Partido Alternativa Socialdemocrata y

Patricia Mercado Castro Palabra de mujer 1128850 [ 1270%
Campesina

Partido Nueva Alianza

Mover a México para que las
mostrar] @ Roberto Madrazo Pintado | cosas se hagan 9301441 | 12226%
I Roberto Campa Cifrian Uno de tres 401804 | 1 006%

Candidatos no registrados 207980 | 1071%

Votos validos 40,886,715 | I 10000 %
® Nulos 904604 | [ 1216%
Total 41,791,322 | | 10000 %

https://www.google.com/search?client=firefox-b-d&qg=elecciones+presidenciales+2006+mexico

En el caso de la eleccién del afio 2006, se observa que el resulta por primera vez coloca al PRI en la
tercera posicidn una situacién inusitada e inconcebible para un partido que habia sido hegemadnico
y dominante y que muestra ya una situacidon que encontramos en el afio 2000, pese a la simpatia
politica por un partido y aunque esta ya se encuentre menguante aln se encontraba en segundo
lugar en la preferencia, lo que si bien puede significar que la simpatia politica siga siendo
fundamental, la imagen, simpatia, carisma de los candidatos ya es un factor fundamental como fue

el caso de Lépez Obrador en el 2006.




Grafica l.México 2005-2006. Si hoy fueran realizarse elecciones para
Presidente de la Republica. Por cual de los siguientes candidatos
votaria usted?
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Fuente: del autor

Cuadro 6. Independientemente de por quién ha votado, ¢ con qué partido se identifica
usted mas?

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido PAN 21862460 32.2 32.2 32.2
PRI 16361593 241 241 56.3
PRD 15694531 23.1 23.1 79.4
PT 51288 A1 A1 79.5
PVEM 318223 5 5 80.0




Convergencia 98070 A A 80.1
Alternativa 178627 3 3 80.4
Nueva Alianza 240613 4 4 80.7
Otro /ninguno 8874377 13.1 13.1 93.8
No sabe 1157251 1.7 1.7 95.5
No dice 3044400 4.5 4.5 100.0
Total 67881432 100.0 100.0

Fuente: Gea/ISA

Como se observan en las graficas anteriores podemos observar que la intencién de voto por Lépez
Obrador en el 2005 alcanza a 36.1%, mientras que la de Calderén es imperceptible, 1.6%; sin
embargo un ano después aun cuando Lopez Obrador sigue al frente con 33.7%, hay un empate
técnico con el candidato del PAN que llega a 31.5% y finalmente gana la presidencia, una de las
multiples explicaciones de esto hecho deriva de la campafia que se hiciera, entre otras cosas, en
contra de Lépez Obrador “Lépez Obrador: Un Peligro para México”, muy probablemente derivado
del hecho que Lépez Obrador le hubiera dicho al presidente Fox “Callese Chachalaca”. Como se
puede establecer la campafia negativa que realizé el PAN en contra de la figura de Lopez Obrador

es uno de los elementos que se puede tomar en cuenta para explicar la derrota de este politico.



Framing visual Framing verbal Framing aural

Actantes color Texro escrito Texio oral Miislca sonido
Lapez Obrador: sonido del es-
Callese ciudadano pre-  wallido de una
sidente bomba

Callate chachalaca. Acordes de mil-
Foo: CGallate chacha-  sica de werror

laca
Voz narrador: sonido del es-
No a la intolerancia  tallido de una

bomhba
Partido Accion
Nacional

Fuente: Chihu, 2014.

LOPEZ OBRADOR
UN PELIGRO PARA MEXICO

-~ .

Fuente:https://www.google.com/search?client=firefox-b-

d&qg=spot+lopez+obrador+un+peligro+para+mexico#fpstate=ive&vld=cid:18a7d8ca,vid:gZnrM8Gel

KA



Cuadro 7. Resultados elecciones presidenciales México 2012

.
£
#

it

* . .
Movimiento Progresista Andrés Manuel Lopez Obrador | 15848827 | [ 1 32.41 %

Compromiso por México Enrique Pefia Nieto 10158502 | I ] 3917 %

N

MOVIMIENTO
CIUDADANG

Partido Accion Nacional

Partido Nueva Alianza
alianza

Josefina Vazquez Mota 12732630 | ] 2603 %

Gabriel Quadri de |la Torre 1146085 | [ 1 234%

Candidatos No Registrados 20,625 [ l005%

Votos nulos 1236857 | [ 1 247T%

50,143,616 | I 100.00 %

Registrados/Participacion 79492256 M | 6308 %

@ Votos validos 48,906,750 | I 97.53 %
Total

Fuente:https://www.google.com/search?client=firefox-b-

d&qg=elecciones+presidenciales+2012+mexico

En el 2012 encontramos un fendmeno diferente al que vimos en el 2000 y en el 2006, esto es, el

regreso del PRI como el partido con mayor nivel de simpatia entre los electores, desplazando tanto




al PAN como al PRD, lo que nos permitia pronosticar la victoria del PRI en aquella eleccién, de ahi
gue otra vez encontramos a la variable simpatia politico partidaria como un factor importante para
explicar la intencién de voto, ademds de la imagen del candidato, ya que en aquella eleccion Peia
Nieto tenia una imagen muy buena entre los electores, por lo tanto la combinacién simpatia e

imagen del candidato, como pronosticaba la escuela de Michigan es una buena modalidad

explicativa del comportamiento de los electores.

Cuadro 8. ¢Partido con el cual usted simpatiza?

Independientemente de por quién ha votado, jcon qué partido se identifica usted mas?
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Cuadro 9.¢ Por qué candidato votaria usted en las elecciones presidenciales?

Sien este momento se celebraran las elecciones para Presidente de la
Replblica, jpor quién votaria usted?
(total de entrevistados)

50
30
20 >
—
10
0 . . . . . #_-
@ o (=] - -— — [y o
= — — — — - — —
[=] = =] — [=] = f=] b=
2 2 2 2 222
Vazquez Mota == |15 15 15 18 17 19 29 22
Peiia Nieto= 44 43 44 44 44 44 36 37
Lopez Obrador= 13 12 13 13 11 16 17 20
Cluadr de la T= 1 4
Indefinido |28 30 25 25| 28 21 17 17
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Cuadro 10. Resultado elecciones presidenciales México 2018

) ) L Por partido Por candidato
Candidato Partido Coalicion = =
Votos Porcentaje Votos Porcentaje
= Morena Jumas 26186577 M ] 4449%
Andrés Manuel m . moren'a Y]
Lépez Obradar Partido del Trabajo Juntos Harmos 3396805 L ]600% (3013483 N ] 5471%
22 Partido Encuentro Social | Historia 1630101 [ 1270%
Partido Accidn Nacional g 9996514 M 1 1766%
Ricardo Anaya |E| Partido de la Revolucidn o cm%
Cortés Democratica Por Mé;(ico P 1602716 [ 1283% (126107120 M 1 2291%
Frent
E Movimiento Ciudadano e 1010891 [ 1179%
ulﬂ.F‘arlidu Revolucionario 7677180 W] 13.56 %
Institucional
José Antonio Meade | g : : o
Kuribrefia Partido Verde Ecologista | Todos por México | 4 gsq 450 [ 1.86% | 2209863 B ] 1688%
de México
Mueva Alianza 561193 [ 1099%
Jaime Rodriguez | Candidato indspendiente 2061732 | [ 538 %
Margarita Zavala Candidata independiente 32743 [ 1006%
Candidatos no registrados 31982 [ 1006%
Candidatos no registrados | 31,982| 1 006%
Votos vélidos 56039913 | [ 97.22%
Votos nulos 1671114 | [ 1 278%
Total 56611027 | 1 100.00 %
Registrados/Participacion 89260881 | [ 16343%

Fuente: Instituto Nacional Electoral.”®® 270

Fuente:https://www.google.com/search?client=firefox-b-

d&qg=elecciones+presidenciales+2018+mexico




Como se observa los resultados de la eleccidn presidencial del 2012 muestra un resultado
sorprendente con la victoria de Lépez Obrador que obtiene 54% de los votos, es decir poco mas
de treinta millones de votos una cantidad jamds vista en las elecciones recientes en México desde
gue sus procesos electorales se han vuelto competitivas, ya con anterioridad sélo en el caso de
José Lopez Portillo en 1976 ganara la eleccidon con 100% de los votos validos ya que habia sido

candidato Unico, sin embargo aquella eleccién es anterior a esta competitiva.

Cuadro 11. Independientemente de por quién ha votado, ;con qué partido se identifica usted
mas?

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido PAN 15601692 17.5 17.5 17.5
PRI 16624262 18.6 18.6 36.0
PRD 2084620 23 23 38.4
PVEM 295465 3 3 38.7
PT 360195 4 4 39.1
Movimiento Ciudadano 947001 11 1.1 40.2
Nueva Alianza 158102 2 2 40.4
Morena 23677748 26.5 26.5 66.8
Encuentro Social 568457 .6 .6 67.5
Otro 309251 3 3 67.8
Ninguno 25184297 28.2 28.2 96.0
No sabe 892333 1.0 1.0 97.0
No dice 2690538 3.0 3.0 100.0

Total 89393959 100.0 100.0

Fuente: Gea/ISA
Es posible que esta situacion pueda ser explicada por medio de este cuadro en donde
mostramos como en el 2012 la simpatia politica por el PRI era de 33% y antes de las

elecciones del 2018 llega a 18.6 una disminucion de 14.4 %, mientras que Morena en



aquella eleccion no existia en el mapa electoral, ya que como partido politico iniciar en el
2015 y en esta eleccidon no obtiene mas alla de 8% de los votos y como vemos ya para el
2018 su simpatia llega al 26.5%, esto es un cambio espectacular derivado de la figura de su

principal activo politico y creador Lopez Obrador.

Cuadro 12. Si tuviera que votar en este momento para elegir Presidente de la Republica,
épor cual partido politico votaria usted?

Porcentaje Porcentaje

Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Vélido PAN 17140165 19.2 19.2 19.2
PRI 18277334 204 20.4 39.6
PRD 2171038 24 24 42.0
PVEM 208173 2 2 42.3
PT 471678 .5 5 42.8
M. Ciudadano 801932 9 9 43.7
Nueva Alianza 296717 3 3 440
Morena 29138740 32.6 32.6 76.6
Encuentro Social 736963 .8 .8 77.5
Independiente 1608603 1.8 1.8 79.3
Ninguno 11671521 13.1 13.1 92.3
No sabe 3577298 4.0 4.0 96.3
No dice 3293799 3.7 3.7 100.0

Total 89393959 100.0 100.0

Fuente: Gea/ISA

Ya en las elecciones del 2018 la intencidn de voto por el partido Morena estaba en poco mas del
32%, es decir seis puntos arriba de la simpatia politico partidaria por este partido, lo que significa
que electores no simpatizantes por Morena planeaban votar por este partido politico, tal fue al

expectativa que generd su candidato con su imagen y la manera con qué convencié y persuadié a

los electores.



mejor que gobernara otro partido?

Cuadro13; Piensa usted que lo mejor para el pais es que el PRI siga gobernando o cree que seria

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido  Que el PRI siga gobernando 18768352 21.0 21.0 21.0
Que gobierne otro partido 65838098 73.6 73.6 94.6
No sabe 4787508 5.4 5.4 100.0
Total 89393959 100.0 100.0

Fuente: Gea/ISA

Otro elemento importante es el rechazo de la poblacidn a que el PRI siguiera en el gobierno, pues

practicamente la mayor parte de los entrevistados (73.6%) de ellos piensa que este partido no

debe mantenerse en el poder.

estos candidatos votaria usted?

Cuadro14.Si en este momento se celebraran elecciones para Presidente de la Republica, ¢por cual de

Porcentaje Porcentaje
Frecuencia Porcentaje valido acumulado
Valido Ricardo Anaya Cortes 20310152 22.7 28.4 28.4
José Antonio Meade 18842590 211 26.4 54.8
Andrés Manuel Lépez
31157689 34.9 43.6 98.4
Obrador




Jaime Rodriguez Calderon
“El Bronco”
Total
Perdidos Voto invalido o no respuesta
Total

1130444

71440876
17953083
89393959

1.3

79.9
20.1
100.0

1.6

100.0

100.0

Fuente: Gea/ISA

Por lo tanto uno de los efectos del caudillismo y del carisma de Lopez Obrador es que con

relacion a las encuestas de opinion vemos que este candidato no s6lo que su partido en un

corto periodo de tiempo logra un alta cantidad de simpatizantes, una alta intencion de voto

por el partido, pero una mas alta intencién de voto por su persona que implico en el 2018

todo un fenémeno politico, pese a que sus oponentes como es el caso de Ricardo Anaya

tenia una intencion de voto de mas de 22%, situacion que finalmente se verifico en la

eleccion en el caso de Meade tenia una intencion de voto de 21%, pero en la eleccion sélo

obtiene 16%, lo que significa que entre la recoleccion de los datos de la encuesta y la
celebracion de las elecciones es posible que muchos posibles electores priistas fueron

persuadidos (conversos) para votar por Morena y Lopez Obrador.

Dicha situacion se ha mantenido hasta ahora -2023- un afio antes de la eleccion presidencial

del 2024, ya que la simpatia politica por Morena no ha hecho mas que aumentar en estos

afios, pese al desgaste gubernamental, la poblacion sigue fiel a Morena a Lopez Obrador,

pese a multiples problemas, como es el caso de la seguridad, la economia entre otros

problemas.

Cuadro 15. ¢Con qué partido se identifica usted mas?




Independientemente de por quién a votado, icon qué partido se identifica usted mas?
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Fuente: Gea/ISA

Pese a altibajos la simpatia politico partidaria por Morena ha seguid casi inalterable en los Ultimos
afios, desde el 2018 cuando este partido tenia 38% hasta el 2023 cuando llega a 48%, empero,
tanto el PAN como el PRI han evolucionado en el gusto de los electores ya que en el 2018 el PAN
tenia 10% y ha llegado a 21%, lo que significa una importante recuperacidn mientras que el PRI
tenia 8% y en la actualidad ha llegado a 25%, lo que puede significar una recuperacién de estos
partidos frente a sus simpatizantes y posibles electores, lo que los colocaria en una situacién de
tener una mayor cantidad de simpatizantes, como aliados, qué Morena, pese a esto seria

importante explicar tanto la caida como la recuperacién en términos de simpatia de estos partidos.

Cuadro 16. Si tuviera que votar en este momento para elegir presidente de la Republica épor qué

partido politico votaria usted?




Si tuviera gue votar en este momento para elegir Presidente de la
Repiblica, ipor qué partido politico votaria usted?
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Como se ve en este cuadro Morena sigue siendo el partido politico con mds intencién de voto,
pues llega a 48%, esto es practicamente con su voto duro puede ganar la eleccidn del préximo afio,
esto es, con sus simpatizantes, mientras que el PAN y el PRI no son capaces de capitalizar el voto de
la totalidad de sus simpatizantes, pues suman mas simpatizantes que intencién de voto, lo que
puede significar que una parte de sus simpatizantes ain no se convencen de la posibilidad de votar

por ellos.

Grafica 2. ¢Qué cree usted que seria mejor para el pais: que Morena gane la presidencia de la

Republica en 2024 o que otro partido lo haga?




¢Qué cree usted que seria mejor para el pais: que Morena gane la eleccion
por la Presidencia de la Repiblica de 2024 o que gane otro partido?
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Como muestra la grafica la mayoria de los electores sigue prefiriendo a Morena para qué gane las
elecciones del 2024 y siga manteniendo la presidencia de la republica y por consiguiente el poder,
en este trabajo no podemos establecer las razones y motivaciones del electorado para este apoyo,
probablemente los programas sociales son .los principales responsables de esta situacion, pero
como aqui hemos intentado mostrar cémo la combinacidén entre simpatia politico electoral y la
imagen sea de los candidatos y de los gobernantes hace posible la victoria de un partido politico y
es el caso de Morena vy su principal activo el presidente Lédpez Obrador, como habiamos sefialado
en el afo anterior a la eleccion presidencial del 2018, la simpatia por Morena era casi inexistente,
sin embargo al aproximarse la eleccion se volvio el partido mas importante, por lo tanto9 la
fidelidad y la identidad politico partidaria vista como un proceso que viene de afios y que resulta

una herencia de padres a hijos, en este proceso no se da ya que esta determinada por la adhesién



de los electores mexicanos hacia una figura de un caudillo carismatico (Krauze, 2023) el cual llena

sus anhelos de justicia y de mejoras sociales.

De ahi que esto lo podemos encontrar en la intencién de voto para la eleccion del 2024, ya que
tanto la candidata del oficialismo, Claudia Sheinbaum y las demas “corcholatas” intentan lograr el

beneplacito popular heredando sin éxito el carisma del gran elector.

Grafica 3. México. Intencién de voto por candidato para presidencia de la Republica 2024, por la
alianza Morena, PVEM, PT.

¢A quién prefiere para la candidatura de Morena-PVEM-PT para presidente en 2024? (%)
40
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Fuente: El Financiero

Grafica 4. Méxicolntencidn de voto para candidato presidencia de la republica 2024, por la alianza
PAN,PRIy PRD




¢A quién prefiere para la candidatura presidencial de la alianza PAN-PRI-PRD en 2024? (%)

— Xochitl Gélvez °
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— Enrique de la Madrid

—— Bealriz Paredes
Miguel A. Mancera
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2023

Fuente: El Financiero

Ya en el caso de la oposicidon tenemos a la ya candidata de la oposicién Xdchitl Galvez que a
diferencia de la posible candidata oficial es auténtica tiene carisma y por su comportamiento
conecta con el sentir popular y si bien en las encuestas no logre ganar a los candidatos de Morena,

les puede dar pelea.

RUMBO A 2024: ASPIRANTES PRESIDENCIALES

Careos presidenclales
$1%0s cancidaton a presicente en 2024 fueran los siguientes, Lpor qukn vorars usted? %)

nuow U0

0 0 ®

Xochel Givez, PAN-PRAFSD

Sarrant Garcia, MC

Fuente: El Finaciero



Conclusiones

Después de este recorrido podemos concluir la fundamental importancia de la simpatia politico
partidaria y como sin ella, sin la adhesién de los electores y su fidelidad a un partido es imposible
ganar una eleccién empero, se ve que los electores pueden modificar y cambiar el signo de esta
adhesién, principalmente derivada de la importancia de otra variable la imagen de los candidatos y

lideres politicos.
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