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Resumen

En la ponencia, se hace un analisis del uso debheomo parte de las estrategias de
persuasion en el liderazgo y la politica, en loegal y en las campafas electorales, en
lo particular. Se aborda, también, el estudio ddudaciones que cumple el humor en las
campafas electorales y las razones del porqueaseounso parte de las estrategias de
persuasion de los votantes. Se examina, tambiéiifelatura especializada y las
investigaciones que se han hecho sobre el temia, éanel ambito empresarial como
politico. Finalmente, se concluye que bajo regimememocraticos, el humor se ha
utilizado como estrategia comunicacional durante tampafas electorales para

gestionar el afecto y ganar el voto de los elestdrescando persuadirlo y movilizarlo.

Palabras clave Humor, estrategias de persuasion politica, ldgra camparfas

electorales, funciones del humor, sistemas demoeasay poder politico.
Introduccion

El humor es un fenémeno universal (Weinberger 2199daracteristico del
comportamiento del ser humahanismo que ha sido conceptualizado de distinta
manera. Por ejemplo, para Roperto (2010) el humamearte que surge como parte de
las sociedades democraticas como una herramientaritiea hacia los poderes
establecido. EI humor o humorismo (del latirhumor, -oris)® ha sido definido,

1El humor, en su acepciéon de estado de animo, siempre estd presente en el ser humano,
manifestdindose como bueno, malo o regular.

2Véase Juan Roperto, Humor Politico en http://www.monografias.com/trabajos15/humor-
politico/humor-politico.shtml, consultado el 14 de julio del 2010.

3El origen del término humor viene de la teoria de los cuatro humores del cuerpo de la medicina
griega, que regulaban el estado de animo: la bilis, la flema, la sangre y la bilis negra o otra bilis. El
caracter humoristico corresponde al humor sanguineo.




también, como el modo de presentar, enjuiciar oecan la realidad, resaltando el lado
comico, risuefio o ridiculo de las cosas.

Por su parte, para Sigmund Freud (2002) “el hurada enanifestacion méas alta de los
mecanismos de adaptacion del individuo,” mientnas para Paul Reboux “el humor

consiste simplemente en tratar a la ligera lasscggaves y gravemente las cosas
ligeras.” ElI humor es, también, un hecho de sobesdia, un método para el consuelo
humano. Al respecto, Nietzsche sefalaba que “ebh®msufre tan profundamente que
ha debido inventar la risa.» En este sentido, esnedio para hacer mas placentera,
amena Yy gratificante la existencia del hombre.

El humor siempre ha acompafiado a la politica. Désdgpos antiguos, el humor se

utilizé como parte de las estrategias satirica®midas del pueblo para criticar a los
malos gobiernos. Por ello, durante mucho tiemps,Homoristas fueron perseguidos
por el poder politico establecido. Después, el hufue utilizado como parte de las

estrategias de las elites gobernantes para erdreyecomplacer al pueblo o por los

disidentes para criticar a los poderes establecidos

Figuran, por ejemplo, en la historia de Grecia,pgsp Aristofanes. El primero vivio
durante el siglo sexto antes de Cristo y fue célglmr sus fabulas y sarcasmos en
contra de las elites religiosh&l segundo, vivié durante el siglo cuarto antedsto

y fue también reconocido por sus comedias en l& ugo un lenguaje incisivo y
sarcastico a favor del Partido Aristécrata de Asepan contra de los demdcrata@or

su parte, en la Roma antigua figuré Fredo, comalifsth [Gdico y moralizador, ademas
de Marcial y Luciano, quienes fueron celebres cdmmoristas, apoyandose en la

poesia, los epigramas vy las satifas.

Hoy dia, el humor se utiliza como estrategia prditpara forjar liderazgos y lograr
persuadir, informar y divertir a las masas. De becmo de los rasgos distintivos del

liderazgo eficaz, consiste en el adecuado usoetitid® del humor, ya que un individuo

4 Douglas (1975) considera que los lideres, bajo sistemas dictatoriales, tienden a limitar y censurar
el humor en los medios de comunicacion.

5 Quintiliano fue uno de los primeros en sugerir en su obra “De institutione oratoria,” el uso del
humor como parte de las estrategias de persuasién en el discurso publico.

6 Marco Tulio Cicerén senalaba que el orador requeria para persuadir hacer reir a la gente y que a
través del uso de las bromas y la risa, el orador puede desarmar las acusaciones que se le imputan
y que no son faciles de refutar por las evidencias.



triste, adusto, amargado, enfadado y, sobre toal@opy aburrido, dificilmente sera

seguido por la gente.

El humor se ha usado como medio para hacer reds alémas, caer bien, agradar,
entretener y mejorar las relaciones interpersongdeso también se ha usado para
obtener una ventaja politica, ya sea usado el hem&orma de sarcasmo, ironia o para
caricaturizar y denigrar a los adversarios. Endasipainas electorales, el humor es
utilizado por los partidos y candidatos también canedio para gestionar el afecto de
los votantes, persuadir, generar atencion e ditiser comprendido, memorizado e,
incluso, generar cambios en las actitudes y corapuentos de los votantes.

¢ Por qué se utiliza el humor como estrategia peiga en las campafas electorales?
¢, Qué efecto genera el uso del humor en la conguzienportamiento de los electores?
¢, Qué ventajas competitivas genera el uso del hemdos procesos electorales? Estas
seran algunas de las interrogantes que se tratarasponder en este escrito.

Estado del arte

El humor como herramienta publicitaria ha sido @sio desde la década de los
ochentas, principalmente en los Estados UnidosatteBmérica y Europa, tratando de
conocer, por ejemplo, el efecto del humor en aeaw la persuasion, la capacidad de
llamar la atencion, la comprension del mensajeatdisudes hacia la marca, la minoria,
las actitudes y la comprension, entre otros (Cieen2005). La mayoria de estos
trabajos, se han enfocado al estudio de los neggcampresas. Sin embargo, poco se
ha estudiado como herramienta o0 medio para gestieinafecto de los electores,
persuadir, movilizar y lograr incidir en la orieaitan del voto de los ciudadanos (a
favor o en contra) de un determinado partido, aatdio plataforma electoral (Bippus
2007). Los estudios que se han realizado tambiésuemayoria se han hecho en los
Estados Unidos de Norteamérica y Europa. En @ dasAmérica latina, los estudios
sobre esta area de especializacion son practicarmexistentes.

En el ambito empresarial, los estudios que se lkahdisobre el humor como medio
publicitario concluyen que es una herramienta oqué&lé en la intension de compra
(Smith, 1993), facilita el proceso de la persuagi@los consumidores, ayudando

ademas en la construccion o reforzamiento de métgtle 2001, Madden y

7 Aqui es importante sefialar que hay variaciones culturales del sentido del humor, que puede hacer
que lo que es divertido en un sitio carezca de gracia en otro. Esto se debe a que en el humor cuenta
mucho el contexto.



Weinberger 1982, Zhang 1996, Chatttopadhyay y B£89, Scott, Kleing y Briant
1990). Otros estudios sefalan que el humor es feayive, también, para lograr captar
la atencién del consumidor, teniendo un efectotpposen la atencion a la publicidad
comercial (Steward y Furse 1982, Weinberger y Cdm981, Madden y Weinberger
1982) y en la atencion de los alumnos en el cardpoativo (Powell y Andersen 1985,
Bryant y Zillman 1979).

Por otro lado, algunas investigaciones concluyem ejthumor, usada como estrategia
publicitaria, ayuda también a la mejor comprengion parte de los consumidores del
mensaje trasmitido, lo cual resulta de suma intéoéante las campafas promocionales
(Weinberger y Gulas 1992, Cantor y Venus 1980, Bankelson y Frontczak 1983 y
Zhang y Zinkhan 1991).

De igual forma, otros estudios sefialan que el huegada también a que las marcas
sean recordadas y reconocidas mejor por los codsues, actuando como un
reforzador positivo (Weinberger y Campbell 1991ufh y Zhao 2003 y Furnham
1998). Sobre el efecto de comerciales humoristadgsinos estudios han concluido que
estos generan actitudes positivas hacia las marohBcitadas, encontrando una
relacion positiva entre humor y la actitud haciaaeuncio (Mitchell y Olson 1981,
Zhang 1996, Belch y Belch 1984, Gelb y Pikett 1988y y Batra 1983 vy Little 2001).
Por su parte, (Sylvester 2000) sefiala que el hymbilicitario es, también, altamente
eficaz porque actia como elemento diferenciadorreermgroductos similares.
Finalmente, otros estudios han concluido que eloéde la publicidad humoristica
depende de los medios en el que se transmite (\&fgabet al, 1995, Madden y
Weinberger 1984 y Weinberger y Campbell 1991), ddsrencias culturales entre
consumidores (Alden, Mukherjee y Hoyer 2000), ythdas cuestiones de género
(Gallivan, 1992, Cantor 1976 y Terry y Ertel 1974).

Dentro del ambito politico, sobra decir que haygsoestudios sobre el uso del humor
como estrategia de persuasion en las campafiasralesto como recurso para lograr
el ejercicio del poder. Sobresalen los trabajosLdeez (2008), quien considera el
humor (la risa) como un recurso simbolico de podee, forma parte del capital cultural
y genera un empoderamiento de la persona que l@adesasuadamente. Por su parte,
Tsakona (2009) estudi6é el uso del humor en el discparlamentario analizando el
caso de Grecia, apuntando que este se ha utilzauo parte de las estrategias para
atacar al adversario, darle un tono de informal@uks procesos parlamentarios o para

generar una identidad propia a sus impulsoresIrherde, estan los trabajos de Vasil



Evich (2005) sobre el humor y la politica, anald@asu uso a través de la historia como
parte del proceso politico y de Bippus (2007) sdarefectividad del uso del humor
como parte del debate politico, asi como sobresel del humor en las campafias
electorales y su efecto en las audiencias.

Humor y liderazgo

Bajo sistemas politicos de impronta democraticacderecta gestion del humor se
convierte en un medio estratégico para construicogiservar consensos sociales,
necesarios en la edificacion de los liderazgos gceéso o la conservacion del poder.
De hecho, muchas veces, cuando se enumeran ladadéeal distintivas de un buen
lider, casi nunca se deja de lado (o por consifletabuen sentido del humor. Es decir,
el sentido del humor es esencial para incidir srrégaciones interpersonales necesarias
en el liderazgo.

En este tipo de sistemas, sustentados en la cocisinude consensos sociales y
mayorias electorales estables, el humor se coewgrtuna herramienta indispensable
para gestionar el afecto de los ciudadanos y t@yraprobacion y aquiescencia. Por el
contrario, bajo regimenes autoritarios o totaligrisustentados en la coaccion, la
imposicién y la violencia, el humor no es de grétidad? ya que estos sistemas no se
sustentan en la construccion de consensos sogiaksoto libre e informado de los
ciudadanos.

El uso del humor como estrategia persuasiva y dstaecion de imagen (marca) sélo
es posible bajo sistemas politicos de cuifio demogy&ustentados en la competencia,
la pluralidad y la libertad de eleccion. De heodloyso inteligente del humor bajo este
tipo de sistemas, se convierte en una ventaja dithapeen la lucha por conservar o
alcanzar posiciones de poder politico. La capacided empoderamiento que
proporciona la risa se basa en la obtencion densenso. Cuando la audiencia esta de
acuerdo en la asociacion o intervencion realizamtaep humorista, que puede ser un
politico, se manifiesta un consenso de acuerdsaatecision a través de la risa (L6pez
2008). Este consenso, asi sea 0 no de caracter ntiomee, puede incidir en el

comportamiento politico de la gente en un contektotoral, ya que, por ejemplo, una

8 En algunas ocasiones, bajo sistemas totalitarios y autoritarios, los gobernantes se han apoyado
también en el humor negro. Seguin el Diccionario de la Real Academia Espafiola, el humor negro es
un "humorismo que se ejerce a proposito de cosas que suscitarian, contempladas desde otra
perspectiva, piedad, terror, lastima o emociones parecidas." En este tipo de sistemas, el humor
negro se utiliza, en todo caso, como instrumento de coercion.

9 Al respecto Vasil Evich (2005) sefiala que Ivan el Terrible, zar ruso, usaba el humor en forma de
ironia



persona adusta o malhumorada es catalogada costey amargada o mala (Sanchez
Alvarez 2007).

En este sentido, el humor es un elemento que fparta del capital cultural, propiedad
de la persona que lo ejerce (Lépez, 2008). El krjercicio de este humor, puede
empoderar a los individuos facilitando las relae®mterpersonales y la comunicacion
tan necesaria para el liderazgo.

Daniel Goleman (2001) sefiala que el buen humoempece a los buenos lideres vy el
mal humor a los malos, asi como que el humor emgmso. Un lider pesimista y mal
humorado contagia el enojo, la desconfianza y lakbsresultados, mientras que un
lider optimista y de buen humor motiva a los cotallores. Al respecto, John Maxwell
(2009) sostiene que un lider con sentido del huogya mejorar el ambiente de trabajo
hasta en un 67 por ciento mas que un lider queeakeesta cualidad.

Una investigacion en lo particular, por ejemplocertro en la frecuencia con la que un
grupo de ejecutivos provocaba la risa del entred@st y luego llevd a cabo un
seguimiento longitudinal de los distintos indivigwturante un periodo de dos afos para
ver cuales acababan convirtiéndose en ejecutivatsetia”. Esa investigacion puso de
relieve que los lideres mas sobresalientes habdaseguido arrancar la risa del
entrevistador con una frecuencia dos veces supariarde los ejecutivos promedio
(Madrigal 2010).

De acuerdo a Madrigal (2010), independientemeatéadension de la situacion, los
lideres mas eficaces recurren con mas frecuengargido del humor, al tiempo que
transmiten mensajes positivos que modulan el cemacional subyacente. En otras
palabras, el humor como estratagema ayuda a gemenaejor clima inter-relacional
entre individuos, lo cual contribuye a la constiéinael liderazgd®

Como lo sefiala Castellvi (2010), “el sentido deinlor y la creacion de un clima o

ambiente agradable deben ser una de las habilidedes buen lider. La capacidad de

10Rod A. Martin (2007) senala que el humor no siempre indica habilidad social y el bienestar
personal, ya que a veces puede revelar problemas de personalidad. Es decir, es una navaja de doble
filo, ya que tanto puede facilitar las relaciones personales, como ser un factor erosivo de estas
relaciones. Por ejemplo, tanto el humor despreciativo como el auto despreciativo son
comportamientos que afectan las relaciones personales o la propia auto estima. El primero, se
emplea para criticar y manipular a los demas mediante la burla, el sarcasmo o el ridiculo: mientras
que el segundo, se emplea para denigrase a si mismo, lo cual puede enmascarar episodios de
ansiedad y auto-desprecio. En este mismo sentido, Morreal (2010), apunta que quien usa el humor
como estrategia comunicacional no es sincero con la gente, ademas de que el humor refleja cierta
vacuidad, engafio, hedonismo, hostilidad e irresponsabilidad.



reirse demuestra un elevado grado de inteligemtiapcimiento y control de uno
mismo y es la mejor manera de atraer otras pergontasa ti.”

Las funciones politicas del humor

El humor cumple diferentes funciones en las sodeslacon sistemas politicos
democraticos:' Estas funciones explican el porque el humor esctrentemente
recurrido como estrategia publicitaria en la pcéditicon el fin de alcanzar los objetivos
organizacionales buscados.

En primer lugar, logra una mayor visibilidad sbcia los politicos, ayudando a captar
mejor la atencidn de los ciudadanos y de los peopiedios de comunicacion.

En segundo lugar, facilita el proceso de persuadifmcionando como un estimulo
comunicacional para incidir en las creencias, @i y comportamiento de los
ciudadanos.

En tercer lugar, sirve como medio para denostatigulizar a los opositores. De hecho,
esta es una practica muy comun en la politica gndase busca mofarse y denigrar a la
competencia. En este caso, el humor es basad®raymente, en mostrar la
incongruencia y lo absurdo de las acciones, paosomentos politicos o propuestas de
los adversarios (Tsakona 2009).

En cuarto lugar, genera una actitud y predisp@sipbsitiva entre los escuchas, ya que
los objetivos del humor son hacer reir, agradasr béen y seducir a la audiendfsSin
embargo, para alcanzar dichos objetivos es imperteonocer el exquema referencial
(experiencial) de la audiencia y el contexto (onstancia) que se esta viviendo.

En quinto lugar, ayuda a generar un mayor nivehdenorizacion, ya que los electores
recordaran mejor aquellas frases, discursos y agailiicos en las que el buen humor
estuvo presente.

En sexto lugar, mejora la comprension del mensajesmitido, ayudando en la mejora
de la comunicacion politica. Al usar metaforas @mf humoristica se logra, también,
transmitir y comunicar mejor los mensajes.

En séptimo lugar, ayuda a lograr una verdaderaretitéacion e identidad. Los

ciudadanos tenderan a identificar mejor a los ipoktcon buen sentido del humor y a

11Para el neurdlogo Lee Berk, la risa, hace disminuir la concentraciéon de cortisol -una de las
hormonas causantes del estrés en el organismo-, lo que a su vez potencia una mayor actividad entre
los linfocitos que son los responsables de lograr una buena respuesta inmunolégica.

12De acuerdo a Jorge Madrigal Fritsch (2010) la risa cumple, entre otras, con la funcién de movilizar
los centros emocionales de los integrantes de un equipo hacia un rango positivo. Es decir, la risa no
s6lo es una expresién gestual de la felicidad, es también un mecanismo rapido de descompresién
emocional.



aquellos cuyo don principal es saber hacerlos soride hecho, un adalgio popular
seflala “una vez que hayas hecho reir a la gentenparta lo que digas, ya los tienes
en la bolsa.”

En octavo lugar, ayuda a elevar el estado de ammda audiencia y a superar
momentos dificiles, llenos de tension, ya que $a ®s una de las experiencias mas
placenteras de la vida. Al respecto, los psic@dgan constatado que un buen sentido
del humor es uno de los recursos mas poderososfrardar y superar los fracasos, el
caos y el desastre que puede ocurrir, por ejerdphante las campafias electordfes.

En noveno lugar, el humor tiene un gran poder pamaa las personas y conseguir la

cohesién de un grupt coadyuvando a formar, por ejemplo, equipos de efiap

altamente competitivoS.Es decir, el humor tiene un gran poder cohesjvpor lo
tanto es un remedio ideal para eliminar las basratéerencias y focos de tension que
puedan surgir al seno de los equipos de campania.

Finalmente, el humor incide en la orientacion o de los ciudadanos. Es decir,
genera un efecto en la toma de decisiones eleetoyakn la motivacion politica del
votante.

Para que el humor cumpla su objetivo comunicacigrsa puedan cumplir a cabalidad
las funciones antes sefialadas, requiere ser usadeonoderacion (sin abusar) y de
acuerdo al perfil experencial y cultural de la andia que trata de influenciar, ya que el
humor no es lo coémico, sino la posibilidad de peria.

El humor en las camparias electorales

El humor se utiliza en las campafas electoralegugogenera resultados, incidiendo en
el estado de &nimo de los votantes y afectandcosypartamiento. De acuerdo con
Freud (1928), el humor genera un efecto benéficel ser humano, ya que ayuda a la
distension y a mejorar las relaciones interperssnal

Durante las campafias electorales, los candida@ms cemunmente el humor como

estrategia de comunicacion apelando a las anég¢dosashistes, los chascarrillos, las

13Véase Ritz Sandra E. (2004). "El Humor del Superviviente: El Papel del Humor al Enfrentarse las
Personas con los Desastres” en El Humor y el Bienestar en las Intervenciones Clinicas, Waleed
Salameh y William Fry, Desclee de Brouwer.

14 Véase Fine Gary A. (1983). "Sociological Approaches to the Study of Humor", A Handbook of
Humour Research, Vol. I, P.E. McGhee and ].H. Goldstein, eds., New York: Springer-Verlag.

15 La unidad se establece cuando se genera un céddigo humoristico comun entre los miembros de un
equipo.



frases celebres, los refranes vy, sobre todoyédrdel uso de la ironia y el sarcastho.
A través de esta herramienta ludica, el candidatounica, acerca y expresa mejor su
mensaje. Logra, ademas, una mayor conectividad iemaacon sus electores y puede
tocar fibras sensibles y movilizar emociones priagadel ser humano.

Para millones de ciudadanos, la vida se les pr@gembo una representacion tragica de
Su existencia, ya que viven, muchas veces, en &erm@j llenos de carencias y
frustraciones, habitando en ciudades neuréticasshuinanizadas, donde cohabitan la
violencia, la tragedia y la infelicidad, por lo gqastan avidos de las representaciones
comicas o humoristicas que les generen momentgede y felicidad, asi sean estos
fugaces o cortos. Es decir, el elector es un paldvido de humor. En este caso, el
candidato encuentra un terreno fértil para podesuaglir a sus audiencias a partir de
una estrategia comunicativa sustentada en el hdfmor.

Hacer reir es un arte, el cual puede ser dominawo practica, persistencia y
creatividad. Para ser un buen candidato, es impertaaber contar historias, ser
entretenido y hacer reir a la gente. En este seniibuen candidato debe ser positivo,
motivante, saberse reir de su propia humanidadudpeasado, presente y futuro, asi
como de sus logros y sus desgracias.

De hecho, un buen candidato no sélo debe poseduen sentido del humor, sino
ademds, debe dominar el arte de sonreir y de bawaml elegancia. El objetivo central
es reirse con otros, logrando un mejor acercamigmto reirse de otros. Es decir, se
requiere tener talento para usar el humor comaategin de campafia o recibir
entrenamiento profesional para su dominio, ya quedqcier falla, falsedad o error
puede ser detectado con facilidad por el votantgugde generar un efecto
contraproducente para sus impulsot&s.

Juan Luis Cano (1999) sefala que "ElI humor es atiauc ante la vida. Cuando uno
afronta los acontecimientos cotidianos de una naapesitiva, se pone del lado del
mejor humor? En este sentido, los candidatos requieren refuémtemente, tener la

16Dominar el arte de entretener y hacer reir al publico implica un proceso de entrenamiento y
aprendizaje en una perspectiva de mediano y largo plazo, que, muchas veces, se sustenta en el
ensayo y el error.

17 Es bien sabido que el humor desempefia una funcién catartica semejante a la de las lagrimas. En
este sentido, la risa produce beneficios, aumenta el nivel de endorfina y la relajaciéon de las
audiencias. De la misma forma, es bien sabido que la mente humana necesita refrescarse,
descansar, tener algunos momentos de goce, mismos que el humor puede proporcionar.

18Por ejemplo, un chiste también puede aburrir, confundir u ofender a ciertos electores.
19 Véase Juan Luis Cano (1999). Perfiles (ONCE).



sonrisa “a flor de piel,” y, sobre todo, hacer isus audiencias. De acuerdo a Villa
Abride (2010), la risa es accion, es socializadevaca, comunica, expresa, divierte, y
permite, nos conecta con el nifio interno, con &tgn, el juego y el movimiento y con
todo nuestro set’

Comentarios finales

En este estudio, se reviso los efectos que gemdrangor en las decisiones politico-
electorales y en la motivacion del votante, asi @@a describieron las principales
funciones que cumple el humor en la politica. fameno, también, la literatura
especializada y las investigaciones que se harohsaibre el tema, tanto en el ambito
empresarial como politico. Finalmente, se estudidniportancia del humor en el
liderazgo politico y en las camparias electorales.

A manera de conclusion, bien se puede decir qui, esfera politica, el humor ha sido
utilizado desde la antigliedad con diferentes figassea para criticar al poder o para
afianzarlo? Bajo regimenes democraticos, el humor se ha aditizcomo estrategia
comunicacional durante las campafas electorales gstionar el afecto y ganar el
voto de los electores, buscando persuadirlo y nzavib. De esta forma, se ha
convertido un elemento estratégico al que recuoemliferentes partidos y candidatos
gue se disputan los espacios de representacioicaubl

Sin embargo, es necesario saber utilizar el hugsigue su mal uso o abuso puede
generar un efectdooomerang contraproducente para sus impulsores. Para eso se
requiere por parte de los politicos, encontraegadrollar su propio estilo humoristico
natural® evitando la impostacion y la falsedad.

Como se ha comentado, toda campafa electoral enphigroceso de influencia, en la
que se busca motivar, por diferentes medios, @lledores para que acudan a votar,
apoyen las propuestas y candidatos que postulgmltisos y orienten su voto a favor
de una de las opciones gue se les presentan. Cameode las estrategias proselitistas,
se usa el humor como férmula en la comunicacioftipmlporque ayuda en el proceso

de influencia en la conducta y comportamiento deelectores.

20 Véase Maria Elena Villa Abrille, “La risa y el humor, como técnicas anti estrés,” en
http://www.sexovida.com/psicologia/larisa.htm., fecha de consulta, 16 de agosto del 2010.

21Por ejemplo, Franklin D. Roosevelt es recordado por su buen sentido del humor.

22Algunos casos de mal uso del humor son: 1) La impostacion, lo cual puede hacer ver al politico
como falso y simulador; 2) El decir bromas o anécdotas humoristicas que generan controversia
entre la audiencia como las de caracter racista, sexista o xenéfobas; 3) Las expresiones
humoristicas agresivas hacia los adversarios, que pueden generar rechazo entre la audiencia.



Los efectos que genera el uso adecuado del humda eonducta de los votantes
durante las camparfas electorales son diversosrilerplugar, hace mas efectivo el
proceso de comunicacion politica. En segundo Ifgailjta el proceso de persuasion y
diferenciacion electoral, ayudando también a damogtridiculizar a los opositores.
Finalmente, genera una predisposicion positivaedatraudiencia, ayuda a generar un
mayor nivel de memorizacion de los mensajes traithusi y, sobre todo, posibilita el
ganar el voto de los electores generando ciertadajas competitivas para sus
impulsores. En este sentido, hoy dia para ganaoddr bajo un sistema democratico,

se requiere de una buena dosis de buen humor.
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