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Introduccion.

Las campafias politico electorales se enmarcan principalmente en dos vias, la manifestacion
de la democraciay la aparicion de la ciudadania, por medio de la participacién ciudadana, en
Meéxico, al menos, hay elecciones cada tres afios, la denominadas elecciones federales en
donde se elige al presidente de la republica, algunas gobernaturas y senadurias y las
elecciones intermedias, las cuales sirven para analizar el rumbo del pais al respecto de la
preferencia electoral y donde se juegan el resto de las gobernaturas, presidencias municipales,
diputaciones entre otros, en este sentido podemos identificar como los espacios de
informacion se vuelcan para el anélisis y la difusién de las propuestas de X 0 Y candidato o
partido politico, estos a su vez buscan la construccion e identificacion de sus propuestas con
un ciudadano cada vez mas informado, que busca formas de dialogar y cuestionar a estos

candidatos politicos.

Por lo anterior este trabajo busca presentar un estado de la cuestion que permita explicar los
elementos que componen a estos candidatos y sujetos politicos inmersos ya en espacios
digitales donde constantemente interactdan, en otro aspecto de interés se busca encontrar los
didlogos en las arenas digitales, espacios que han servido para la manifestacion de los
candidatos, mismas que generan constantes controversias y pueden servir para impulsar o
detener las preferencias politicas y manifestar la participacion ciudadana, en la cual se

presentan emociones, sentimientos, pasiones entre muchas cosas mas.

Palabras clave: Democracia, ciudadania, participacion ciudadana, elecciones, arena fisica y

arena digital.

Entre candidatos y sujetos politicos.



El Sujeto Politico como lo describe Bourdieu, P. (2002) tiene una correspondencia entre el
espacio publico y el espacio privado, donde interactla, se relaciona, se informa y toma
decisiones a partir de un conjunto de estimulos: conveniencias e incluso deudas sociales,
(Adler, Lomnitz, 1994) las cuales se veran reflejados en su participacién politica, mostrada
en el voto activo, la anulacion de voto o el no voto, todos estos elementos muestran la
participacion de un sujeto en un proceso politico electoral, el cual ademas esta mediado por
toda la informacion relativa al fendémeno, la cual se produce principalmente en la Mass
Media.

Podemos identificar entonces a este sujeto politico en sus diferentes formas, proponiendo asi

una taxonomia que pueda enunciarlo:

1. Personaje politico entendido desde Debord, G. (1999) como aquel construido por una

fuente especifica (Mass Media) y que responde a intereses particulares.

2. El sujeto politico: visto desde Castoriadis, C. (2004) como aquel que tiene la nocion
de su existencia y la agencia de cambio o modificacion de esta y espera la llegada de
elementos o posibilidades que permitan su participacion o aparicion en la agenda
publica. De la misma forma que Hinkelammert, Franz J. (2006) plantea el retorno del
sujeto reprimido o la posibilidad del retornar, siendo esta dada por procesos
coyunturales como son las elecciones o cambio de régimen o bien algin movimiento
social que permita su aparicion. Por ultimo, se puede resaltar la definicion propuesta
por Salazar, Robinson. (2013) que enuncia la aparicion o convergencia del nuevo
sujeto politico, misma que se da a partir de la suma de inconformidades y la necesitad
de manifestacion de estas, este nuevo sujeto politico surge de una larga historia de
derrotas, olvidos y represion constante, por ende, la vinculacién entre este nuevo
sujeto politico y los procesos culturales-politico-sociales es de especial interés en esta

investigacion.

3. Sujeto mediatizado: si bien hoy se propone y comprende a un sujeto mediatizado, es
decir con constante influencia por su interaccién en las redes digitales y esto a su vez

posibilita la presencia de un sujeto digitalizado con acceso a libre a informacién, asi



como la posibilidad de interactuar y manifestarse constantemente a partir de estas
plataformas, como lo menciona Vizer, E. (2011). En la primera década del siglo XXI
el celular y el desarrollo de aplicaciones entre redes y dispositivos de
infocomunicacion, reinstala al individuo como un agente activo de convergencia
entre multiples sistemas de comunicacion. De igual forma siguiendo la propuesta de
Aguirre, F. (2013). El proceso de digitalizacion en las redes cibernéticas da pauta para
la manifestacion de sujetos y la apertura a democracias participativas, donde la

manifestacion de la Sociedad Civil tiene mayor convergencia y espontaneidad.

Si bien el proposito de esta investigacion no es el denotar las caracteristicas de los sujetos
politicos, es necesario identificar como se muestran estos, cComo se presentan y participan en
la esfera publica, siendo hoy los medios de comunicacién tradicional y cibernéticos los
mediadores de estas manifestaciones, pues justo es en las redes digitales donde el sujeto
puede ser viralizado, es decir una: intencion, accion o participacion puede transmitirse en
cuestion de segundos y llegar a una audiencia masiva, Aguirre, F. 2013. Teniendo entonces

a un sujeto digital en participacion politica inmerso en las Mass Medias.

A partir de lo anterior es posible identificar una relacion entre el sujeto y los medios de
comunicacion digitales, los cuales cambian la forma en que entendemos la comunicacion
tradicional desde la produccion del mensaje hasta la intencionalidad de este, concuerdo con
Aguirre, F. (2013) en que no es lo mismo el mensaje que el espacio donde se transmite o se
comparte este, sin embargo, considero necesario la identificacion del sujeto en los medios
digitales, al menos en dos dimensiones fundamentales. La identificacion en el espacio digital
y la Identidad que se puede generar en estos espacios, correspondiendo a las propuestas Hall,
Stuart. (1996) quien realiza una distincién entre términos para definir:

» ldentificacion: como elemento de relacion entre los intereses de un sujeto y un
espacio, es decir el sujeto puede sentirse identificado con el mensaje de manera
positiva 0 negativa y puede a su vez corresponder con algun tipo de interaccion,
mas no por eso tener elementos del espacio que construyan su identidad personal.



» ldentidad: al respecto de la identidad el Autor menciona que esta es el cumulo de
experiencias psico-sociales y solo se puede dar a partir de estas, generando un
proceso de identidad cultural, la cual el sujeto suele manifestar en la produccién

de mensajes y la relacién con el otro.

En este sentido se plantea buscar la construccion de la identidad cultural dada a partir de
procesos o cercania con modelos digitales, de igual manera sefialar los elementos 0 medios
donde los sujetos se identifican en estas plataformas digitales, presuponiendo que la
identificacion digital es aquella que los mantiene enganchados en la misma, es decir el
fendmeno del estar conectados tiene relacion en la identificacion que los sujetos encuentren
en el medio, mientras que la identidad la buscamos, no en el tiempo de conexion, sino por el
contrario, en la produccién y relacion que tenga el sujeto con el espacio digital teniendo en

cuenta el conjunto de experiencias que en ella genera.

Dentro de los espacios digitales podemos identificar procesos de democratizacion politica o
ciudadana en la cual confluyen un sin fin de actividades y fenémenos, uno de ellos es la
eleccién de candidatos para ocupar cargos publicos ya sean locales o federales. Si bien la
democracia liberal tendria como principio garantizar la gobernabilidad por medio de los
partidos politicos e instancias regulatorias, las cuales median las demandas sociales,
econodmicas y politicas generadas a partir de las consultas publicas y expresadas en las

diferentes camaras de gobierno para su discusion y resolucion (Vazquez. 2010).

Por consiguiente se analiza la propuesta de Aguirre, F. (2013) en las plataformas digitales se
muestran y manifiestan constantemente personajes politicos, los cuales se construyen y
representan en estas plataformas, utilizadas entonces como catapultas de difusion que en rara
ocasion son verificadas, es por ende que podemos utilizar el concepto de Chivo Expiatorio
propuesto por Zaffaroni, E. (2010) relativo a la carga que puede adjudicarse a un sujeto
determinado para hacerlo responsables de ciertos eventos o sucesos sociales, en este sentido
podemos identificar la construccion de personajes politicos mediados no solo por sus
intereses particulares o sus aspiraciones politicas, sino ademas, por todo una serie de cargas

y construcciones desde los medios digitales, siendo estos fuentes de consulta principal.



Zaffaroni, E. (2010) también utiliza el concepto de Violencia difusa el cual menciona no es
perceptible a simple vista ya que se encuentra inmerso en mensajes, imagenes, signos y
simbolos, que son de contexto comun, pero se les da una connotacion particular, caso
especifico analizado en la Mass Media donde la produccién de contenido es basta, en cada
minuto, hora y dia, se produce informacién suficiente para generar lo que el mismo autor
define como mundo paranoico dentro del cual se establece como elemento particular la
confusion en la produccion de mensajes utilizados, generando que el sujeto receptor de la

informacion no pueda discernir entre lo real de la Maas Media y de la realidad.

Se presentan entonces nuevos escenarios o arenas politicas Agranoff, R y McGuire, M.
(1998) en los espacios digitales o cibernéticos en los cuales el performance de acuerdo con
Arteaga, N, & Arzuaga, J. (2014) se dan en un punto de efervescencia social, la cual dota al
sujeto de cierto protagonismo en la interaccion con los medios y las plataformas, en las cuales
encuentra mensajes, imagenes, signos y simbolos, donde se presenta una respuesta, las
contiendas politicas tradicionales, como son los mitines, asambleas, conferencia, que se
daban en auditorios o salas, ahora son expuestos en videos cortos, slogans o frases e imagenes
relativas al momento y expuestos en plataformas como Facebook, Twitter, YouTube, o tik
tok.

Se toma entonces la propuesta de Sabido, O. (2020) quien genera una discusion al respecto
de la relacién entre las corporalidades y lo denominado pensamiento relacional, en donde se
expone a partir del el pensamiento de una serie de soci6logos, como el cuerpo tiene esta
relacion con los objetos, es decir como se relaciona no la mente y el cuerpos en sentido
cognitivo, si no por el contrario como se manifiesta desde las corporalidades una conjuncion
de sentimientos-emociones-pensamientos todo los elementos relacionados con el cuerpo, en
este sentido la experiencia encontrada en la interaccién en las redes sociales también

presupone una manifestacion de las reacciones biodigitales.

Es en estos medios cibernéticos se abre la discusion al respecto del Pluralismo o el
Multiculturalismo que se puede encontrar expuesto en ellos, conceptos que Sartori, G. (2001)
define dentro del espacio social y menciona de ellos; que el multiculturalismo o sociedad
abierta es aquella que trata de integrar a todos, mas no respeta las diferencias eliminando

entonces las barreras culturales con las que se identifican los sujetos. Por otra parte el



pluralismo que propone Sartori es un fendmeno que reconoce las diferencias de los sujetos y
los integra en una sociedad plural y diferenciada, tomado en cuenta que el espacio cibernético
es extremadamente amplio y complicado, por lo que se busca la manera de diferenciarlos,
por ende se propone la utilizacién de Limites y Fronteras que Sartori, G. (2001) ocupa para
diferenciar ambos procesos y que en este contexto puede ser de ayuda para encontrar los
limites, aquello que se puede plasmar, compartir o exhibir en comparacién de lo que no y las

fronteras vistas desde lo digital como aquellas que conectan espacios o plataformas digitales.

El sujeto politico visto de esta manera como sujeto digital tiene un proceso de participacion
como ya se mencion0 anteriormente con Aguirre, F. 2013. Sin embargo, cabe mencionar que
este sujeto politico digital, tiene un elemento de agencia de acuerdo con Caballero, R. (2016)
con el cual puede manifestarse, en apariencia y ser contestatario o aceptar y rechazar
propuestas que convengan a su contexto o situacion social, no obstante, al pasar por ciertos
procesos de vigilancia estas interacciones son controladas o eliminadas segun las propuestas
de Cunjama, L. Emilio, D. Loria C & Humberto, I. (2010). Las cuales toman en cuenta los
nuevos sistemas de control y vigilancia tecnolégica, por lo cual es importante establecer hasta
qué punto es sujeto puede ejercer su agencia o participacion politica y cuando es censurado

por los espacios digitales.

Como resultado de aparicion del sujeto politico en las arenas fisico-digitales, surge la opinion
publica de la cuél, tenemos que realizar un recorrido general para comprender su desarrollo,
como elemento primordial al hablar de ciudadania y democracia. Si bien la opinidn pablica
se presenta como un concepto multidisciplinar, de acuerdo con Monzén (1996), quien brinda
una taxonomia del concepto explicada desde diferentes latitudes disciplinarias, entre las que
destacan la psicoldgica, la cultural, racional, publicista, elitista, institucional y desde la teoria

de la tematizacion.

Se puede identificar desde la perspectiva psicolédgica el punto de interaccién entre los sujetos
la cual brinda la posibilidad de compartir sus opiniones y puntos de vista al respecto de un

fendmeno general, asi como la forma en que perciben los sucesos de la vida publica.

En el aspecto cultural el autor se centra en el comportamiento grupal y colectivo relativo a
costumbres y tradiciones, las cuales dan forma y sentido a la organizacién social; de igual

manera que se hace presente las creencias y su formacion como comunidad.



En el &mbito racional, la opinidn publica surge como elemento “Ilustrado-Racional” en el
que se discuten elementos pertinentes del espacio publico y de los intereses de los

ciudadanos; en este sentido la opinion publica genera debates y premisas colectivas.

En lo publicitario, la opinion publica como su mismo nombre lo establece, al ser de caracter
publico se muestra en un panorama abierto, es decir, se da como un pensamiento publicado

al cual todos pueden acceder y argumentar a favor o en contra de éste.

En cuanto al sistema elitista la opinion pablica se divide en dos categorias; la opinion publica
de masas y la de élites, y establece que no son consideradas o tomadas en cuenta de la misma
manera ya que una es la opinion ilustrada de las minorias o grupos de poder y la otra es la

opinidn superficial o manipulada de las masas.

La opinion publica institucional es aquella que se fundamenta a partir de escenarios
institucionales y que permite entre otras cosas generar un adecuado proceso democréatico en

donde las diferentes posturas puedan manifestarse.

Por ultimo, el sistema de la tematizacion propuesta por Niklas Luhmann y retomado por
Monzén (1996), se basa en la teoria de los medios de comunicacion y como estos determinan
el contenido que se presentara en las pantallas, el cual posteriormente servira como

dispositivo de opinion publica.

Si bien Rivadeneyra (2000) concuerda con varios de estos puntos, su andlisis corresponde
principalmente al efecto de la Mass Media en los sujetos, grupos y colectivos. Sefiala,
ademas, que la opinidn puablica es un concepto multivariable, lo cual por su caracteristica
principal genera la imposibilidad de brindar una sola explicacion ya que ésta cambia como
cambian los sujetos y fendmenos politicos y sociales. Propone el anélisis de la opinion
publica desde la conversacion de persona a persona, pero identifica otros niveles como la

comunicacion escrita, periddicos, la televisiva y la digital.

Para Ortega y Gasset (1993) la opinion publica tiene la capacidad de movilizacién. Esto en
medio del estudio de las masas, se da una exacerbacién en la que el sujeto pierde la categoria
individual y adopta elementos del colectivo. El autor al describir el poder de las masas

también dota de poder a la opinién publica, ya que es una idea 0 pensamiento general de la



masa y que es impuesto hacia la mayoria de los Organos institucionales, por ende la

importancia del estudio del colectivo y los comportamientos en masa.

Entre la posibilidad de la manifestacion de la opinién publica y su censura, Sartori (1989)
menciona y advierte sobre el efecto de la poca participacion politica y opinién publica
registrada en el bajo o nulo conocimiento del votante al respecto del proceso y de los
candidatos politicos que lo conforman: el censurar la opinion publica genera democracias

vacias.

Por tal consecuencia Habermas (1997) plantea que la opinidn publica pone limitantes al poder
y lo regula a partir de ejes normativos de participacion ciudadana, es decir al encontrarse con
interaccion constante los individuos pueden manifestar sus descontentos, solicitudes,
necesidades, entre otras. Es asi como la opinion puablica se presenta como un elemento de

resistencia contra el poder politico.

Hasta este punto podemos identificar como la Opinion Publica es una categoria sumamente
discutida, que brinda una logica en cuanto a la participacion politica se refiere. Esto genera
una serie de discusiones tedrico-metodoldgicas respecto a como registrar adecuadamente la
opinién publica, ya que en muchos sistemas o investigaciones realizan su estudio desde
paradigmas cuantitativos a partir de encuestas, censos y cuestionarios como lo menciona P.
Bourdieu (1973) dejando de lado el estudio de las conversaciones, chismes, rumores y

habladurias, elementos que guardan en si gran parte de esta.

En otro aspecto relativo a la Opinion Publica podemos identificar como ésta se vuelve cada
vez mas sujeta al registro de sistemas digitales en plataformas como Twitter, donde los
sujetos aparentemente manifiestan sus opiniones, disgustos y controversias. Sin embargo, en
muchas ocasiones estas opiniones son censuradas o eliminadas por miedo o ataques politicos
y esta simulacion de opinién publica digital deja muchos elementos del dominio pablico y
estudio de lo cultural, por lo que es necesario la recuperacion del pensamiento y las redes

sociales tradicionales.

En otro aspecto en el estudio de ciudadania, Vazquez. (2010) propone que ésta se da a partir
de los vinculos entre los individuos que conforman la sociedad y se establecen para generar
condiciones que permitan el libre actuar y manifestacion de los pensamientos. En este sentido



el autor propone gue uno de los principios de la ciudadania es el generar la posibilidad de
expresion de una opinidn publica, asi como una participacion en los diferentes procesos de

democracia; el ser ciudadano es entonces sinénimo de participacion o cooperacién colectiva.

Balibar, Etiene. (2013) hace referencia a un tipo particular de ciudadania, la cual tiene mas o
menos derechos a participar. Este proceso de ciudadania de la exclusién hace referencia de
quien si y quien no puede participar, por ejemplo, las comunidades indigenas que no son
tomadas en cuenta en la toma de decisiones o la representacion politica. Otro sector
desplazado pueden ser los jovenes quienes son ignorados por la falta de experiencia 0 sus
vinculos sociales, y quienes a su vez buscan en la no participacion politica una forma de

expresar el descontento por la exclusion.

Del mismo modo que se puede hablar de una ciudadania de la exclusion o una ciudadania
excluida del funcionamiento social, Balibar. (2013) menciona las consecuencias que la falta
de ciudadania puede tener en el proceso de democracia, en la cual la participacion de lo
sujetos es fundamental para garantizar las posibilidades de mantener un proceso de
participacion; esta democracia de la exclusion puede darse por ciertos conflictos o

manifestaciones de violencia en los procesos democraticos.

Por lo tanto, el punto de interés de esta investigacion se centra en el anélisis de los sujetos
politicos, en sus diferentes manifestaciones o representaciones, en el espectro fisico y dentro
de los medios cibernéticos, buscando entonces las interacciones Culturales-politicas-sociales

que se manifiesten en ellas y desemboquen en un ejercicio activo en los procesos electorales.
Metodo de estudio.

Se realiza un analisis descriptivo, de corte longitudinal del 04 de abril al 05 de junio del 2021
tomando en cuenta los perfiles de las plataformas en redes socio-digitales como Facebook,

Twitter y Tik Tok, para establecer el impacto y dominio que tienen en las redes.

Tomando en cuenta la presencia de los candidatos a la gobernatura de Michoacan en las redes
sociales, asi como en eventos publicos (mitines, conferencias, presentaciones) es importante

establecer ¢si existe una relacion entre el impacto en redes o este no determina una victoria?



Pregunta de Investigacion:
¢Como se manifiestan las Ciudadanias en los espacios digitales?
Hipotesis:

En el proceso electoral 2021, para la gobernatura de Michoacan, sus 12 distritos y las
diputaciones, se presenta el panorama de un sujeto polito en constante interaccion el cual
busca informarse de las diferentes posturas y propuestas politicas. Por su parte los candidatos
politicos se muestran en gran parte por medio de redes socio-digitales a las cuales un gran
porcentaje de la poblacién no tiene acceso, por factores como edad, educacién o
conectividad, por lo que se presenta una campafa de exclusion a la ciudadania. Teniendo
como consecuencia una mayor interaccion fisca en relacion con la digital, un pobre registro
de la opinion publica en redes socio-digitales y una continuidad de apertura a la comparticion

y expresion de ideas entre grupos y colectivos.
Objetivos General.

» Conocer como se presentan los candidatos politicos en el espacio fisico y en las redes
socio-digitales en el proceso electoral de Michoacan de Ocampo

> ldentificar las redes sociales tradicionales y las redes socio-digitales y su relacién con
la contienda politica en el proceso electoral de Michoacan de Ocampo

Objetivos particulares:

> ldentificar cuales son las principales redes sociales y redes socio-digitales en las que

se muestran los candidatos politicos.

» Describir el proceso Democratico Electoral 2021 en el estado de Michoacan de

Ocampo.

» Sefialar por medio de que red social se muestra la opinion pablica y la participacion

ciudadana

» Clasificar el perfil de los usuarios de las redes socio-digitales: por edad, género, status

socioeconémico, localidad.



Cuadro 1. Seguidores en Facebook de los candidatos a la gobernatura de Michoacan. Mayo
2021.

Seguidores Megusta
Carlos Herrera 160785 136243
Mercedes Calderon 19404 19215
Cristobal Arias 105000 100000
Alfredo Ramirez Bedolla 28073 26841
Hipolito Mora 10984 6783
Juan Antonio Magafa 30559 29954
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Grafica 1. Seguidores en Facebook de los candidatos a la gobernatura de Michoacan. Mayo
2021



Cuadro 2. Seguidores en Tik Tok de los candidatos a la gobernatura de Michoacan. Mayo
2021

Seguidores Megusta
Carlos Herrera 200 1230
Mercedes Calderon 18 171
Cristobal Arias 4 96
Alfredo Ramirez Bedolla 30 172
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Grafica 2. Seguidores en Tik Tok de los candidatos a la gobernatura de Michoacan. Mayo
2021



Cuadro 3. Seguidores en Twitter de los candidatos a la gobernatura de Michoacan. Mayo
2021.

Seguidores Tweets

Carlos Herrera 7438 5589
Mercedes Calderon 3823 498
Cristobal Arias 96 93
Alfredo Ramirez Bedolla 4302 1555
Hipolito Mora 647 311
Juan Antonio Magana 749 525
Twitter
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Cuadro 3. Seguidores en Twitter de los candidatos a la gobernatura de Michoacan. Mayo
2021.



Conclusién.

Como se puede observar en las graficas, existe una presencia en redes sociales de los
candidatos a la gobernatura de Michoacéan, es evidente la diferencia entre plataformas siendo
Facebook la mas popular y Tik Tok la menos solicitadas por los candidatos, sin embargo,
dichas diferencias se puede dar principalmente al nuevo impacto de la red Tik Tok, que tiene
presencia principalmente en jovenes, por sus caracteristicas de disefio y algoritmo, por ultimo
Twitter vista esta como un espacio de discusion politica y presentacion de discursos, tiene

aun vigencia entre los candidatos y usuarios.
Respecto a la hipdtesis de trabajo para esta investigacion:

En el proceso electoral 2021, para la gobernatura de Michoacan, sus 12 distritos y las
diputaciones, se presenta el panorama de un sujeto polito en constante interaccion el cual
busca informarse de las diferentes posturas y propuestas politicas. Por su parte los candidatos
politicos se muestran en gran parte por medio de redes socio-digitales a las cuales un gran
porcentaje de la poblacién no tiene acceso, por factores como edad, educacién o
conectividad, por lo que se presenta una campafia de exclusién a la ciudadania. Teniendo
como consecuencia una mayor interaccion fisca en relacion con la digital, un pobre registro
de la opinidn pablica en redes socio-digitales y una continuidad de apertura a la comparticion

y expresion de ideas entre grupos y colectivos.

Podemos determinar que si bien existe una presencia en las plataformas socio-digitales
durante las campafias politicas, esta aun se encuentra en construccion, se comienzan a ver en
México casos particulares como el de las elecciones de Nuevo ledn, sin embargo, podemos
aun establecer un punto hibrido entre lo digital y lo fisico ya que sin el espectro fisico o las
campafias a ras de piso, los politicos pierden visibilidad en sus votantes.
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