La aplicacion de las Tecnologias de la Informacion y la Comunicacidn (TIC) y e4l uso, cada vez mas
amplio, de las redes sociales, se ha desplegado hacia distintos campos de la vida econdmica,
educativa, social y cultural. Cada dia que los usuarios se asoman en la red para consultar
informacidn, se pueden apreciar diversas dindmicas y, cada dia, emergen nuevas herramientas
desarrolladas, para hacer llegar informacién a distintos segmentos de la poblacién que logran
contar con acceso a la Web desde un sinnimero de puntos del orbe. Por lo que toca a su uso en el
ambito de las campafias electorales, se trata de un fendmeno relativamente reciente pero
creemos que, de forma permanente, el quehacer de los partidos politicos y el de los candidatos a
puestos de eleccién popular en nuestro pais tiende al acrecentamiento de este tipo de formas de
comunicacion e interaccion mediatica, para tratar de llegar a segmentos de electores con un perfil
especifico y, consideramos que también para generar formas distintas de concebir y desarrollar las
campanas electorales y su relacidon con la sociedad. Frente a otros medios de comunicacion
impresos electrénicos y alternos las redes sociales parecen complementarias, en tanto circulan y
gravitan en otra vertiente del campo medidtico para tratar de llegar a otros segmentos de la
audiencia o, en este caso, del electorado. Es cierto que desde una éptica, el mundo podria quedar
dividido en dos grandes gajos: los conectados, que son los menos en el mundo, y «los
desconectados. Pero no es menos cierto que los medios de comunicacién que circula a través de
las TIC y que se ayudan para nutrir su quehacer informativo cotidiano.

En la materia que aqui nos ocupa, ahora se pueden generar mitines en las plazas publicas, a partir
de la capacidad de convocatoria que los ciudadanos pueden detonar a través de avisos e
invitaciones desde los teléfonos celulares (Lucas, 2007). La ponencia y nuestro interés se cifra en
averiguar si el hecho de emplear los recursos y herramientas que ofrecen las TIC, nos permite
identificar una mutacién gradual pero creciente en torno las formas de participacion, tanto de la
ciudadania como de los partidos politicos y de sus representantes o candidatos. Ademas, si
derivado de ello, estamos arribando a una ciberdemocracia que se edifica y mezcla con formas
tradicionales de participacion, tanto en el electorado como entre los actores politicos.



